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Comissio de Control de I’Actuacié de la Corporacié Catalana de Mitjans

Audiovisuals

Sessio 19, divendres 5 de juny de 2026

Presidencia de la |. Sra. Beatriz Silva Gallardo
Sessi6 19 de la CCMA

La sessi6 de la Comissio de Control de I'’Actuacié de la Corporacié Catalana de
Mitjans Audiovisuals (CCMA) s’obre a *** Presideix Beatriz Silva Gallardo,
acompanyada de la vicepresidenta, Montse Ortiz i Marti, i de la secretaria, Marta
Vilalta i Torres. Assisteix la Mesa el lletrat Albert Capelleras Gonzélez.

Hi sén presents José Ignacio Aparicio Ciria, Imma Ferret Raventds, Rocio Garcia
Pérez i Cristofol Gimeno Iglesias, pel G. P. Socialistes i Units per Avancar; Toni
Castella i Clavé, Agusti Colomines i Companys i Isaac Padrds i Suarez, pel G. P. de
Junts; Jordi Albert i Caballero i Joan Ignasi Elena Garcia, pel G. P. d’Esquerra
Republicana de Catalunya; Hugo Manchon Garcia i Alberto Villagrasa Gil, pel G. P.
del Partit Popular de Catalunya; Mdnica Lora Cisquer, pel G. P. de VOX en Cataluiia,
Susanna Segovia Sanchez, pel G. P. Comuns; Xavier Pellicer Pareja, pel G. P. de
la Candidatura d’Unitat Popular - Defensem la Terra, i Silvia Orriols Serra, pel G.
Mixt

Assisteixen a aquesta sessio
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ORDRE DEL DIA DE LA CONVOCATORIA

1. Compareixenca de la presidenta de la Corporaci6 Catalana de Mitjans
Audiovisuals davant la Comissié de Control de I’Actuacio de la Corporacié Catalana
de Mitjans Audiovisuals per a presentar I'informe "El valor i 'impacte de 3Cat el 2025"
(tram. 359-00029/15). Presidenta Consell de Govern, Corporaci6 Catalana de

Mitjans Audiovisuals. Sessio informativa o0 compareixenca.

2. Preguntes amb resposta oral als organs de la Corporacié Catalana de Mitjans

Audiovisuals

La presidenta

Bon dia a tothom. Comencem la sessio d'avui donant la benvinguda a la presidenta
de la corporacid, que ens acompanya en aquest primer punt de l'ordre del dia, que
és la compareixenca de la Corporaci6 Catalana de Mitjans Audiovisuals per a
presentar I'informe «El valor i 'impacte de 3Cat el 2025>».

Compareixenca de la presidenta de la Corporaciéo Catalana de
Mitjans Audiovisuals per a presentar l'informe «El valor i
'impacte de 3Cat el 2025»

359-00029/15

L'acompanyen el senyor Roberto Suérez, director executiu de South 180, redactor
de l'informe que es presenta, i el Dani Hernandez, que és el director d'Estratégia i

del Consell de Govern.

M'agradaria saber si algun grup parlamentari té alguna substitucié per comunica.

(Agusti Colomines i Companys demana per parlar.) Senyor Colomines.
Agusti Colomines i Companys

Bon dia. Diputada Ennatu Domingo substitueix al diputat Isaac Padrés, i la diputada

Anna Navarro substitueix al diputat Toni Castella.
La presidenta
Durant tota la comissi6?

Agusti Colomines i Companys
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Durant tota la comissio.
La presidenta

Moltes gracies. Algud més? (Hugo Manchon Garcia demana per parlar.) Senyor

Manchon.
Hugo Manchdén Garcia

Si, presidenta. Para suprimir, para eliminar del orden del dia, el punto nimero 11, la

pregunta del Partido Popular.
La presidenta

Ok, gracies. La presidenta... (Agusti Colomines i Companys demana per parlar.) Si,

senyor Colomines.

Agusti Colomines i Companys

Home, si hem de dir les supressions, ho diem ara o ho diem després?
La presidenta

No, després. Millor, molt millor, si. La presidenta disposara de trenta minuts, i, a
continuacio, els grups parlamentaris disposaran d'un temps de tres minuts per
formular preguntes o consideracions, i, posteriorment, la presidenta disposara de

quinze minuts per respondre.
Endavant, senyora Roma.

Rosa Roma Monfa (presidenta del Consell de Govern de la Corporacié Catalana de

Mitjans Audiovisuals)

Gracies, presidenta. Benvolgudes, diputades i diputats. Bon dia a tothom, i gracies
per donar-nos l'oportunitat de presentar aqui, al Parlament, l'informe «EI valor i
'impacte de 3Cat el 2025».

M'acompanyen el Dani Hernandez, director d'Estratégia i del Consell de Govern de
la 3Cat, i també el senyor Roberto Suarez, de I'empresa independent South 180,
empresa radicada a Ginebra, i que treballa de manera habitual amb la majoria de
corporacions publiques europees per tal de fer una analisi i estudiar I'impacte que

generen els mitjans publics en la seva societat. Per tant, també agrair-li la seva
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preséncia. Agrair-li també, doncs, que, justament, és una persona catalana que és
situada a Ginebra, pero, per tant, ens ha donat l'oportunitat de poder venir aqui a

explicar-vos aquest informe, doncs, també en llengua catalana.

L'informe va en linia amb el que també estan fent altres paisos, com us deia, Suissa,
Finlandia, Suécia, Bélgica, Irlanda o laBBC o ITV, en el cas, diguem-ne, més proxim,
i t¢ molt a veure amb com nosaltres som capacos de coneixer, més enlla de les
audiéncies, del consum gque generen els nostres continguts, quin impacte generem
a la societat, quina és la percepcié de valor que la ciutadania que veu aquests
continguts, escolta els nostres continguts o li arriben als nostres continguts, doncs,

li generem.

Especialment, analitzem aquest impacte de valor que generem a la societat a través
de quatre ambits: la llengua i la cultura; en segon lloc, la democracia; en tercer lloc,
la cohesid social, i en quart lloc, també, i molt important per a nosaltres i per la finalitat
que té la Corporacié Catalana de Mitjans Audiovisuals, la indastria.

Com bé sabeu, 3Cat esta immers en un procés de modernitzacié, en un procés
profund de transformacio per seguir aportant el valor a la societat, doncs, que creiem

que és imprescindible en la situacio actual.

I, per tant, des d'aquest punt de vista, tots els mitjans europeus que també estan en
el mateix procés, creiem que és indispensable per poder garantir el futur del servei
public audiovisual tenir coneixement de com realment li estem influint a la ciutadania,

quin impacte generem i qué n'espera de nosaltres.

TV3, Catalunya Radio, el Super3 i tota la resta de mitjans de la corporacié, la majoria
d'ells, porten quaranta-tres anys. Formen part de la vida de moltissimes generacions;
han estat acompanyant i ens acompanyen en moments importants del pais; ens
expliquen el que passa al nostre voltant; ens informen, fomenten I'esperit critic i ens

entretenen.

I, de fet, ho hem fet durant, com déiem, aquests quaranta-tres anys d'historia, pero
ara més que mai necessitem analitzar aguesta capacitat que tenim d'informar, de
generar esperit critic, d'entretenir a través d'uns valors, que son els valors

democratics i la propia cultura. I, per tant, doncs, é€s imprescindible poder tenir
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informacio que ens doni d'una manera més acurada, realment, quin €s l'impacte que

estem generant.

Ho hem vist, de fet, aquest cap de setmana, a I'Anella Olimpica. Més de cinquanta
mil persones van desafiar la calor per connectar amb els nostres continguts a través
de 3Cat en Viu. | és, precisament, doncs, a través d'aquesta historia compartida,
d'aquests quaranta-tres anys d'historia, que ens volem projectar al futur per continuar
sent rellevants en tots aquests ambits que estava esmentant, i cada vegada més
també en l'entorn digital i algoritmic, del qual hem de desafiar, diguem-ne, una
situacié i uns reptes, que no només son els reptes de la transformacio digital i
tecnologica, sind també els reptes del canvi o de la lluita de valors, la polaritzacio,
I'arribada d'altres estratégies de grans corporacions multinacionals. |, per tant, des
d'aquest punt de vista, és imprescindible posar en valor qué aporta a la societat els

mitjans publics d'aquest pais.

Per tant, com deia, és indispensable mesurar aquest impacte i aquest valor. |, per
tant, també el que fem no només ho podem mesurar a partir d'ara amb aquesta
analisi que fem continuadament, i vostes també reben la informacié d'audiencies de
consum, sin6 també des del punt de vista d'analisi de com ens percep la ciutadania

en la seva vida quotidiana, en el teixit cultural, industrial i economic.

Per tant, doncs, com us comparteixo, per nosaltres és un estudi rellevant. Ens
permet apropar-nos també i comparar-nos amb la resta de mitjans europeus que
segueixen el mateix cami i que tenen el mateix proposit i la mateixa vocacié de

generacio de valor per a la seva ciutadania i per al seu pais.

Necessitem entendre, doncs, la ciutadania, i, per tant, avui, el que us compartirem
no és les dades que habitualment us compartim de saber quanta gent ens mira o
guanta gent ens escolta, sin6 com ens perceben i quin és el valor que els hi estem

aportant.

Sense anar més lluny, deixin-me que els hi comparteixi alguns temes dels quals, per
nosaltres, aquest informe és valués. En primer lloc, perqué ens permet disposar de
dades per poder fer millor la nostra feina. Realment, si coneixem com ens percep la

ciutadania, podrem treballar també per millorar aquells aspectes en els que creiem
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que li hauriem d'estar aportant un valor més alt, i potser, doncs, la ciutadania ens

esta manifestant que se sent que no li estem aportant aquest valor.

Aixo0 és el cas, per exemple, de salut mental. Nosaltres, I'any passat, amb I'estudi
d'impacte i valor que vam fer l'any passat, davant d'un criteri com era l'analisi de
quina percepcio tenien de com els hi aportavem valor en I'ambit de la salut mental,
doncs, vam veure que els resultats eren baixos, i, per tant, malgrat encara aquest
any segueixen sent baixos, hem millorat notablement, perqué ens ha permés posar-
hi estrategies molt més enfocades per tal, doncs, d'aportar més valor en aqguest

ambit, no?

O, per exemple, avui, que és el Dia Mundial del Medi Ambient, doncs, també
permeteu-me que us comparteixi una dada molt interessant. L'estudi, per exemple,
ens deia que el 86,4 per cent creu que 3Cat I'ajuda a entendre i formar la seva opini6
sobre la situacio del medi ambient. |, de fet, un 83,7 per cent declara que els mitjans

publics I'estimulen a aplicar habits de consum i comportaments més sostenibles.

Per tant, crec que ens hem de felicitar tots nosaltres per I'aposta dels mitjans publics,
en aquest sentit, i com contribueixen, doncs, també a incorporar en una societat

habits de consum saludables, i també, per tant, amb consciéncia social.

També, en segon lloc, per nosaltres, disposar de dades ens permet reivindicar el
paper indispensable que tenim avui els mitjans publics en societats democratiques,
i amb l'objectiu de preservar aquestes democracies i la cultura que ens fa ser qui

som, amb la identitat que tenim.

I, per tant, doncs, des d'aquest punt de vista, quan es generen discursos de
guestionament dels mitjans, ens permet parlar des del rigor, des de la informacio, i,
per tant, des de la veu de la propia ciutadania, a través dels estudis que estem

generant.

[, finalment, per tant, doncs, també, en aquesta mateixa direccio, els mitjans publics
creiem que hem d'actuar avui com a mur de contencié, davant la desinformacio, els
extremismes i la fragmentacié social, com a espais de debat public i cohesio, i, per
tant, amb el mateix nivell d'autoexigéncia aplicada a nosaltres mateixos, i com a

agent actiu per la llengua i la cultura en un context de retroces.
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Per tant, doncs, tot canvia molt de pressa, pero els mitjans publics hi som des de fa
gquaranta-tres anys, amb una estrategia clara de cohesionar la societat, de promoure

la cultura catalana i la llengua catalana i de dinamitzar I'economia del pais.

[, per tant, en aquesta direccid, analitzar i avaluar com estem generant aquest

Impacte a la societat ens permet cada dia fer millor la nostra feina.

Moltes gracies. Passo la paraula a Roberto Suarez, que us explicara amb més

profunditat I'estudi.
Roberto Suarez Candel (managing director de South 180)

Molt bon dia. Gracies per convidar-me avui a explicar aquesta recerca que hem fet.
Abans, voldria deixar clar, crec que és important, que nosaltres, a South 180, hem
encarat aquesta recerca com un avaluador extern. Aixo0 €s molt important per

nosaltres deixar-ho clar.

Tant el meu soci com jo venim d'haver estat treballant gairebé una década a la Unio
Europea de Radiodifusié, que és l'associacié professional de totes les teles i les
radios publiques. | alla, fa ja onze anys, vam comencar a desenvolupar aguesta
metodologia de recerca, perque ens vam adonar que els mitjans publics estan molt
concentrats en que fan amb els recursos que tenen i els continguts que han de

produir.

Necessitaven també tenir una perspectiva més de futur, d'entendre que la seva
sostenibilitat depen no només d'allo que fan, d'aquests continguts, que ara tothom
fa continguts, siné d'alld que aconsegueixen. Es a dir, de si sén capacos o no de
crear valor per a la societat, i si la societat entén aquest valor i aquest impacte que
tenen. | ara, doncs, estem molt dedicats a fer aixd amb d'altres corporacions, tant a

Espanya com a la resta de la resta d'Europa.

Cal explicar primer qué entenem per valor, perque tant valor com impacte son
conceptes que es poden, de vegades, utilitzar com a sinonims, i no ho son. Com
«valor» entenem l'atribucié de rellevancia, d'importancia, de benefici, que una
persona fa d'un servei, d'un bé, d'una cosa. Aix0 depén, dbviament, molt de les

necessitats personals i del context personal de cada individu.
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Per contra, I'«kimpacte» el veiem com el canvi tangible, positiu o negatiu, que es pot
mesurar. | aqui, per exemple, podem dir, doncs, si la gent canvia la seva actitud en
relacio amb el medi ambient, si la gent recicla més o si la gent pren decisions a la

seva vida gracies als continguts que, en aquest cas, veu de 3Cat.

Amb l'impacte, la dificultat de mesurament, de vegades, €s que l'impacte no sempre
ocorre al mateix moment que un consumeix un contingut, sind que necessita un

temps per executar-se.

Per encarar aquest mesurament, el que vam fer primer és dissenyar el que nosaltres
anomenem un model de valor, és a dir, com una espécie de mapa on vam intentar
definir totes aquelles arees en funcié de la regulacid. De fet, aqui, el 2020, es va
aprovar el mandat marc dels mitjans publics de Catalunya, on ja es defineix que els

mitjans publics han de crear valor i impacte. Es defineix en algunes arees.

| també, en la nostra visié externa, vam suggerir algunes arees addicionals, on
creiem gque 3Cat, a través de tots els seus mitjans, pot generar valor i impacte per a

la ciutadania.

Aquest tipus d'analisi és una analisi que hi ha moltes corporacions publiques a
Europa que ja el fan, fa temps que el fan. No totes ho fan amb la mateixa freqtiéncia,
no totes ho fan public, perque, de vegades, sén dades que son sensibles o que son
estrategiques. Aleshores, també cal remarcar, crec jo, i és molt positiu, la voluntat
de transparéncia de quan es fan aquests estudis, compartir-los, portar-los al public
perque la gent pugui entendre quina és la percepcié que la ciutadania té del servei
public.

Aix0 crec que el que fa és posar a 3Cat aquest nivell, diguéssim, de responsabilitat
corporativa al mateix nivell d'altres corporacions europees. L'estudi es va fer
principalment a través d'una enquesta de percepcio de valor a la ciutadania a més

de mil persones residents a Catalunya.

Obviament, aquesta mostra era representativa de la societat, per sexe, edat, territori,
també per questié d'Us de la llengua. | es va fer entre persones que son usuaries de

3Cat en el darrer mes.

Es van fer també grups de discussio per entendre millor algunes coses
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guestions de manera més qualitativa, i el que s'ha fet també, des de la nostra
perspectiva externa, és observar i compilar dades d'activitat de la corporacié per
poder entendre, doncs, per exemple, en el cas de la indUstria, la inversié que es fa

en la industria, les activitats i com aixo0 té un impacte positiu.

Ara passaré a explicar-los alguns dels principals resultats, i després, obviament,
estaré encantat de poder respondre a les seves preguntes. Crec que aquest grafic
és molt important. EI que estan veient és, si agafem les trenta mil respostes que
tenim, perqué hem fet... Tenim mil persones. Hi ha unes trenta preguntes. Tenim
unes trenta mil respostes, i les agrupem, el vuitanta-cinc per cent d'aquestes
respostes atribueix a 3Cat un valor positiu, és a dir, un valor entre cinc i deu. Les
persones havien de respondre sempre entre zero i deu, que és el que la gent entén

quan li preguntes que ha d'avaluar una cosa.

Aleshores, el vuitanta-cinc per cent d'aquestes respostes és per sobre de cinc. El
cinquanta-u per cent d'aquestes respostes és per sobre de vuit; és el valor alt.
Després tenim el trenta-quatre, que son resultats entre cinc i set. |, finalment, per

sobre de cinc, tenim un 12,8 per cent.

Aix0 el que ens diu és que el valor de 3Cat, si el comparem amb les respostes de
I'any anterior, ha crescut significativament, tant en valor positiu com en valor alt. |
també el que veiem és que hi ha ambits, com la llengua, la cultura, els esports, la
cohesio social, que s6n molt solids, i que mantenen els mateixos resultats i fins i tot

es milloren respecte a lI'any passat.

També el que veiem és que la proximitat €s un element molt important per 3Cat. No
€S una sorpresa, per0 cal sempre investigar aquestes coses, perque els
espectadors, les espectadores o els usuaris dels mitjans de 3Cat valoren molt que
aguesta sigui una oferta que esta molt centrada en el territori, la seva llengua, la
seva cultura, i aquest és un fet diferencial que és un factor generador de valor molt

important.

10



Comissié de Control de I'’Actuacio de la Corporacié Catalana de Mitjans
Audiovisuals

Sessié num. 19 /5 de juny de 2026

Si mirem per demografics, aixd sempre és interessant, la veritat és que, aqui, el que
estan veient és el valor positiu i el valor alt, segons els diferents grups demografics.
Aqui el missatge principal és la transversalitat. No hi ha grans diferéncies. O siguli,

tant homes com dones tenen una percepcio similar, també en funcié del territori.

Si que veiem que a edat hi ha una curiositat. Es que un podria pensar que, bé, sera
la gent més gran, nomeés, la que té una percepcio de valor molt alt. De fet, son els
joves, entre divuit i trenta anys, son els que tenen una percepcié més elevada. |
després tenim aquesta franja de les edats, entre els quaranta-u i els cinquanta, que

sbn els que tenen una percepcié una mica meés baixa.

En funcié de la llengua d'Us habitual, bviament, també resulta molt l0gic, aquelles
persones que tenen el catala o les dues llengues, el catala i el castella, com a

principals, sén les que més aprecien el valor de 3Cat.

Unes preguntes molt importants que hi ha a I'enquesta és..., vam preguntar a la gent
en quina mesura pensaven que 3Cat té un valor per a la societat i per a ells, perqué
potser, de vegades, hi ha persones que potser no utilitzen tant el mitja. Aixo és
normal, de la mateixa manera que un no té per qué anar al metge tots els dies per

valorar la sanitat publica.

| aqui tenim uns resultats que creiem que s6n molt solids, amb un valor positiu, per
sobre del noranta per cent el vuitanta-vuit. Pero, sobretot, a mi m'interessa destacar
el que és el valor alt. O sigui, tenim un seixanta per cent dels enquestats que diuen

que 3Cat té un valor molt alt per a la societat o per a mi, individualment.

També aqui es va preguntar pel factor aquest diferencial d’«a 3Cat trobo coses que
no trobo a altres llocs». Creiem que, pel que fa al pais, a Catalunya, és molt important
tenir aquest factor diferencial, perque, obviament, 3Cat competeix amb ofertes de
I'ambit de I'Estat, d'ambit internacional, nomeés a radio i televisio, sind a tot el que és
I'ecosistema de pantalles. Aleshores, no es tracta només de fer qualsevol contingut;

es tracta de fer contingut que els usuaris vegin com a diferencial i com a propi.

Un altre factor important a considerar, i que es va fer, es va investigar a I'estudi, és
en quina mesura la percepcio de valor varia en funcio del nombre de mitjans
consumits, ja sigui televisio, radio, mitjans digitals, o la freqiencia de consum dels

mitjans de 3Cat.

11



Comissié de Control de I'’Actuacio de la Corporacié Catalana de Mitjans
Audiovisuals

Sessié num. 19 /5 de juny de 2026

[, aqui, el que veiem és que, Obviament, si s'incrementa el nombre de mitjans i
s'incrementa el nombre la frequiencia de consum, hi ha una percepcio ben alta. Aixo,
que pot semblar obvi, el que ens demostra o el que ens suggereix és que la
estratégia multiplataforma, I'estrategia de corporacié transversal és una estrategia
encertada, i hem d'anar a satisfer els publics, hem d'anar a ser part de la vida

quotidiana de les persones.

No podem només refiar-nos de tenir uns bons telenoticies els vespres, només a la
tele o a la radio. Com a corporacid, s'ha de treballar per poder estar present en

diferents moments del dia per cobrir diferents necessitats en diferents contextos.

Aleshores, si la voluntat é€s incrementar, perqué aquesta hauria de ser incrementar
la percepcio de valor any rere any, el cami és clar. S'ha de poder oferir uns continguts

que siguin multiplataforma.

També vam preguntar... Abans de fer qualsevol altra pregunta, per no contaminar
les respostes de la gent, els vam preguntar que creuen ells o de quina manera veuen
ells que 3Cat. els seus mitjans, els hi generen valor, quins son els... Per que? Per

gue és valuos per a la teva vida aquesta oferta de contingut? | vam veure tres coses.

Vam veure que hi ha uns aspectes relacionats amb els géneres i els formats, i,
sobretot, veiem aqui una identificaci6 dels mitjans de la corporacid pel que fa a

I'aspecte informatiu; aixd no és cap sorpresa.

També, pel que fa a I'entreteniment, els mitjans publics no homés serveixen per
informar; també serveixen perqué la gent es pugui relaxar i pugui, després d'un dia

complicat, doncs, tenir una mica de descans.

Els esports. El fet de que s'ofereixi també una ficcié que la gent vegi com seva, que
representa la seva realitat i els seus problemes. Com he dit abans, també la
proximitat, i el fet que 3Cat i els seus mitjans permetin a la gent entendre qué passa
al nostre territori, com les politiques externes i internes afecten la meva vida, que
passa al meu poble. Aixd és una questié que els ciutadans mencionen en moltes
ocasions. | després també, doncs, vam preguntar pels atributs, i la gent contestava:

«So6n uns mitjans interessants, de qualitat, que m’entretenen, que sén veragos.»
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Bé, com ha dit la presidenta, vam investigar aquests quatre ambits, i es van formular
preguntes per entendre el valor i I'impacte en aquests quatre ambits. | ara els hi faré
de manera una mica rapida, vostés tenen linforme, i si em volen fer preguntes
després, no ho explicaré tot, perqué hi ha moltes preguntes, alguns detalls o alguns

apunts.

En I'ambit de la cultura, obviament, i com no podria ser d'una altra manera, i aixo és
molt important, perqué és fundacional, pel que fa a 3Cat, és que 3Cat és percebut
com el motor d'Us i de la preservacié del catala. Aixo és basic, i les puntuacions son

molt positives, molt elevades.

Aqui cal destacar, pero, que els ciutadans aprecien que aixd0 no només és en els
mitjans tradicionals, sind que 3Cat esta sent instrumental per traslladar el catala als
entorns digitals, que és on la llengua, ara mateix, pot tenir més competencia. |, en
aquest sentit, també cal destacar com les persones enquestades declaren que 3Cat

els ajuda a utilitzar el catala en la seva llengua diaria.

Aix0, per als que son catalanoparlants, potser, bé, és basic, perd per a aquelles
persones que estan aprenent la llengua que volen integrar-se, creiem que €s una

funcié molt important.

També per la questié de la identitat i de la cultura, els mitjans sén percebuts com
gue ajuden a reforcar aquest sentiment de pertinenca a Catalunya, et fan sentir
orgullés, et fan sentir connectat amb el territori, i creiem que és molt important que

juguen un paper essencial com a prescriptor de la cultura.

So6n una finestra a poder veure, entendre qué esta passant. No només l'alta cultura,
qgue diriem, teatre o cinema d'alt nivell, sin6 que també la prescripcié d'actes,
esdeveniments culturals de petit format, que no només passen aqui a Barcelona,
sino al territori. | la gent troba a 3Cat una eina que els hi ajuda a estar al dia, i després
prendre decisions, com, per exemple, anar, potser, a visitar un lloc o anar a un acte

cultural.

També important, i aixo els paisos anglosaxons hi paren molta atencio, el fet que els
mitjans publics son percebuts com una eina per a aprendre i fer coses. No aprendre
des del punt de vista formal, educatiu, siné descobrir coses noves, estimular-me a

fer coses noves i, bé, enriquir la meva vida. Aquest és un aspecte que també hem
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mirat i que també surt molt positiu, i que creiem que és un vector de

desenvolupament per al futur que s'ha de tenir molt en compte.

I, finalment, pel que fa a I'esport, 3Cat té una tradicio, els seus mitjans té una tradicio
molt llarga de cobrir els esports a Catalunya. Obviament, a dia d'avui, hi ha esports
que ja no es poden cobrir, perque els pressupostos no donen, perqué el mercat els

ha portat on els ha portat.

Pero, per exemple, els ciutadans el que valoren molt és que 3Cat és una finestra
també a la diversitat esportiva de Catalunya. |, per exemple, lI'any passat es van

mostrar fins a trenta-una disciplines esportives, i aixo el public ho té en compte.

Pel que fa a I'ambit de la democracia, que, obviament, els pertoca a vostés, és
important entendre que els ciutadans veuen els mitjans de 3Cat com una eina que
els permet jugar un rol actiu, que els permet entendre els seus drets, les seves

obligacions, que és fiable, que fomenta el pensament critic.

I, sobretot, creiem que..., 0 el que han declarat les persones enquestades, vuit de
cada deu diuen que tenen millor I'impacte de la politica a la seva vida. De fet, aquest
€s un ambit on encara hi ha possibilitat de millora, i €s una de les suggerencies que

hem traslladat a la corporacio.

Al principi havia dit que les respostes espontanies mencionaven molt l'aspecte
informatiu, i el fet és que, bé, els mitjans de 3Cat sén percebuts, pels seus usuaris i

usuaries, com una referencia informativa. Jo crec que aixo també es veura.

Aquesta enquesta es va fer tot just abans del canvi que hi ha hagut en tota
I'estrategia d'informatius de la corporacié. Crec que si es fa l'estudi, l'any vinent
veurem una evolucié també. O sigui, els resultats sén molt positius, pero potser

encara milloraran fins i tot molt.

| cal destacar el fet que els ciutadans declaren que els productes o els continguts
informatius els permeten entendre que hi ha realitats diverses a Catalunya. O siguli,
no nomes és la politica, sind també entendre com és la nostra societat, i que veuen
gue aquesta informacié és essencial per mantenir la qualitat de la democracia en
uns moments que vostes ja tenen aqui la seva feina, i cada cop és més complicada,

i ho veiem a tots els telenoticies.
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També hi ha algunes dades que trobaran en l'informe. N'hi ha més, no? Doncs aixo,
gue l'impacte que ha tingut aquest canvi, el noranta-tres per cent van preguntar, va
considerar que el llancament de 3Cat Info ha mantingut o ha millorat la seva
percepcio, i que, de fet, el nombre de reproduccions s’ha incrementat. O sigui, aixo

seria un impacte positiu.

Pel que fa a societat, aguesta diversitat o pluralitat de la realitat que haviem
mencionat a l'aspecte democratic, també es percep pel que fa a entendre que hi ha
persones amb vides diferents a la meva. Tots tenim la nostra bombolla, tots tenim el
nostre cercle de gent que és més o menys com nosaltres, i €s molt important, a les
societats democratiques, que la gent pugui entendre que hi ha diversitat social, i és

una funcid, no, obligacié dels mitjans publics mostrar aquesta diversitat.

També el fet que els mitjans publics ajudin la gent a reflexionar, a formar-se la seva
opinié sobre temes com la immigracio, la igualtat, la salut mental. Hem preguntat, en
aquesta enquesta, per tots aquests temes, i, en general, els resultats sén que les
persones usuaries dels mitjans de 3Cat veuen que hi ha una bona feina i que aixo

els permet a ells tenir la seva opinid, i, després, si de cas, prendre accio.

Es molt important també que els mitjans publics siguin un punt de referéncia, un punt
segur per al consum audiovisual dels infants i dels adolescents. Aleshores, també
vam dedicar una part de l'estudi a preguntar les mares, els pares, les persones que
tenien nens a la seva casa que en pensaven. |, en aquest sentit, destaca, per
exemple, el fet que es declara que els mitjans de 3Cat motiven o fomenten i

estimulen la curiositat dels nens.

| també, molt important, perqué, com abans hem dit de traslladar el catala als entorns
digitals, aqui també és important que, obviament, els joves sén més permeables,
estan veient moltes més coses amb els seus mobils i amb els seus dispositius
digitals. El fet es va declarar aqui tambée, el fet que 3Cat permet crear referents en
catala per a aquests joves, i aix0 creiem que també és una questio a destacar i és
una guestié que sabem que a la corporacié es prenen de manera seriosa, i hi ha

moltes linies de treball en aguest ambit.
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Pel que fa a la industria, aqui, dbviament, els resultats no estan fets en funcié a una
enquesta. No li podiem preguntar a la gent normal que pensen de la influéncia dels

mitjans de 3Cat al teixit industrial audiovisual de Catalunya.

El que vam fer és analitzar les dades operatives. Vam escanejar

Fitxer 19CCMA3

les dades d'inversié d'activitat, i, bé, aixo ens permet afirmar, des de la nostra
perspectiva interna, que, gracies a les inversions, gracies als acords de
col-laboraci6, gracies a que, bé, 3Cat té la dimensié que té, i té les aliances i la
historia de relacions amb el sector, és un motor essencial per al desenvolupament

del sector audiovisual a Catalunya.

També és molt important entendre i veure que és una relacid que no només es basa
en el passat, en crear relacions de llarg termini i amb unes certes empreses
determinades, siné que 3Cat juga un paper com a desenvolupador del talent catala,

del talent audiovisual a Catalunya.

Aleshores, també a l'informe hem recollit una gran quantitat d'experiencies que
demostren que s'esta treballant en que, bé, doncs, ara que tenim la industria dels
creadors de continguts, no?, no es pot treballar d'esquenes a aquesta realitat.
Aleshores, com hi col-laborem, com ens aliem, com els fem particips, i també com

s'utilitzen els recursos publics per poder ajudar a que aquest sector, doncs, creixi.

Al cap i a la fi, quan es fan aquests mesuraments, hi ha tants niameros, sempre la
pregunta que ens fan al final és: com ho estem fent? Aixo va bé, va malament, en
comparacié amb altres corporacions europees? Obviament, aquestes preguntes

s'adapten a cada pais. No es pot fer una comparacio directa.

Pero el que si que estem veient €s que hi ha certs punts forts: la llengua; la identitat,
la cultura; la questidé dels esports; I'aspecte de la proximitat que he mencionat;
I'entendre qué esta passant a prop meu; la questié de I'adolescéncia i la infancia, i

pel que fa a aquesta feina de cohesio social.
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En canvi, també, i aixo sempre és la finalitat d'aquests estudis, no només veure que
és el que esta perfectament, el qué és positiu, sind veure quins aspectes s’han de

treballar més, es poden millorar.

Tenim qliestions com la salut mental. Obviament, és un tema que necessita temps.
Bé, ja s’ha mencionat abans que d'un any a l'altre ha millorat, pero encara hi ha

millora.

Creiem que els mitjans de rescat potser també tenen un espai per recérrer aqui en
fer-se més Utils a la vida diaria de les persones normals. Els periodistes han de fer
aquest esfor¢c de no només ser periodistes, siné entendre qué és alldo que necessita
la ciutadania i com poden fer la seva feina per ser Gtils en moments molt diferents

del dia per persones molt diferents.

I, sobretot, també creiem que un punt de millora, i que resultara, en el futur, en una
encara millor apreciacio del valor, és treballar tot el que és l'aspecte d'ajudar a la
ciutadania a entendre quines son les propostes que vostes fan i com la seva feina,

per exemple, té un impacte a les seves vides diaries.

En aquest sentit, crec que, bé, el canvi que ja s'esta fent als informatius, que tenen
aquesta vocacio ara de no només informar, sin6 de fer entendre a la poblacio, va en

aquesta direccio.

Aquest és... Bé, lI'informe ja I'han rebut vostes; el poden descarregar. I, bé, aquesta
ha estat una pinzellada del nivell. Si ara vostés volen fer preguntes, estaré encantat

de respondre.
Moltes gracies.
La presidenta

Moltes gracies, senyor Suarez. (Pausa.) Ara donariem la paraula als grups
parlamentaris, comencant pel Grup de Junts. Té la paraula el seu portaveu, Agusti
Colomines. Endavant, diputat.

Agusti Colomines i Companys

Bon dia a tothom. Moltissimes gracies per la presentacié d'aguest informe. Sempre

va bé tenir dades sobre com evoluciona, no?, un ens com aquest, que té un
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pressupost altissim, i, per tant..., i, a més a més, és un servei public, i depen del
Parlament de Catalunya, i, per tant, 'hauriem de fiscalitzar d'una manera..., ’lhem de

fiscalitzar d'una manera regular i seriosa, no?

La veritat és que, clar, la llum de les dades que vostés presenten, doncs, ens hem
de felicitar, perque les dades son positives, de percepcio, de com la gent percep.
L'Gnica cosa que a mi m'agradaria preguntar-li, un parell de coses, és: primera, clar,

parla de 3Cat, i 3Cat s6n moltes coses. S6n TV3, Catalunya Radio, la plataforma.

Clar, i, aleshores, no sé si la valoracié és global o la podem segmentar per veure
exactament el pes que té aquestes valoracions en cadascun dels llocs, perqué
sospito que no és exactament el mateix, eh? No prejutjo si €s més bo o més dolent,
nomes dic que la segregacié de les dades també seria molt important de percebre,

cosa que no he pogut percebre.

La segona questid és: clar, un dels elements basics, si no, no existiria aquesta
plataforma, és la llengua, i el valor que té la llengua, no?, per la gent i la forca que
té, més enlla de si és promotora de no sé qué o la proximitat i tot aquest tipus de
guestions, no?, i fins a quin punt podem saber també la segregacié dels enquestats,

en sentit de dir quants castellanoparlants, quants catalanoparlants...

Ja he vist que hi havia una petita segregacio, pero d'una manera més, diguéssim,
segmentada, per veure exactament de qué estem parlant, si de gent de l'interior, de
les zones metropolitanes, bé, etcetera, no?, per fer-nos també més..., per tenir més
clar exactament a on hauriem d'atacar perqué fos més efica¢ en el futur la televisié

publica.

| la tercera i basica cosa que li volia preguntar, potser no és voste qui m'ho ha de
respondre, pero ho dic aqui, i, clar, les coses a millorar, entre una d'elles, i la més
basica, i que és la basica en la democracia, és la percepcid que la gent té de la
politica. | si una de les coses més clares que es veuen en els mitjans publics és que
la politica és presentada sempre com un conflicte, mai com una solucié. Aleshores,

fins a quin punt podriem, no?, treballar aixo.

La presidenta
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Moltes gracies, diputat. Ara té la paraula el portaveu del Grup Parlamentari
d'Esquerra Republicana, Jordi Albert. Endavant, diputat.

Jordi Albert i Caballero

Gracies, presidenta. Gracies, presidenta de la corporacié. També gracies al senyor
Roberto Suarez per la seva exposicio, i també al senyor Dani Hernandez per la seva

presencia, i a la resta de components de la corporacio.

Aquest informe és molt rellevant. Jo em quedo amb en diverses questions, pero la
primera €s, com ha comencat també la seva intervencid, destacant que aixo no ho
fa tothom, perque, logicament, el mén de l'audiovisual i, sobretot, en I'ambit de la
comunicacioé, l'estratégia de cada una de les corporacions és essencial també per

determinar, no?, i per acabar tenint éxit en els seus objectius.

Per tant, hi ha una part de transparéncia que, moltes vegades, altres decideixen
ometre per beneficiar, precisament, a una millor posicio en el mercat. En aquest cas,

aixo és un exercici clar de transparencia; és a dir, una autoavaluacié que tothom veu.

| em sembla que aixo és molt rellevant, perqué aquesta autoavaluacié també ens
permetra, doncs, aquests exercicis de millora, i m'ha agradat molt la darrera
diapositiva que ha posat, on ha plantejat, doncs, qué és el que estem en molt bona
posicio i qué és on tenim camp per recorrer, tot i que les dades també mostren que
hi ha un increment respecte a exercicis anteriors, i, per tant, que hi ha hagut una
millora respecte a d'altres exercicis. Per tant, avancem en la bona direccio, pero que

encara tenim camp per recorrer.

| aixo és molt rellevant, perqué estem parlant d'un servei public. |, per tant, en I'ambit
de la fiscalitzacié i també pels treballs d'aquesta propia comissid, és molt rellevant

tenir estudis d'aquest tipus.

L'altra qlestio que destaco és que, logicament, un dels objectius també que hi ha
meés fundacionals de la corporacio i, en aquest cas, del 3Cat és el catala. El catala
com a llengua vehicular, i, per tant, el catala, llengua propia del pais, i difusi6 i

aprenentatge de la nostra llengua. Mitjans de comunicacio publics en catala.

| aqui, les dades s6n molt interessants, en el sentit de que hi ha un apartat, hi ha una

diapositiva, que vosté també I'ha projectat, pero que també forma part d'aquest
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informe, que és aquest valor transversal, no? | hi ha un apartat especific on diu: «La

llengua d'Us habitual», no?

La llengua d'as habitual de qui ens mira, i quina €s la percepcio segons la persona
que ens miri, la llengua que parla, quina és la percepcié que té dels nostres mitjans

publics, no?

| aqui, doncs, hi ha dades molt rellevants, i és que aquell qui utilitza nomeés el catala,
doncs, valora els mitjans publics, amb un noranta per cent, entre el vuit com a valor
positiu. Pero, d'altra banda, el que utilitza el castella també ho valora en un setanta-
sis per cent. |, per tant, també tenim indicadors que ens mostren que també miren
els nostres mitjans, precisament, les persones que parlen una llengua que no és el

catala.

A mi m'agradaria que aprofundis també sobre aquesta questid, i també que
aprofundir sobre un altre element, que és en base, i acabo, les retransmissions
esportives i I'impacte també que té en I'ambit dels esports, que no ho hem tocat
gaire, i també l'impacte de l'aprenentatge i I'impacte dels mitjans de comunicacio

respecte a I'educacio també en el nostre pais.
Gracies.
La presidenta

Gracies, diputat. Ara té la paraula el portaveu del Grup Parlamentari del Partit

Popular, Hugo Manchon. Quan vulgui, diputat.
Hugo Manchdén Garcia

Gracias, presidenta. Gracias también por presentar el informe y los resultados. Si
nos vamos a la pagina cinco del anexo técnico, se habla de que los criterios de

inclusion, pues, son los consumidores de 3Cat en el Ultimo mes.

El informe afirma que medir el valor de 3Cat para la ciudadania catalana, pero la
muestra excluye, por definicion, a todos los catalanes que no consumen 3Cat.
¢,Puede justificar por qué esta encuesta, pagada con fondos publicos, no mide la
percepcion del conjunto de la ciudadania, incluidos quienes no consumen la
corporacion? ¢ Por qué no se encuesta también a quienes dejaron de consumir 3Cat

y cuales son sus razones?
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Claro, porque si yo soy una plataforma privada, como Netflix o Prime Video, puedo
preguntar a los subscriptores qué opinan de la plataforma, pero es que a TV3
estamos escritos todos los catalanes, porque lo pagamos con nuestros impuestos.
Por lo tanto, preguntar a los que ven TV3 si les parece valioso TV3 es casi como
preguntar a un socio del Barca si le parece bien lo que hace el Barca. ¢,Por qué los
qgue no ven TV3 no lo hacen? ¢Por qué lo dejaron de hacer? Falta de pluralidad,

neutralidad...

Sinceramente, con todo el respeto al trabajo que han realizado en el informe, a veces
parece que es un poco, mas trabajo que transparencia, marquetin institucional. El
cuestionario también formula preguntas en positivo: «Els mitjans de 3Cat m'ajuden
a...», «kEm fan sentir...». Claro, ninguna de les preguntes de la encuesta preguntan
si 3Cat es neutral politicamente, si cubre con pluralismo todas las opciones o Si

justifica el coste publico.

¢Por qué la encuesta no incluye ninguna pregunta sobre neutralidad, pluralismo,
coste eficiencia? Y me gustaria saber quién definié el cuestionario, ¢ la corporacion
o fueron ustedes? (O ustedes plantearon una primera opcion y después la

corporacion, pues, la maquillé un poquito?

Y también, en la encuesta, los hablantes habituales en castellano dan, segun el
informe, a 3Cat un valor positivo del setenta y seis por ciento frente al 90,6 por ciento

de los catalanohablantes; diferencia de 14,6 por ciento.

El informe presenta la percepcion de valor como transversal a todos los grupos
demogréficos, pero los propios datos del anexo técnico muestran una brecha de casi
quince puntos. ¢ Como justifica la corporacion esta brecha y qué medidas concretas
estd adoptando para que su oferta sea igualmente valiosa para los ciudadanos que

tienen el castellano como lengua habitual?

Porque si nos vamos al anexo técnico y vemos el porcentaje, comentaba también el
diputado de Esquerra, claro, es..., cuesta verlo, ¢eh?, porque hablamos de valor
positivo de cinco a diez. Hombre, si nos vamos al porcentaje, los ciudadanos que
utilizan el castellano que consumen TV3, porque si preguntamos a los que no
consumen, puede ser terrible, el porcentaje es de un 22,3 por ciento, y dice que es

insuficiente. Y el 34,5 puede valorarlo con un cinco, pero después pone: «Valor
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positivo, setenta y seis por ciento». Claro, un cinco, en un colegio, no es un valor
megapositivo. Claro, estamos cogiendo, estamos abarcando unos porcentajes que

pueden ser interpretables.
Muchas gracias.
La presidenta

Moltes gracies, diputat. Ara té la paraula la portaveu del Grup Parlamentari de VOX,

Monica Lora. Endavant.
Ménica Lora Cisquer

Bé, moltes gracies, diputat. Molt bon dia. B&€, a mi no m'ha cridat I'atencio6 les dades,
sind més bé el relat, noi?, perqué aquest informe, una mica en la linia del que deia
el company, no analitza, precisament, si existeix pluralisme; no analitza, doncs, si
tots els catalans se senten representats; no analitza si totes les sensibilitats
politiques, doncs, reben un tracte equilibrat; no analitza, per exemple, els biaixos
informatius, que n'hi ha, i, sobretot, no analitza quants catalans han deixat de mirar
el 3Cat perqué no s’hi senten representats. El que fa, doncs, és exclusivament

analitzar, no? i preguntar qué pensen els consumidors de 3Cat sobre 3Cat.

Si que em vull centrar en una cosa que han dit. Han parlat de diversitat social i que
els mitjans tenen una bona tasca amb aix0, i també han posat I'exemple de la

immigracio.

Fitxer 19CCMA4

| lligat amb aix0, perqué també m'ha cridat especialment I'atenci6 el tractament que
es fa a l'informe de la questi6 linguistica, i no només l'informe, sind també la propia
presidenta, i, clar, jo aqui vull fer una reflexio, no?, perqué si després de décades de
televisio publica i de la metralla que ens diuen sempre, i aixdo va més dirigit a la
presidenta, no?, una metralla cada dos per tres sobre la tasca de I'impuls del catala
i milers de diners gastats amb campanyes en aquest sentit, i, a sobre, continuem
escoltant, doncs, que el catala esta en una situacié preocupant, jo crec que potser
convindria, d'una vegada per totes, que comencem a parlar de l'elefant que ningu

vol veure.
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Que l'elefant que ningu vol veure, doncs, és tota aquesta immigracié massiva que
esta desfigurant per complet la nostra regio, i si, també acaba afectant a la llengua,

i també és la meva llengua, la llengua catalana.

Perque si realment volem que la ciutadania entengui qué esta passant a Catalunya,
potser jo crec que ha arribat el moment, no?, de que es parli d'aquest elefant, que
sembla ser que des de la CCMA no volen parlar, i que es parli, doncs, de totes les
causes, i no només d'algunes causes, i crec que seria el moment també de poder

parlar en aguest sentit.

Després també jo veig que aquest informe confon percepcié amb realitat, perqué el
fet de que els espectadors del 3Cat percebin pluralisme no vol dir que el 3Cat..., 0
sigui, no vol dir que sigui sinonim de que realment existeixi pluralisme. Que percebin,

doncs, neutralitat no significa que existeixi neutralitat.

| després també parlaven de confianca, no? Que percebin confianca no significa que
la corporacié, doncs, hagi recuperat la confianca dels catalans que fa anys que s‘han

deixat de sentir representats, precisament, per aquest mitja public.

I, de fet, voste, presidenta, ens ha parlat de confianca, de cohesié, de pensament
critic, de valors democratics, de llengua, com no, perqué és l'eix central de tot aixo,
pero clar, jo em pregunto si vostés no estan fent una visi6 massa autocomplaent,
en aquest sentit, de la CCMA, i més tenint en compte que cada vegada, per

desgracia, hi ha més catalans que no se senten representats.
La presidenta

Gracies, diputada. Ara té la paraula la portaveu del Grup Parlamentari de Comuns,

Susanna Segovia. Quan vulgui, diputada.
Susanna Segovia Sanchez

Gracies, presidenta. Agrair també la presentacio de l'informe. Com moltes questions
ja s'han posat sobre la taula, i vam poder estudiar I'informe préviament, jo si que

voldria fer com dues preguntes concretes.

Una és si ens pot traslladar la senyora Roma el cost total de I'elaboracié d'aquest
estudi, i també si en algun moment es vam plantejar aprofitar que es feia un estudi i

una enquesta d'aquestes caracteristiques per preguntar també per les marques de
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TV3 i Catalunya Radio, tenint en compte que la posada en marxa de la plataforma
3Cat, que, hi insistim, no és que la posem en dubte, ha suposat la practica extincio
d'aquestes marques, amb les quals molta poblacio i segurament molts dels que ara
mateix segueixen 3Cat i han participat en aquest estudi, potser era una bona
oportunitat per preguntar si creien que valia la pena mantenir les marques del 3Cat

i Catalunya Radio, per exemple, més enlla del 3Cat per la plataforma.

| també aprofitar que es presenta aquest estudi, aquest tema, per preguntar a la
senyora Roma com han donat seguiment a la consulta que es va fer entre els
treballadors i les treballadores de la corporacid, que, clarissimament, es van mostrar
a favor de continuar mantenint aquestes marques, a la vegada que s’implementava

i que s'implantava la plataforma 3Cat.
Gracies.
La presidenta

Moltes gracies, diputada. Ara té la paraula el portaveu del Grup Parlamentari de la

CUP, Xavier Pellicer. Quan vulgui, diputat.
Xavier Pellicer Pareja

Hola, bon dia a totes i a tots. Bon dia, i gracies per la presentacié de I'estudi. En tot
cas, primer de tot, m'agradaria, no s€, una mica, presidenta, si ens pogués explicar
dins de quina estratégia, diguéssim, d'avaluacié o de presa de coneixement de
diferents elements de la corporacié s'emmarca, aquest estudi, que entenc que va
més [#04:26]enlla d'una enquesta de satisfaccio i de perspectives i de percepcid
dels usuaris i usuaries de 3Cat.

Per tant, quin conjunt d'eines estan desplegant per avaluar la tasca de la corporacio,
tant externes com internes, i quin paper hi juga aquest element, que no ens sembla
malament, diguéssim. Ens sembla que és un element... Doncs, veure una mica, dins

els usuaris i usuaries de 3Cat, quina és la percepcio.

Perd, com a grup, entenem que hi ha molts altres elements que cal mesurar en el
dia a dia del funcionament de la corporacié. Ens sembla especialment important i
rellevant, en aguest sentit, quins son els elements propis de la casa d'autoavaluacio

i de participacio de treballadors i treballadores, i, en aquest cas, també del consell
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assessor dins totes aquestes guestions, que ens semblen fonamentals, perdo que

s'’han de tenir en compte com holisticament. Aquesta és una questio.

Segona pregunta. Ens ha semblat interpretar que aqguest estudi €s el segon cop que
es fa, no?, que ja és un element. Llavors, quina previsio hi ha de mantenir aquest

estudi, si és una aposta habitual, si es fara anualment.

Vinculat a aixo també, quin és el cost no només d'aquest estudi, sin6é del conjunt de
metodologies, propostes i projectes d'avaluacié dels quals s'esta dotant la
Corporacié Catalana de Mitjans Audiovisuals, i, per tant, d'aquesta estrategia,

diguéssim, d'autoexigéncia, d'avaluacié i de millora.

També veiem un cert risc en passar de que sigui una estratégia d'autoexigencia i de
millora que no sigui una estrategia de propaganda. Per tant, també ens sembla
important filar molt prim que pugui ser util i que no pugui ser un element més

propagandistic.

| tercer, i el que ens sembla a nosaltres més rellevant és d'aqui que se'n deriva,
quines accions pren la corporacid, que em sembla que és el que seria interessant
també que ens poguessin explicar per qué serveix i per qué té sentit invertir i gastar
diners publics, destinar recursos publics, temes organitzatius i de personal, tant de
casa com externa, a avaluar qué en traurem d'aqui, quines millores, quins canvis hi

haura i en quins marcs es vol plantejar.
Gracies.
La presidenta

Moltes gracies, diputat. Com que el grup parlamentari d'Alianca Catalana no és
present a la sala, té la paraula el portaveu del Grup Parlamentari Socialistes, José

Ignacio Aparicio. Endavant, diputat.
José Ignacio Aparicio Ciria

Gracies, presidenta, i gracies als compareixents per la presentacio de l'estudi, i a
totes les persones que ens acompanyen. Bé, voldria posar en valor la realitzacio
d'aquest estudi sobre aquest valor de I'impacte del 3Cat. Precisament, aquest estudi
ens aporta una informacio valuosa, perque intenta respondre una pregunta

fonamental, qué és quin valor aporta 3Cat a la ciutadania i al pais.
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Jo, d'entre totes les dades que... Per posar una dada, destaco, doncs, 'ambit
esportiu, on més del noranta-quatre per cent de les persones usuaries afirmen que
el 3Cat facilita el descobriment i el seguiment de I'esport tant masculi com femeni.
Les dades, en principi, sén bones. Es realment que les preguntes també van
dirigides a que no siguin dolentes.

Aquest estudi ens ofereix una fotografia de les persones que consumeixen els
mitjans de 3Cat, ja que la mostra esta formada per usuaris que hi accedeixin almenys
una vegada al mes. Aixo ens permet entendre molt bé, doncs, quina percepcié tenen
aquestes persones. Es veritat que igual ens faltaria també la part que no tenen, si
és per algun motiu o és perque no accedeixen o perqué els hi agrada altres mitjans.

També ens deixa una pregunta oberta que considero molt rellevant. Es que passa
aixo, justament, amb la resta de la poblacié. Doncs quins sén els motius pels quals
una part dels ciutadans i les ciutadanes de Catalunya no consumeixen els continguts

de 3Cat, o ho fan de manera de manera esporadica.

| ens agradaria saber també si la corporacio esta desenvolupant estudis especifics
sobre els nous usuaris o sobre els segments amb menor vinculacié amb els seus

continguts.

I, d'altra banda, els resultats de I'estudi s6n positius, evidentment, pero el servei
public no ens podem conformar només per obtenir una bona nota. Sempre hem

d'anar més enlla, hem d'aspirar a I'excel-léncia.

| per aixo també, doncs, voldriem preguntar quins considera que son avui els ambits
en que la corporacio té més marge de millora i en quins aspectes creu que les dades
de l'estudi indiquen que encara hi ha recorregut per créixer, innovar 0 connectar

millor amb determinats sectors de la societat.

I, finalment, una questié que considero, que considerem també molt important, que
€s aquest estudi no hauria de ser només una fotografia o una eina de rendicié de
comptes; hauria de convertir-se també en una eina de transformacié i millora

continua.

| per aix0, doncs, voldriem demanar, com han fet alguns companys a I'hora de fer la

pregunta, quina aplicacié practica tindran aquests resultats dins de la corporacio,
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com es traslladaran als equips directius, als responsables de continguts, als
professionals, en general, de 3Cat, i de quina manera aquest coneixement es
convertira en una eina util per orientar futures decisions i millorar encara més la

capacitat dels mitjans publics d'aportar valor a la ciutadania.

Al final, alld que realment importa no és només saber que 3Cat genera valor avui,

sin6 entendre com pot generar encara mes valor dema.
Moltes gracies.
El president

Moltes gracies, diputat. Ara té la paraula, per respondre, la presidenta, per un temps

de quinze minuts. Endavant.

Rosa Roma Monfa (Presidenta del Consell de Govern de la Corporacio Catalana

de Mitjans Audiovisuals)

Moltes gracies. Gracies per les preguntes. En primer lloc, deixi'm que els hi parli un
moment de, realment, I'enquesta s'ha fet amb una mostra que la marca, quan
nosaltres parlem de 3Cat, volem dir Corporacié Catalana de Mitjans Audiovisuals, i,
per tant, després ho explicaran, a continuacio, més detalladament, pero realment

estem preguntant per tot el seu univers de mitjans.

[, per tant, doncs, qualsevol persona que ha escoltat o ha vist algun contingut nostre,
era subjecte de I'estudi. Per tant, estem parlant d'un nivell de penetracié a la societat

molt alt, de més del setanta per cent.

Si que és veritat que nosaltres també, i em permeto, en aquest sentit, contestar les
preguntes que heu fet en relacié a altres estudis i eines que estem desplegant, un
dels objectius que amb el pla estratégic que ens vam marcar, i formen part, per tant,
del pla estrategic, és créixer el coneixement que tenim de la ciutadania, de com,
diguem-ne, es relaciona amb els continguts, siguin nostres o siguin d'altres, com ens
percep, i, per tant, poder millorar realment en allo que fem, i, per tant, I'impacte que

generem a la societat a partir de major coneixement.

Per fer-ho, hem creat una unitat de coneixement, que, a més a més de les dades
d'audiéncies que de forma, diguem-ne, periodica obtenim, a més a més, esta

treballant amb dades d'audiéncies crossmedia, i, per tant, dades de consum i
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d'impacte d'aquest consum, meés enlla del que son les nostres finestres de

distribucio, i, a més a més, també en estudis ad hoc.

Estem fent estudis, per exemple, si em permeteu alguns detalls, estem fent estudis
sobre com les persones consumeixen informacio, siguin 0 no usuaris nostres, o com

consumeixen continguts esportius, o per generacions, no?

Per generacions, per exemple, i hem fet estudis per veure realment quina és la seva
relacio amb els continguts, com consumeixen continguts, quins son els continguts
del nostre univers de continguts amb el que si que es relacionen o per que no s'hi

relacionen tal com nosaltres esperariem.

Per tant, us podriem, diguem-ne, aportar molta més informacié si teniu si teniu
interes des d'aquest punt de vista. | tant, ja us dic, anem amb persones que no

consumeixen contingut nostre com persones que si que consumeixen.

Quan estem valorant I'impacte que genera el nostre contingut, igual que quan
valorem com perceben els nostres programes, ho fem amb gent que hagi vist el
nostre programa. Es dificil valorar Jo mai, mai si no has vist en algun moment alguna
part de Jo mai, mai. |, per tant, el mateix en aquest estudi d'impacte valor. Per aixo

I'hem fet d'aquesta manera.

Enteniem que de la mateixa manera que és tan habitual en la resta, diguem-ne,
d'entorns publics, no?, mesurar l'impacte o la percepcié per part de l'usuari dels
hospitals publics o del Servei Catala de la Salut, doncs, fer-ho també amb els
continguts dels mitjans de comunicacié publics també era necessari. Per tant,

complementar una mica més la resta d'altres dades o altres informacions que tenim.

Qué n'estem fent aquest estudi? Per nosaltres la prioritat en aquest estudi ha sigut
seure'ns amb els diferents, i ho explica també millor després, a continuacié, el Dani
Hernandez, com a cap d'estratégia, que és que ja ha liderat, des de la direccio
d'estrategia, com aquest estudi es comparteix amb el conjunt de treballadors amb
I'objectiu, precisament, d'identificar ambits de millora clars i treballar amb algunes
accions gue ens permetin que l'any vinent, quan tornem, que la intencié és tornar-lo
a repetir, per tant, amb una certa periodicitat, com fan la resta de mitjans europeus,
doncs, puguem anar realment avaluant-nos si realment, davant d'aquell objectiu,

hem aconseguit alguna millora.
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Un exemple, per exemple, és amb que la ciutadania ens trasllada que li agradaria o
nosaltres creiem que hauriem de tenir un major impacte de valor en temes vinculats
amb la seva quotidianitat, i creiem que tenim moltes accions que podriem fer per

millorar aquesta relacié de percepcio de quotidianitat amb les persones, no?

El cost. El cost d'aquest estudi son vuitanta mil euros, i és, diguem-ne, un cost d'un
estudi que té una mostra important estadistica, i, per tant, hem anat en un procés de

licitacid, com és habitual en aquests casos.

Al, després, percepcio versus realitat. Tenim altres eines que ens permeten avaluar.
Des del barometre que ens avalua, no?, diguem-ne, des d'altres perspectives, o el
propi CAC, quan fa els seus estudis de realment quina €s la presencia de continguts

culturals a la corporacio o pluralisme, etcétera.

Aqui, en aquest cas, esta clar que estem avaluant la percepcié que en tenen els
ciutadans, i, per tant, doncs, si, €s un estudi que et dona aquesta informacio. Les
altres, diguem-ne, els altres aspectes reals, doncs, els hem de trobar a través d'altres
eines, i, per tant, el conjunt d'eines és el que ens permet treballar amb un objectiu

de millora.
Moltes gracies.
Dani Hernandez Torrent (director d'Estratégia i del Consell de Govern de la CCMA)

Perdoneu la inexperiéncia. No sabia com obrir el micro. Res més. Complementar el

gue comentava la presidenta. Abans preguntaven si hi havia la voluntat que

Fitxer 19CCMAb

I'estudi fos anual. Si que hi ha la voluntat, perqué ens permet, precisament, tenir
aguesta evolucié per veure com estem millorant i impactant millor en el CEO. Incidir
també en la idea de que el que pretenem amb aquest estudi és que sigui una eina
atil que ajudi als equips, precisament, a conéixer on estem aportant més valor i on

tenim cami per recorrer.

Un exemple és el que es comentava abans, en temes de salut mental. En salut

mental, I'any passat ja detectaven que hi havia un llarg cami per recorrer, Durant
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aquest any, precisament, compartint-ho amb els equips, hem fet aquest cami junts,
i, per tant, hem aconseguit millorar deu punts el valor, del vuit al deu, precisament,

en salut mental.

No estem alla on voldriem encara, pero hem ajudat aquest estudi a millorar i a
prendre consciéncia interna. | dir-vos que, precisament, €s una eina util, perque, des
de que la tenim, organitzem de manera regular tallers interns amb les arees de
continguts de distribucio d'informatius per poder analitzar aquestes dades i per poder
millorar en aquests punts que, precisament, encara creiem que hi ha cami per

recorrer.

Pel que fa a la mostra, només complementar també el que comentava la presidenta.
La nostra cobertura és el setanta per cent de la poblacié. Aquesta enquesta es basa

en els nostres usuaris, per tant, en el setanta per cent de la poblacio.

Hi ha altres estudis que ens diuen exactament qué vol el conjunt de la
[#01:18]societat o com és la percepcio. Tots vostes tenen a disposicio les dades del
CEO, que pregunta regularment, precisament, quins sén els mitjans preferits a I'hora
d'informar-se, i, des de fa un parell d'anys, no només TV3, sin6 també Catalunya
Radio, son els dos mitjans preferits per escoltar-se per part de la ciutadania. Per tant,
ja existeixen mostres que també ens posen en relacio a la resta de competidors per

saber la percepcioé ciutadana respecte a allo que fem.

Respecte al tema de pluralitat, dir que és el CAC qui ens avalua, no a nivell de
percepcio, sind a nivell de dades quantificables, la nostra percepcié de pluralitat. |
crec que si no son dades, Roberto.

Roberto Suarez Candel (managing director de South 180)

Gracies per les preguntes. Hi ha hagut diverses preguntes metodologiques que jo
entenc perfectament. Jo obria la meva compareixencga explicant qui som, i crec que
€s aix0 una cosa que vostés han de tenir en compte. Jo em guanyo la vida perqué

tinc una reputacié academica, metodologica i perqué soc independent.

Nosaltres fem estudis a Espanya, als paisos nordics, a Alemanya, a Belgica... A mi,
venir a Catalunya a fer una comparsa o a fer un marqueting de 3Cat, com diuen els

joves, no em renta.
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Aleshores, el que si que vull, primer de tot, dir €s que aquest informe esta fet amb
uns criteris metodologics molt solids que venen de la nostra trajectoria universitaria,

després de la nostra trajectoria a la UER, i ara amb la nostra empresa.

Entenc la pregunta sobre per que no hem preguntat a aquells que no utilitzen, i voste
ha mencionat una serie de preguntes que sén valides, crec, pero que no formen part

de I'objecte de I'estudi.

L'objecte de l'estudi era entendre la percepcié de valor i d'impacte, que és una
guestiéo molt particular. Aleshores, a les persones que no utilitzen no els hi podem

preguntar, perqué no tenen aquesta percepcio.

Una altra cosa és si aix0 s'hauria de preguntar d'una altra manera, per qué no
utilitzen, quan han deixat la seva percepcio sobre neutralitat politica. Jo entenc que
aguestes preguntes a vostes els hi interessen, pero és que no eren part de I'objecte

d'aquest estudi.

Després, com s'ha preguntat aix0? Hi havia una pregunta sobre les marques i sobre
el tipus de preguntes. Vostes han d'entendre que quan la gran majoria d'estudis
académics o d'aquest tipus tenen un problema molt gran, i és que fan les preguntes
com els hi agradaria als investigadors o0 a la gent amb cultura que fossin aquestes

preguntes.

Nosaltres, sempre, i la nostra, diguéssim, diferéncia qualitativa és que intentem fer
preguntes que la gent normal pugui entendre, i a la gent normal no li pots preguntar
sobre la neutralitat politica o..., a més de que no era l'objecte, no pots fer les
preguntes d'una manera excessivament técnica, perqué la gent et respondra per por
a no respondre, i respondra en funcié de com es trobi aquell dia, de la seva afinitat

ideologica, de la seva afinitat emocional.

Aleshores, el que si que vull és, o m'agradaria, que fessin confianca a que les
preguntes estan fetes de la millor manera possible per intentar entendre que €s prou

dificil, doncs, aguesta percepcio de valor que té la ciutadania.

Pel que fa també a la questid de la segmentacié demografica i la segmentacié
linglistica, com hem dit abans, la mostra és representativa per tots aquests factors.

| per a totes les preguntes, obviament, els resultats es poden cribrar en funcié d'aixo.
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Obviament, a l'informe, que és un informe public, no esta tot aixo fet, perqué no el
podriem llegir, pero si que aquesta informacio esta disponible. | si que després, quan
nosaltres hem fet, perque hem fet seminaris interns amb els diversos equips de la

casa.

O sigui, no només estem aqui per fer I'informe i després marxar, sind que tenim
aguesta tasca com a prescriptors externs independents de poder anar a la
corporacio, als equips i dir-los el que nosaltres creiem que poden ser les linies de
millora i com treballar-ho. Aqui si que parem molta atencié a aquests demografics i

si que hi ha recomanacions que poden fer en funcio dels demografics.

Pel que fa a el fet de... També s'ha comentat si aix0 era una autoavaluacié. No, no
és una autoavaluacio; és una avaluacio externa. Obviament, hi ha aquesta iniciativa.
A veure, jo entenc que vostes, aqui, tenen diferents opinions politiques i els hi agrada
més 0 menys el que es fa a la corporacid. Jo, com a persona externa independent,

aixo ho entenc.

El qué els hi puc dir és que els resultats, en certa mesura, estan molt en consonancia
amb el que estem veient a altres paisos, i sOn resultats positius. Jo crec que,
independentment de la seua opinid politica, crec que sén resultats que, des del
conjunt parlamentari, s'han de celebrar. Per que? Perque ens estan dient que la gent
encara hi creu, en el servei public, i aix0, a Europa, ara mateix, aixd és una opinio

personal, crec que és molt important.

Aleshores, son resultats positius? Si. Hi ha ambits de millora? Si, i si tinguéssim més
temps i si poguéssim anar a la microanalisi de les dades, hi ha moltes coses, que
nosaltres ja hem traslladat a la corporacid, on es pot treballar. | crec que s'ha de

celebrar, com a pais, que aquests resultats siguin positius.

Que la cobertura podria ser més gran? Potser si. Una altra questid. Que vostes tenen
una percepcio de la neutralitat politica? No era l'objecte de I'estudi. Aleshores, en
aguest cas, jo el que crec que I'estudi s'ha de prendre com una eina afegida, aixo ho
deiem al principi, més enlla de les dades quantitatives d'audiéncia, que sén molt

importants.

[, obviament, el servei public ha de tenir una vocacio universal i ha d'arribar a tothom,

aguestes dades son unes dades addicionals que permeten els professionals, de fet,
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de no ser captius de la seva visié professional, que aixd passa molt als serveis
publics de tota Europa, i €s entendre que el primer que han de fer és lliurar un servei
public, i lliurar un servei public vol dir entendre les necessitats de la gent, entendre
Si aquesta gent percep que aquestes necessitats s'estan cobrint 0 no, i després

reflexionar en els casos que sigui necessari. | aquesta és la voluntat de I'estudi.

Pel que fa a la questio de valor transversal sobre la llengua, els esports, I'educacio,
obviament, si després anem a cada pregunta, hi ha diferencies, i €s el que hem dit
abans. Podriem fer una analisi molt més «pormenoritzat», pel que fa als

demografics, i aixo és el que faran els equips i el que després veuran.

Aquesta questio, hem de treballar més amb la gent jove o amb els de parla catalana,
parla castellana. B€, s'ha de mirar. Aixo es fara. En general, el que creiem nosaltres
€s que, com a conclusio, si que hi ha una percepcio de transversalitat. No hi ha grans

diferéncies.

Si que, de vegades, potser hi ha una pregunta on hi ha quinze punts. Bé, doncs,
s’haura de mirar per qué hi ha quinze punts aqui. Pero si mirem la foto global, creiem
gue és una foto en tant sentit positiva, que no ha de ser o no ha de conduir a una
actitud autocomplaent. Aixo ja, diguéssim, nosaltres també, i ells ho poden dir, som
molt insistents, i en els seminaris interns fins i tot «apretem» molt els professionals

per dir aixo.

O sigui, mesurar el valor i I'impacte, al cap i a la fi, no és explicar qué fas, no és
explicar qué aconsegueixes; és posar el focus a la ciutadania i preguntar-li qué és el

que en pensen ells.

Cal ajudar a la ciutadania, perqué la ciutadania no es conforma una opinié. «No, si,
jo crec que els mitjans...». La ciutadania no hi pensa gaire. | quan els hi preguntes,

com he dit, has de formular les preguntes d'una manera molt particular.

Jo crec que he respost totes les quiestions. Obviament, podria afegir més profunditat.

Si volen fer una contraréplica, estaré encantat d'aportar més dades.
Gracies.

La presidenta
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Moltes gracies. (Susanna Segovia Sanchez demana per parlar.) Si, vol repreguntar?

Diputada Segovia, si.
Susanna Segovia Sanchez

No. De fet, voldria la segona... Si, la segona pregunta que he fet, que no s'ha respost,
gue era: si no s'ha valorat aprofitar I'impacte, I'abast i la cobertura d'aquest estudi, i
els recursos que s'hi destinen, per preguntar també sobre I'impacte que ha tingut la

desaparicié de les marques de TV3 i Catalunya Radio.

| és veritat que també li he preguntat a la senyora Roma com estan desplegant el
resultat de la consulta que es va fer als treballadors i treballadores en aquell moment.
| com que és evident que ara no s'ha fet, pero I'estudi entenc que vol ser anual, si es

planteja fer la propera vegada que es faci.

Gracies.

La presidenta

Gracies, diputada. (Hugo Manchon Garcia demana per parlar.) Senyor Manchon.
Hugo Manchon Garcia

Si, no, simplemente para comentar al sefior Suarez, que ya lo he comentado en mi
primera intervencion, que bajo ningin concepto he intentado decir que dudo de la
profesionalidad ni de rigor de su trabajo, simplemente que, por parte de la
corporacion, no del trabajo, se puede llegar a utilizar como un ejercicio de marquetin
institucional, porque estamos hablando de que siempre estamos denunciando en
esta comision parte de que no hay pluralismo., de que se arrincona una parte que
utiliza una lengua frente a la otra, y cuando utilizamos un informe que puede ser
riguroso, pero que la interpretacibn que se pueda hacer puede llevarnos a
interpretarlo como marquetin institucional, me refiero al trabajo de la corporacién.

Bajo ningun concepto el suyo.
Muchas gracias.
El president

Gracies, diputat. (Agusti Colomines i Companys demana per parlar.) Diputat

Colomines, si.
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Agusti Colomines i Companys

Jo, en realitat, anares a, diguéssim, millorar aixo, pero el que li acaben de dir, i que
ja s’ha dit o esta en I'ambient, jo crec que valdria la pena incorporar-ho, no? Un
univers que superi el simple espectador, no?, el que és consumidor d'aixo, sind per
saber la percepcid, perque és veritat que el Parlament de Catalunya representa a

tots els catalans, no només els que veuen TV3.

I, per tant, diguem-ne, si s'amplia l'univers, segurament ajudara molt més al
desenvolupament de politiques internes que facin que s'amplii també el nombre

d'espectadors.

La presidenta

Gracies, diputat. (Mdnica Lora Cisquer demana per parlar.) Diputada Lora.
Ménica Lora Cisquer

Si, senyor Suéarez, qué tal? No, més que res, doncs, per aclariments. Jo entenc
perfectament la teva resposta i entenc també la metodologia emprada per aquest
informe, pero jo soc diputada, i, en aquest cas, doncs, la diputada del meu grup

parlamentari en aquesta comissio, i la meva tasca és fiscalitzar la tasca del CCMA.

Com ha vist, jo m'he enfocat més en el tema del relat que ha fet la presidenta de la
corporacio. Nosaltres creiem, doncs, que hi ha aspectes, no?, hi ha factors que sén
rellevants que no s'analitzen en aquest informe, i que creiem que s'haurien
d'analitzar. | és més, si aquest informe pretén mesurar el valor i I'impacte del 3Cat,

doncs, creiem que hi haurien d'haver-hi altres aspectes.

Per tant, és legitim preguntar-se fins a quin punt, no?, els indicadors utilitzats
permeten avaluar, precisament, l'impacte real que té aquest servei public sobre el

conjunt de la societat? Doncs la meva resposta és gue si.

Gracies.

La presidenta

Gracies, diputada. (Jordi Albert i Caballero demana per parlar.) Senyor diputat Albert.

Jordi Albert i Caballero
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Si, molt rapid. Només per fer una puntualitzacié respecte a la questio de
l'autoavaluacio. Es a dir, jo quan m'he referit a l'autoavaluacié, ho feia amb la
voluntat, i, a més, com un valor molt positiu, que crec que tots n’hem de tenir, de la

voluntat, en aquest cas, de la corporaci6 d'establir un mecanisme d'autoavaluacio.

[, Iobgicament, aix0 no té res a veure amb que el resultat sigui de caracter endogamic,
eh?, que crec que és lo que vosté ha interpretat per error, i segurament no ho he
explicat prou bé. Es a dir, aquesta voluntat molt positiva de voler autoexigir-se, i, per
tant, autoavaluar-se constantment, pero que aquesta avaluacio, logicament, la faci
un agent extern, en aquest cas, doncs, les feines que vostés ens estan presentant
avui, perdo és molt necessaria aquesta voluntat autoavaluadora, ara si, molt

allunyada del caracter endogamic.

I, d'altra banda, crec que hem d'aprofitar també la potencialitat de tota la informacio
que tenim al nostre abast. Es a dir, no tot el que envolta el 3Cat forma part d'aquest
estudi. Hi ha altres estudis que es duen a terme, com, en aquest cas, he posat al
CEO, que ens donen informacié de molta qualitat i de gran rellevancia, i, a més, amb
un caracter periodic que ens permet també avaluar I'impacte directe i sobre tot I'ambit
comunicatiu del pais i sobre tota I'esfera comunicativa del pais, que ens permet

també saber els nostres impactes de creixement en base al 3Cat.

Per tant, crec que aprofitar altres estudis que es duen a terme també ens donen
aguesta informacio, i, per tant, esta molt bé que focalitzem en aquests aspectes molt
més de millora interna i de veure com es va anar assolint els objectius o no que

s'estan plantejant en base al 3Cat i al seu univers global.
Gracies.
La presidenta

Gracies, diputat. Presidenta,
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Nom: Julia Aymami

té la paraula.

Rosa Roma Monfa (presidenta del Consell de Govern de la Corporacié Catalana de
Mitjans Audiovisuals)

Gracies, presidenta. (Xavier Pellicer Pareja demana per parlar.) Perdona.
La presidenta

Disculpa, diputat Pellicer, té la paraula.

Xavier Pellicer Pareja

Només agrair molt rapidament al senyor Suarez la perspectiva que ha donat i la
defensa que ha fet de l'estudi amb termes comparatius i amb una perspectiva

internacional.

Crec que potser I'haurem de convidar més sovint, perque el que es gaudeix quan es
veu com recull cable I'extrema dreta i la dreta de fer afirmacions passades de voltes
i cagar-se en tot, per dir-ho d'alguna manera, i com han de recollir cable perqué es

veuen que estan quedant fora de joc és un plaer sempre. Per tant, agrair-li aixo.

| pel que fa concretament a les preguntes que hem fet, si que insistim que ens
sembla que cal donar resposta a moltes més questions, cal parlar del consell
assessor, cal parlar de les marques, cal parlar de qlestions que potser escapen a
aguest estudi concret, pero que, en tot cas, els hi hem preguntat i els hi demanem

resposta.

Gracies.

La presidenta

Moltes gracies, diputat. Ara si, presidenta, té la paraula.

Rosa Roma Monfa (presidenta del Consell de Govern de la Corporacio Catalana de

Mitjans Audiovisuals)

Gracies. La pregunta de marques I'he contestat dient que aquest estudi és un estudi

de la CCMA, no de... |, per tant és veritat, li hem posat valor impacte 3Cat, perqué
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és la marca comercial que, com vostés saben, i de contacte amb l'audiéncia que

utilitzem per parlar de tot el grup, pero on hi posa 3Cat, vegin CCMA.

I, per tant, entendran que és un estudi fet tenint en compte tots els seus mitjans, com
he dit, i on, a més a meés, ja hem explicat en aquest Parlament i al conjunt de
treballadors en nombroses ocasions que TV3 és una marca del mitja de televisio

televisio, que no hem fet una altra cosa que enfortir-la.

De fet, segueix amb el seu lideratge i €s més lider que fa que fa dos i tres anys. Que
Catalunya Radio és una marca que, com vostes saben, és la marca de la radio, i
esta creixent. | com aquestes, altres marques, com la del Super3, com la d'Esport3
0 en el cas, diguem-ne, de 3Cat Info, doncs, €s una marca que estem desplegant.

Per tant, en aquest sentit, I'estrategia de marques s'ha compartit en nombroses
ocasions amb els treballadors. També, després de I'enquesta, em consta que l'equip
directiu esta compartint la informacié amb els treballadors i esta, per tant, fent una
estratégia d'implementacio del que hem dit, i no d'una altra cosa.

Es a dir, per molt que des de fora hi hagi algu que tingui interés en dir que nosaltres
ens estem carregant les marques, les marques, hi insisteixo, tenen millors resultats
que fa quatre anys, i, per tant, senyal que alguna cosa devem estar fent
raonablement bé l'equip de professionals que esta al capdavant de la corporacio i

els que estan a dins amb els seus continguts, si els resultats son bons.

En tot cas, respecte l'altra pregunta dels nous usuaris, entenem que aquest estudi,
per les preguntes que fa, on li esta preguntant a la ciutadania, a les persones,
preguntes com, per exemple, si lI'ajuda a entendre l'actualitat o I'ajuda a descobrir
I'esport femeni, p I'ajuda a coneixer nous artistes, o I'ajuda a descobrir activitats
culturals, son preguntes que apel-len aquell qui, en algun moment, si que esta en
contacte amb els continguts. |, per tant, per aquest motiu 'hem enfocat d'aquesta
manera i ens estem comparant amb estudis d'impacte i valor que es fan de la

mateixa manera.

Aix0 no vol dir hi, i estem totalment d'acord, que nosaltres ens hem d'enfocar també
en com arribem al conjunt de la societat, i no aquest setanta per cent, i, per tant,
doncs, amb aquest altre trenta per cent que no estem arribant i ens agradaria arribar-

hi ens toca analitzar-ho, estudiar-ho i veure de quina manera ho fem. |, per tant, els
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estudis ens ajuden, i, a més a més, doncs, com els hi deia, n’hem fet i n'hem de
seguir fent per arribar a aquest altre trenta per cent al que no estem arribant. |, per

tant, identificar molt bé les barreres per tal de corregir-les.

Moltissimes gracies. Em sembla que ara si que us he contestat tot el que em

preguntaveu.
Gracies.
Roberto Suarez Candel (managing director de South 180)

Trenta segons. Pel que fa a les marques, també aclarir que quan a la gent se i
pregunta, es va aclarir sempre, no es va dir 3Cat, siné que es va aclarir sempre totes

les marques.

Les preguntes no s'han fet, diguéssim, per a cada marca, també, primer de tot,
perqué no era l'objectiu. També cal tenir en compte, des del punt de vista
metodologic, que la gent, la seva opinidé no €s una opinié molt definida per marques,
de vegades. En aquest sentit, voliem recollir la seva percepcio global.

Pel que fa també al que m'han dit sobre, bé, les questions metodologiques, I'Us que
faci la corporacié, aixo queda fora del nostre, diguéssim, aspecte professional. Li he
contestat abans a voste aix0 sobre la metodologia, perqué, clar, quan ha dit que si

els questionaris s'havien maquillat, doncs, si, dbviament, aixd em pertoca a mi.

No, els questionaris els fem nosaltres. Els questionaris estan basats en una
metodologia. Nosaltres seguim totes aquestes tasques de mesurament de valor

impacte de totes les corporacions publiques d’Europa.

Tenim una base de dades Unica a Europa sobre preguntes que es fan, i després les
escollim en funcié de I'objecte, en funcio de la realitat nacional que estem investigant
i en funcioé també, els hi diré, dels recursos que hi ha per fer la recerca. Aquestes
recerques es poden fer amb una dotacié adequada, com s'ha fet aqui. Si em donen
quatre vegades més, podré fer un altre tipus de recerca. O sigui, aixo depen, perquée

tot costa diners. O sigui, segons el que puguis fer.

| pel que fa als no espectadors, crec que el representant d'Esquerra Republicana ho

ha dit bastant bé abans, aquest estudi no volia solucionar tots els problemes de la
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corporacio. O sigui, no és per tractar tots els temes. La questio dels usuaris es pot

tractar, s'ha de tractar, no?, en aquest estudi, amb una metodologia especifica.

La questio fins i tot de percepcidé de les marques é€s una altra metodologia. De
vegades, si fem recerques que s6n molt globals, tenim el risc de que no siguin
acurades. |, en aquest sentit, per aixo era, diguéssim, o potser la podem percebre

limitada, pero no és en cap cas limitada.
Gracies.
La presidenta

Moltes gracies a tothom. Donariem per finalitzada aquesta compareixenca, i fariem
un recés de tres minuts per acomiadar els compareixents i rebre el director de la
radio.

Gracies.

(Pausa llarga.)

Reprenem la sessi6. Reprenem la sessio, si us plau. Reprenem la sessio d'avui
donant la benvinguda al director de la radio. Molt bon dia. Ara hauriem d'aclarir les

acumulacions de preguntes i les preguntes posposades.

Com ja sabeu, el director de la televisié no ha pogut assistir, i s'ha donat la possibilitat
als grups que posposin les seves preguntes adrecades al senyor Gras o les formulen
a la presidenta. Els grups de Junts i d'Esquerra han demanat posposar-les. Es
correcte? | el Grup dels Socialistes ha demanat posposarla17ila 19, ique el director
de la radio respongui la 3. D'acord? O sigui, posposariem les preguntes 16, 17, 18,
19 20. D'acord?

A més, els grups d'Esquerra Republicana i Socialistes han acceptat substanciar
conjuntament les preguntes 5 6, i el Grup del Partit Popular ha retirat la pregunta
11. El Grup Parlamentari de Comuns no ha acceptat I'acumulacio, i el Grup de Junts
ha demanat avancar les preguntes 7 i 14 al comencament de la sessi6. Tothom esta

d'acord? Perfecte.
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Pregunta a la presidenta del Consell de Govern de la Corporacio
Catalana de Mitjans Audiovisuals sobre les marques TV3 i

Catalunya Radio
322-00184/15

Comencariem amb la pregunta 7, adrecada a la presidenta de la corporacié sobre
les marques TV3 i Catalunya Radio. En nom del Grup Parlamentari de Junts, la fara

el seu portaveu, Agusti Colomines. Endavant, diputat.
Agusti Colomines i Companys

Bé, hem comencat amb aquesta questié, hem acabat aquesta questidé sobre les
marques. Per tant, la primera pregunta que li faig és quin futur veu vosté a les

marques de Catalunya Radio i de TV3, no?, en relacio a la CCMA.

Rosa Roma Monfa (presidenta del Consell de Govern de la Corporacié Catalana de

Mitjans Audiovisuals)

Bé, doncs, estem...

La presidenta

Té la paraula, presidenta.

Rosa Roma Monfa (presidenta del Consell de Govern de la Corporacié Catalana de

Mitjans Audiovisuals)

Gracies, presidenta. Senyor diputat, estem molt contents dels resultats que estem
obtenint amb TV3 i Catalunya Radio. Crec que és impressionant la capacitat que
tenim des de Catalunya per competir amb mitjans d'ambit estatal, amb pressupostos
molt més grans, etcetera, com estem responen i com estem tenint unes audiencies
gue feia mesos que no veiem, i que segurament es veuran minvades, especialment
la televisié, ara amb el mundial, perque, com vostés saben, no tenim els drets del
mundial, pero que, realment, aquest any fem un balan¢ espectacular del que ha sigut
el consum de continguts a traves de TV3, i, de la mateixa manera, el creixement que

anem tenint amb Catalunya Radio.
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Que, com vostés saben, el panorama de radio en catala, per sort, €s molt més ric i
divers, pero, malgrat tot, creiem que té molt futur i que, precisament, també, en

I'ambit digital, I'streaming ens esta funcionant molt bé.
La presidenta

Gracies, presidenta. Diputat, quan vulgui.

Agusti Colomines i Companys

Presidenta, deixi'm comencar reconeixent una evidencia, que és que fa poc més d'un
any, no?, aquesta corporacio, i no s'enfadi pel que vaig dir, a la practica, el que volia
era fer desapareéixer progressivament Catalunya Radio i TV3 com a marques, no?,
sota un paraigues del 3Cat.

Avui és evident que no ho diu, no?, i, a més a més, també és veritat que s’han pres
algunes mesures de tirar marxa enrere en certes coses que s'havien fet. També és
veritat que la pressié dels sindicats, dels treballadors de TV3, del nostre propi grup

parlamentari, doncs, va fer canviar una mica el panorama, no?

Per tant, jo celebro moltissim la rectificacio,

Fitxer 19CCMA7

pero ara li vull fer una proposta, que no li faig tant a vosté, sind també a tots els grups
parlamentaris, no?, que és: per que no oficialitzem d'una vegada el canvi de CCMA
per 3Cat d'una vegada i ho fem a través o de la llei d'acompanyament, que potser
no hi som a temps, o d'un afegito a la llei, perque, efectivament, la marca sigui global,
i la senyora Roma pugui aparéixer aqui com a presidenta del 3Cat i no del CCMA.

Pero, al mateix temps, aprofitem per blindar els noms de TV3 i Catalunya Radio, i
també fer-ho no només a nivell global, sind fins i tot a les xarxes, no? Perqué jo crec
gue una de les percepcions més dificils és som 3Cat com una marca global que
engloba televisio, radio, no sé que, perque aixo no funciona, perque és evident que

no és, diguem-ne, quan has d'etiquetar i tot aquest tipus de coses, doncs, no passa.

Jo crec que fariem un grandissim favor. Ens estalviariem un munt de conflictes.

Establirien un criteri que crec que podriem estar-hi tots d'acord, perqué jo puc
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entendre que CCMA sobre 3Cat és evident, senyora Roma, que 3Cat és molt millor.

No hi ha cap mena de dubte.
La presidenta

Moltes gracies, diputat. Presidenta, disposa de dos minuts, perqué jo no li he aturat

el temps.

Rosa Roma Monfa (presidenta del Consell de Govern de la Corporacié Catalana de

Mitjans Audiovisuals)

Gracies, presidenta. Senyor diputat, nosaltres vam presentar 'estratégia de nova
arquitectura de marques, vinculada amb el pla estratégic, el desembre del 22, quan
ja parlavem amb el nou pla estratégic que necessitavem una nova estrategia que
ordenés els continguts a través d'una arquitectura de marques diferent, i el juliol del
23 ja vam presentar |'aposta, diguem-ne, de tenir una marca corporativa per sobre
de la resta de marques de mitjans i marca de continguts, que era, justament, juliol

del 23, ja la marca 3Cat.

Després s'ha anat desplegant progressivament amb diferents projectes que han
requerit marques especifiques, com ha sigut el cas de 3Cat Info, que aixo no vol dir
ni que la radio, diguem-ne, tingui previst canviar el seu nom ni que la tele tingui

previst canviar el seu nom.

Es més, en I'entorn digital, dins la plataforma, els continguts en directe, i, per tant, el
gue nosaltres entenem que és TV3, per dir-ho, diguem-ne, clarament, o els
continguts en directe de la radio estan amb les marques TV3 i Catalunya Radio,
perquée ens ajuda, precisament, a que la ciutadania entengui que allo que veu a la
tele quan posa a la TDT el niUmero tres, o alla on tingui, diguem-ne. TV3, també pot

ser que el tingui a I'u, també s'ho troba I'entorn digital.

Ara bé, tenim també una resta de continguts en que formen part també del 33 i
moltes altres marques de distribucio. Tot aix0 a les xarxes socials té estratégies
especifiques que ens ajuden a créixer. Entre altres, hem incrementat per vuit
I'impacte dels nostres continguts a les xarxes socials. Per tant, anirem estudiant tot

aixo com ho fem per fer-ho el millor possible per la ciutadania.

Gracies.
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La presidenta

Moltes gracies, presidenta.

Pregunta a la presidenta del Consell de Govern de la Corporacio
Catalana de Mitjans Audiovisuals sobre I’estratégia compartida

en I’ambit digital i audiovisual
322-00182/15

Passem a la pregunta 14, adrecada també a la presidenta de la corporacio, sobre
I'estratégia compartida en I'ambit digital i audiovisual. En nom del Grup Parlamentari

de Junts, la fara el seu portaveu, Agusti Colomines. Quan vulgui, diputat.
Agusti Colomines i Companys

Moltissimes gracies també per la resposta d’abans, no? Jo el que li vull preguntar
€s si hi ha una estrategia compartida entre la CCMA, la Direccié General de Politica
Lingiiistica en els Ambits Tecnologic i Audiovisual i I''CEC per impulsar el catala a
I'entorn digital i audiovisual. Entengui la pregunta, eh? Una estratégia compartida.

La presidenta
Gracies, diputat. Presidenta, quan vulgui.

Rosa Roma Monfa (presidenta del Consell de Govern de la Corporacié Catalana de

Mitjans Audiovisuals)

Gracies, presidenta. Senyor diputat, com vosté també coneix, nosaltres vam
comencar a posar en marxa, des del pla estrategic, una estratégia d'aposta pels

continguts en llengua catalana en I'entorn digital.

Veient que la presencia de la llengua catalana en l'entorn digital era realment
escassa, creiem que haviem de fer una aposta decidida. |, per tant, doncs, ho hem
fet, tant el que és, diguem-ne, la distribucié dels continguts que generavem a través
dels mitjans com amb tota l'aposta de plataforma, com després amb continguts
especifics, com ha sigut el projecte Campus, 0 Supercampus, per tenir continguts
educatius en llengua catalana accessibles a Youtube i a les nostres plataformes, el
projecte EVA, que ens ha permeés impulsar la industria creadors de continguts,

especialment orientada al public jove.
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| a través, diguem-ne, d'aquestes estratégies, en alguns casos, doncs, coincidim
amb el que seria la Conselleria de Politica Linguistica, com fins i tot amb institucions
com |'Ajuntament de Barcelona, com ha sigut per la constitucié de la casa dels

creadors de continguts de Barcelona.

Per tant, nosaltres seguirem apostant per una estrategia de distribuir els nostres
continguts, i produir continguts i impulsar els creadors de continguts en l'entorn
digital, i en aquells ambits en els quals coincidim, doncs, amb altres institucions o
amb el propi Govern, l'objectiu de sumar esforcos per amplificar els projectes, doncs,

intentarem, diguem-ne, que sigui aixi.
Gracies.

La presidenta

Gracies, presidenta. Diputat, quan vulgui.
Agusti Colomines i Companys

Es evident que no m'ha contestat el que li he preguntat, perd entenc que no m’ho
contesti perqueé jo crec que no existeix aquesta estratégia comuna, no? Es a dir, que
hi hagi voluntat per part seva de que el que vostés fan sigui compartit per altres,
doncs, ja ho entenc, no?, pero la realitat de la realitat, em sembla a mi, i és el que
volem posar de relleu, és que avui existeixen diferents organismes, com a minim
tres organismes, que es dediquen a la mateixa cosa, amb proporcions i pesos
diferents, perdo que no comparteixen una estrategia, i que aixo, simplement, en
comptes d'anar cap al que hauriem d'anar, que és a la modernitzacié de
I'Administracié i tots els organismes de I'Administracié, la complica i segurament el
fa més ineficient, i que, probablement, tenint en compte el volum que té voste, tot
allo que fa els 7 milions, més o menys, que té aguesta Direccié General de Politica
Linguistica i Audiovisual, doncs, probablement no els hauria ni de tenir, no?, sinod
que haurien d'estar a mans de la corporacio per desenvolupar d'una manera meés

clara tot el que té a veure amb la subtitulacio, etcetera.

Perqué a voste li fan al revés. A voste li reclamen que donin la subtitulacié que vosté
ha pagat préviament i que els hi cedeixi a ells, no?, i dius: «Bé, aixo qué és?». O

I'lCEC. Per tant, jo, en realitat, el que li estic demanant és que, tenint en compte el
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pes i el volum que té voste, sigui la promotora d'aguesta estrategia conjunta, i

segurament fins i tot de la simplificacio administrativa.

Ja sé que li demano massa, pero ho faig no per confrontar-me, sind senzillament
perque estem parlant, aquest Govern i la seva coalici6 es passa el dia parlant de la

simplificacié administrativa i de tot aixo, i, al final, en realitat no passa.
La presidenta
Gracies, diputat. Presidenta, quan vulgui.

Rosa Roma Monfa (presidenta del Consell de Govern de la Corporacié Catalana de

Mitjans Audiovisuals)

Gracies, presidenta. Rebo el seu encarrec, i és evident que, per part nostra, creiem
fermament en aquesta necessitat d'impuls dels continguts de I'entorn digital, i, per

tant, tot el que pugui suposar estrategies conjuntes, doncs, també ho celebrem.

Ara bé, com voste sap, no treballo per a cap coalicio, treballo per un nomenament
del Parlament de Catalunya, i, per tant, no sé de qué em parla respecte a aixo. |, per
altra banda, nosaltres tenim autonomia i independéncia respecte al Govern de la
Generalitat, i, per tant, és respectable que el Govern de la Generalitat també vulgui

tenir politiques de promoci6 d'aquesta indUstria també pel sector privat.

Nosaltres representem el sector public i som un instrument que tant de bo, doncs,
ens puguin donar el maxim de recursos possibles alineats amb aquests objectius
gue estem compartint, perqué creiem fermament que podem aportar molt valor, pero,
alhora, també deixi un cert marge a que des del Govern de la Generalitat, doncs,
tindran estratégies. En qualsevol cas, hauran d'explicar-les ells, no nosaltres.

Gracies.
La presidenta

Moltes gracies, presidenta.

Pregunta a la presidenta del Consell de Govern de la Corporacio
Catalana de Mitjans Audiovisuals sobre si aprova que els
presentadors i col-laboradors de la Corporacié participin en

campanyes de difamaci6 contra particulars
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Reprenem la seqiéncia de la sessié amb la pregunta 1, adrecada a la presidenta
sobre si aprova que els presentadors i col-laboradors de la corporacié participin en

campanyes de difamacié contra particulars.

En nom del Grup Parlamentari de VOX, té la paraula la diputada Ménica Lora. Quan
vulgui, diputada.

Ménica Lora Cisquer

Bé, fa uns dies, el senyor Joel Diaz, presentador i col-laborador de diversos
programes de la CCMA, va impulsar una campanya publica contra un ciutada per
les seves opinions politiques. | que consti que aquesta persona difamat no és
precisament de VOX. De fet, només fa falta que mirin, doncs, les seves xarxes

socials per veure que també ens critica a la meva formacioé politica

Pero trec aquest tema perqué aquesta actitud per part de professionals de la CCMA
envers de ciutadans, sigui quina sigui la seva ideologia politica, doncs, jo penso que

no és de rebut.

A més, Diaz no és que es limités a discrepar amb aquesta persona, siné que el va
qualificar, aquest ciutada, de nazi, de racista, de fill de puta, i va animar també
publicament a pressionar a una universitat perque revisés la seva relacié acadéemica

i professional amb aquesta persona.

Jo crec, sincerament, que qualificar de nazi a un ciutada per denunciar amb dades,
doncs, els efectes de la immigracié massiva, no?, en ambits com l'economia, la

seguretat o inclus el mercat laboral, doncs, és inacceptable.

I no nomeés aixo, siné que organitzar una campanya de pressio contra una universitat
per aconseguir la cancel-lacié personal, laboral i pablica d'un ciutada de Catalunya
per pura discrepancia politica, doncs, jo crec que és encara més greu. |, a sobre, si
aixo ho fa aprofitant el seu sou public i I'altaveu mediatic que li aporten els mitjans

publics de Catalunya, doncs, sincerament, aixo és escandalos.

[, en aquest sentit, em pregunto que per a que serveix el llibre d'estil de la corporacid,
gue si serveix per a una altra cosa que per fer bonic, perque, clar, el llibre d'estil,

precisament, prohibeix expressament als seus professionals fer manifestacions que
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comprometin la imparcialitat dels mitjans, emetre missatges ofensius o despectius

també a les xarxes socials.

Per tant, jo em pregunto si aquestes normes s'apliguen a tothom o només a
determinades persones. Per tant, la pregunta, doncs, és aquesta, no?, que si aprova
que els presentadors i col-laboradors de la CCMA participin en campanyes de
difamacié contra particulars. Perqué, clar, si qualificar de nazi i fill de i promoure una
campanya contra ell no vulnera, en aquest cas, el llibre d'estil, doncs, expliqui'ns per

a gque serveix aquest llibre d'estil.

Gracies.

La presidenta

Gracies, diputada. Presidenta, quan vulgui.

Rosa Roma Monfa (presidenta del Consell de Govern de la Corporacié Catalana de

Mitjans Audiovisuals)

Gracies, presidenta. Senyora diputada, el llibre d'estil marca els nostres principis i
pautes d'actuacio, i, per tant, evidentment, té en compte pilars com el respecte a la
nostra audiencia i a la ciutadania de Catalunya. I, en aquest cas, nosaltres el que li
puc traslladar és que no podem atribuir opinions i comentaris que fan alguns dels
nostres col-laboradors en altres entorns que no sén els propis, perqué entrariem en
un concepte que també és dificil, en aquest sentit, diguem-ne, segurament, en el
gue tots compartim el mateix criteri, pero qué és la llibertat del dret d'expressio de

cadascuna de les persones.

Des d'aquest punt de vista, si que li puc dir que vetllem per aplicar fermament el
libre d'estil en tots els nostres continguts i vetllem per posar, diguem-ne, de relleu
gue no creiem que haguem de, nosaltres, ser promotors de discursos ni polaritzants

ni discursos d'odi.

I, per tant, en el que és els nostres continguts, intentem ser molt rigorosos, |,
evidentment, aixi li puc garantir, buscant aquesta imparcialitat dels nostres

presentadors i col-laboradors a través dels nostres mitjans.

Moltes gracies.
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La presidenta
Gracies, presidenta. Diputada.
Ménica Lora Cisquer

Si, em pensava que no tindria. Jo el que si que li pregaria, doncs, és que apliquin,
en aquest cas, el llibre d'estil, perqué ja n'hi ha prou d'actituds, doncs, de matones,
perquée és que no té un altre nom, és una actitud de matén, d'un professional, en

aguest cas, de la CCMA, i que s'apliquin mesures ja d'una vegada per totes.
La presidenta
Presidenta.

Rosa Roma Monfa (presidenta del Consell de Govern de la Corporaci6é Catalana de

Mitjans Audiovisuals)

Gracies. Doncs, com li deia, creiem fermament el nostre llibre d'estil, i, per tant,
vetllem per I'aplicacié del llibre d'estil en els nostres continguts, i, alhora, és un dret
que sempre haurem de defensar també, la llibertat d'expressio. i garantir, en aquest
sentit, que, malgrat ens puguin agradar més o menys les expressions que fan fora
dels nostres entorns, doncs, formen part d’aquesta llibertat d'expressio, que, com
vostés saben, hi ha casos europeus on clarament s'han posicionat més a favor de la
llibertat d'expressio que no del que seria l'aplicacio en qualsevol altra finestra que no

sigui la propia de com s'expressen els nostres col-laboradors.
Gracies.
La presidenta

Moltes gracies, presidenta.

Pregunta a la presidenta del Consell de Govern de la Corporacio
Catalana de Mitjans Audiovisuals sobre la visibilitat als mitjans

publics de les malalties osteoarticulars
322-00188/15

Passem a la pregunta 2, adrecada a la presidenta també, sobre la visibilitat als

mitjans publics de les malalties osteoarticulars.
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En nom del Grup Parlamentari del Partit Popular, té la paraula el seu portaveu, Hugo

Manchoén. Quan vulgui, diputat.
Hugo Manchon Garcia

Gracias, presidenta. Hace unas pocas semanas, aqui, en el Parlament, en la
Comision de Salud, comparecié OAFI, que es la primera fundacién dirigida a

personas con problemas articulares, artrosis, osteoporosis.

Y, a nivel mundial, la fundacién, es una fundacion que acompafia y asesora a los
pacientes, y ayuda a donar visibilidad a estas enfermedades y también herramientas
para cuidar de la salud articular. Y, bueno, también trabajan para la prevencion vy,
sobre todo, también para la investigacion.

Y pensara: «Muy bien, esta genial, ¢pero a mi qué me cuenta?». Pues una de las
cosas que ellos planteaban era la necesidad de dar visibilidad a estas patologias,
sobre todo, por ejemplo, cuando hablan de la prevencion, también en el deporte, que
ese tipo de enfermedades, pues, afecta mas a las mujeres.

Y ellos nos pedian la colaboracion de los grupos parlamentarios para pedir la

implicacién y la actuacion por parte del Govern, pero también

Fitxer 19CCMAS8

gue desde los medios publicos de comunicacién como plataformas potentes, como

podria ser la Marato, o cualquier espacio audiovisual, pues, se tratara esto, ¢,no?

Por eso queria preguntarle qué espacios de television, de radio o digital se ha
dedicado a eso que planteo, a las enfermedades osteoarticulares, y si tiene prevista

alguna accion concreta a medio o largo plazo.
Muchas gracias.

La presidenta

Gracies, diputat. Presidenta, quan vulgui.

Rosa Roma Monfa (presidenta del Consell de Govern de la Corporacié Catalana de

Mitjans Audiovisuals)

50



Comissié de Control de I'’Actuacio de la Corporacié Catalana de Mitjans
Audiovisuals

Sessié num. 19 /5 de juny de 2026

Gracies, presidenta. Senyor diputat, doncs, evidentment, som molt sensibles als
temes de salut, i estem fermament compromesos a donar-los visibilitat, i, sobretot,

també divulgacio, prevencid i cura.

De fet, aquests temes els acostumem a tractar no nomeés en I'ambit informatiu, quan
hi ha noticies, doncs, en relacié a la recerca o altres noticies d'aquest tipus, siné

també en diferents espais dels nostres programes de diari.

Es el cas de les tardes de Catalunya Radio o programes com el Tot es mou, no?, en
el que, no fa no fa gaire, el mar¢ passat, vam estar parlant de malalties
osteoarticulars, precisament, amb un fisioterapeuta professional de la fisioterapia, i,
per tant, doncs, en aquest sentit, crec que coincideix amb aquesta voluntat que

traslladava 'OAFI de donar-li visibilitat, divulgacio i, sobretot, treballa la prevencio.

A més a més, com vostés saben, tenim La Marat6 de TV3 i Catalunya Radio de 3Cat,
i aquesta Maratd, doncs, també sempre té aquesta mateixa vocacio. |, per tant,
doncs, convidar també que, precisament, tenim la convocatoria oberta per escollir
les malalties de les que tractara la Maraté el 2027 i 2028, i, per tant, és una magnifica

oportunitat perqué es puguin presentar.

Sabeu que el procediment per la seleccié6 de malalties és que, precisament, les
entitats es presentin a aquestes convocatories que generem, i que, per tant, doncs,
després, el comité d'experts en podra fer una avaluacié sobre prevalenca i sobre
també oportunitat de millora en relacié a la recerca, en relacié a la prevencio,
etcetera. |, en aquest cas, precisament, doncs, €s molt, crec, rellevant que pugui ser

una de les malalties que puguem tractar properament.
Gracies.
La presidenta

Gracies.

Pregunta al director de Televisio de Catalunya en comissio sobre
el desplegament informatiu previst per a la visita del papa a

Catalunya

323-00225/15
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Passem a la pregunta 3, adrecada al director de la radio, sobre el desplegament

informatiu previst per a la visita del papa a Catalunya.

En nom del Grup Parlamentari Socialista, té la paraula el seu portaveu, José Ignacio

Aparicio. Quan vulgui, diputat.
José Ignacio Aparicio Ciria

Gracies, presidenta. De fet, aquesta... Bé, primer, li enviem un missatge d'anims al
director de TV3. Esperem tenir-lo aviat aqui amb nosaltres. De fet, aquesta pregunta,
d'entrada, la voliem adrecar als dos directors, el que passa és que son tan estrictes
aqui al Parlament que només permetien adrecar-la a una persona. En tot cas,

encantat de que ens la pugui respondre el director de la radio.

La futura visita del sant pare aqui, a Catalunya, doncs, esdevindra un..., sera un
esdeveniment informatiu institucional molt rellevant, no només aqui, per Catalunya,

sind sera un aparador per a tot el mén.

| dins dels actes previstos, doncs, hi ha un moment que destaca especialment, des
del punt de vista audiovisual, que és la benediccid i inauguracié de la torre de
Jesucrist de la Sagrada Familia, que sera un esdeveniment extraordinari que
combinara patrimoni, simbolisme i innovacié tecnologica, amb un gran espectacle
visual que incloura il-luminacions especials, drons i altres recursos escénics que

projectaran al mon una de les icones més reconegudes a Catalunya.

Aix0 sera un gran repte per a tots els mitjans de comunicacié, pero especialment per
a la radio, perqué és un espectacle visual. La pregunta anira per aqui. Es a veure
com el podreu cobrir o com podreu explicar realment tot el que s'esta veient.

Aquests tipus d'esdeveniments representen també una oportunitat perqué els
mitjans publics, doncs, mostrin la seva capacitat tecnica i la seva experiéncia en
grans retransmissions, i la seva vocacio de servei public, doncs, apropen a tota la

ciutadania uns actes que son d'indubtable transcendéncia.

També volem posar en valor, en aquest cas, doncs, la cooperacié que hi haura,
sembla ser, entre diferents televisions, no sé si entre les radios..., segurament no

sera aixi. No és el mateix tema. |, bé, realment el que voldriem demanar-li és que
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ens expliqui tant les novetats técniques que es preveuen incorporar en les

retransmissions com l'abast del dispositiu informatiu que esteu preparant.
Gracies.

La presidenta

Gracies, diputat. Senyor Borda, quan vulgui.

Jordi Borda Marsifiach (director de Catalunya Radio)

Gracies, presidenta. També sumar-me a l'abracada al director, que segur que no es
perdra la proxima comissio, i que ens esta veient per streaming. La millor manera de
seguir la visita del sant pare i la benediccio de la torre de Jesus és seguint els mitjans
publics nacionals d'aquest pais, mirant-ho per TV3, per la plataforma, escoltant-ho

per Catalunya Radio i seguint-ho per tot el nostre univers digital. Aixo pot estar segur.

Passaré molt rapid per les programacions, perqué tant la televisi6 com la radio
abocaran la seva programacié des del dia 9, quan el sant pare arriba al pais per
I'aeroport del Prat fins que marxi, fent seguiment de tots els seus passos i de la
transcendéncia de tot aixo, i, com diu voste, culminara tot amb la benediccio de la

torre de Jesus.

Aqui si que li vull dir que hi ha un esdeveniment en el qual crec que ens convertira
de nou, perque és una constant en la historia dels mitjans publics d'aquest pais, en
una referéncia en termes d'innovacio de produccié audiovisual, perque TV3, 3Cat
produira, coproduira amb altres televisions, pero produira el senyal internacional, i
ho fara amb un Us d'una tecnologia innovadora, Cinema Life, se’n diu, que esta a

I'avantguarda de la questio audiovisual d'arreu del mon.

L'equip liderat pel cap d'imatge de 3Cat, el realitzador Pauli Subira, utilitzara un
desplegament técnic que fins ara no s'ha fet servir mai en directe a Europa, i aixi es
podra gaudir amb una visi0 més cinematografica, aquesta sera la clau de la
retransmissio, I'espectacle de llum i muasica ideat pel director artistic catala Igor

Cortadellas.

Aix0 ja ho fa en si mateix innovador. Ens sentim, com a empresa, absolutament

orgullosos de ser els responsables de produir el senyal internacional d'una questio
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que veura que genera interés arreu del mon, no només pel sant pare, sin6 per la

Sagrada Familia, per gaudir el centenari de Gaudi.

I, el que li deia al principi, els dos mitjans ens aboquem, parlo un momentet de la
radio, tot i que aquesta pregunta no anava adrecada a mi, des de del dia 9 al migdia
fins al dia 10 al vespre, estarem pendents amb tots els realitzadors de la casa, tots
els presentadors de la casa barrejats, generat un mateix equip, i anar seguint pel
territori el que faci el papa Lled i la transcendencia que aixo tingui, i també de tota la

resta d'informacions que hi hagi aquell dia, que creiem que n'hi haura bastantes més.
La presidenta

Diputat, vol repreguntar? Moltes gracies.

Pregunta al director de Catalunya Radio sobre si la pluralitat
politica esta ben representada en els principals programes de

Catalunya Radio
323-00222/15

Ara passariem a la pregunta 4, adrecada també al director de la radio, sobre si la

pluralitat politica esta ben representada en els programes de Catalunya Radio.

En nom del Grup Parlamentari de VOX, té la paraula la diputada Monica Lora. Quan

vulgui, diputada.
Ménica Lora Cisquer

Molt bon dia. Crec que mai li he fet cap pregunta des que estic jo aqui. Benvingut.
Bé, passen els anys governs, també directors, no?, pero TV3 i Catalunya Radio,

doncs, continuen sent la seva i no precisament la dels catalans.

De fet, en l'informe del CAC sobre pluralisme politic en els continguts informatius i
d'actualitat de la televisi6 i la radio, s'analitza el periode entre juliol i desembre del
2025. Jo crec que aporta, doncs, unes dades que son molt reveladores. Pel que fa,
per exemple, a les entrevistes politiques, veiem que Esquerra Republicana té un 8,1
per cent; Partit Socialista, sis per cent; Comuns, 5,4; Junts, 4,7; PP, 2,7; la CUP 1,3,
Podemos, 0,7; i el Partit Regionalista de Cantabria 0,7, i VOX, doncs, VOX, zero
patatero. Tal qual, eh?, és literal.
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| és que resulta que Catalunya Radio fa més entrevistes al Partit Regionalista de
Cantabria que a VOX. Es que em sembla, sincerament, surrealista. Jo crec que és
perqué vegin el nivell de pluralisme que ofereix la radio publica catalana, i és molt

trist.

De fet, si mirem després la informacio, la cobertura informativa, la situacio no és que
millori gaire, i m’evitaré dir les dades per no repetir-me. Llavors, la meva pregunta
va en el sentit de si creu voste que aixo, doncs, és una cobertura equilibrada,

imparcial i que respecta la pluralitat politica de Catalunya.

Perque mirin, jo dels mitjans privats, doncs, ja no m'espero gaire. No tinc molta
esperanca en alguns mitjans privats, perque, al cap i a la fi, doncs, bé, responen a
subvencions, responen als amos que els donen recursos, concretament, més de 40

milions d'euros de publicitat institucional.

Pero ondia, veure aixd de mitjans publics i, en aquest cas, de la radio catalana,
doncs, a mi em sembla, sincerament, escandalés. | jo crec que inclds evidencia, no?,
un péssim servei public que intenta silenciar, doncs, a unes determinades opcions
politiques i afavorir-ne d'altres. |, en aquest sentit, s'ha de recordar que nosaltres
representem a 250.000 catalans que paguen, i, entre d'altres coses, no?, la cadena
que voste dirigeix, també els seus treballadors, inclis a vostés, i que jo crec que
mereixen ser tractats amb igualtat de condicions i amb la mateixa consideracié que
mereixen la resta de votants. De fet, no demano ni més ni menys, simplement,

doncs, que hi hagi igualtat en aquest sentit.

Gracies.

La presidenta

Gracies, diputada. Senyor Borda, quan vulgui.

Jordi Borda Marsifiach (director de Catalunya Radio)

Gracies, presidenta. Comenco... Encara no haviem parlat en aquesta comissio.
Comenco fent referéencia al que deia abans el director d'estratégia de la corporacio,
qgue han recordat que els centres d'estudis d'opini6 fan un estudi sobre les
preferencies dels ciutadans d'aquest pais sobre els mitjans en els quals informar-se,

i al cap de dalt de les preferéncies hi ha la televisio publica i Catalunya Radio, no?

55



Comissié de Control de I'’Actuacio de la Corporacié Catalana de Mitjans
Audiovisuals

Sessié num. 19 /5 de juny de 2026

En qualsevol cas, ho dic perquée péssim servei public, de moment, la reacci6 de la

ciutadania és bona en termes d'audiencia i en termes d'estudis qualitatius.

Miri, aquesta temporada, El mati de Catalunya Radio, que és el nostre buc insignia,
hi han passat tots els portaveus de tots els liders politics de totes les formacions que

estan representades en aquesta cambra.

Voste em parla d'un periode en concret, pero el seu secretari general va tenir una
entrevista molt llarga a El mati de Catalunya Radio, on va dir el que va voler, on va

poder explicar les seves..., 'argumentari.

La setmana passada, fa dues setmanes, estava citat per tornar a parlar, en aquest
cas, del resultat de les eleccions andaluses. El que es va produir en aquell moment
va ser que va..., el que passa en la vida diaria dels periodistes, dels mitjans publics
i no publics i dels privats, que és que va esclatar I'afer Zapatero, si se'm permet
I'expressio, és a dir, la imputacio, i també la detencié del senyor Jonathan Andic. Per
tant, de cop i volta, aix0 es va haver de suspendre aquell dia, i s'esta treballant per

reagendar-ho.

Per tant, des del punt de vista del pluralisme politic, i, de tota mena, els treballadors
i els periodistes i les periodistes de la casa tenen clarissim la mirada gran, la
representacio de tot el pais, i que totes les veus hi siguin particips, sempre que sigui

des del respecte als valors democratics.

I, vaja, estic absolutament convencgut que passa en tots els ambits, no només El mati

de Catalunya Radio, sind que en tots els ambits informatius.
La presidenta

Passem al bloc sobre organitzacié i funcionament, amb l'acumulaci6 de les
preguntes 5i 6, adrecades a la presidenta de la corporacid, sobre el funcionament i

la consolidacioé del 3Cat en Viu.

Pregunta a la presidenta del Consell de Govern de la Corporacio
Catalana de Mitjans Audiovisuals sobre la seva valoracio pel que
fa al funcionament i a la consolidaci6 del 3Cat en Viu com a eina

per a reforgar I'accés als continguts de la Corporacié
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322-00178/15

En primer lloc, té la paraula, en nom del Grup Parlamentari Socialistes, la diputada

Rocio Garcia. Quan vulgui, diputada.
Rocio Garcia Pérez

Gracies, presidenta. Presidenta Roma, aquest cap de setmana, I'Anella Olimpica de
Montjuic va aplegar prop de cinquanta mil persones que van viure en directe els
continguts de l'univers 3Cat, i participar i gaudir en directe del 3Cat en Viu. Veure en

directe els seus referents televisius, programes de la cadena publica.

Milers de families van poder participar d'un gran muntatge i de les activitats
organitzades de les actuacions musicals per trobar-se i parlar amb els seus
personatges, presentadors, presentadores, i veure en directe com es fan programes

i entrevistes.

La logistica va ser molt complexa, ja la vam poder veure, la vam veure des de casa
el dissabte i diumenge en directe. Creiem que han estat dies intensos, possiblement,
de feina, de molta feina dels equips de la televisié publica que preparen aquest gran
esdeveniment. |, des del Grup Parlamentari Socialistes i Units per Avancar, volem
felicitar els professionals de la televisio publica de TV3, del 3Cat, i tots els equips. El
muntatge técnic, doncs, suposo que va suposar dies molt intensos, no? Els equips

de produccid, de realitzacid, els periodistes també responsables de programes.

Perqué les families i infants i joves poguessin gaudir d'aquest gran esdeveniment,
doncs, va ser necessari un gran desplegament, i aixo €s el que nosaltres volem

posar en valor.

Es van omplir tots els escenaris a I'aire lliure en uns dies també d'una calor intensa.
Des del dissabte, el public va, justament, adrecar-se a I'Anella Olimpica, al Palau
Sant Jordi.

Els programes d'entreteniment com Polonia, El foraster, Que no surti d'aqui,
Col-lapse, El suplement, Atrapa'm si pots..., en fi, tot l'univers Super3, van ser
protagonistes. | diumenge al mati, doncs, algunes de nosaltres ja vam poder també

adrecar-nos
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Fitxer 19CCMA9

a lI'entorn de Sant Jordi i al mateix estadi per comprovar, no?, com des de primera

hora, des de molt d'hora, tot i les altes temperatures, ja estaven tots els espais plens.

En fi, que pensem que és un gran exemple de fidelitzacié del public Euforia també i
els programes. La gala va ser també un éxit, i milers de families, infants i joves,

doncs, i fans d'Euforia també van omplir el Palau.

Per tant, bé, per tot aixo, i sense menystenir a El foraster i també tota la convocatoria
que va fer dissabte, doncs, voliem saber quina valoracié fa del funcionament del Cat

en Viu.
Gracies.
La presidenta

Gracies, diputada. Ara té la paraula la diputada Marta Vilalta, del Grup Parlamentari

d'Esquerra Republicana de Catalunya. Quan vulgui, diputada.
Marta Vilaltai Torres

Si, moltes gracies, presidenta. | seguint amb el mateix tema, abans, en el debat de
I'informe que ens han pogut presentar sobre el valor i I'impacte del 3Cat, voste mateix

ens feia unes reflexions que, de fet, compartim.

En primer lloc, comentava que els mitjans del 3Cat, amb quaranta-tres anys
d'historia ja, d'historia compartida del pais, formen part de la vida de la ciutadania de

Catalunya.

També vosté destacava el paper indiscutible del 3Cat en I'enfortiment de la
democracia, i, en especial, en la millora de la cohesio social i la creacioé de comunitat.
Doncs bé, en aquesta linia, I'esdeveniment del 3Cat en Viu, que es va celebrar el
cap de setmana passat, 30 i 31 de maig, a I'Anella Olimpica de Montjuic, ha estat
una manera justament de sortir de les pantalles, de sortir també dels auriculars i de

connectar directament amb la ciutadania.

De fet, aguest exercici de generar comunitat, d'apropar i connectar les audiéncies,
els programes d'exit com Polonia, I'APM? Atrapa'm si pots, Crims, Cuines, el Que

no surti d'aqui o de personatges, és clar, com no hi podia faltar, com el Tito.
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No és nou. Recordem ja fa uns quants anys que es feia la Festa dels Supers, i any
rere any era un éexit per als més menuts. O per posar un altre exemple diferent, ja ho
sé, el programa de La Maratdé cada any fa un desplegament arreu del pais amb
accions i amb activitats que permeten també connectar amb la ciutadania, a més a

més, amb la solidaritat i la divulgacié com a leitmotiv.

En tot cas, i com també comentavem abans en alguna pregunta, el 3Cat és molt més
gue una televisio. TV3 és molt més també que Catalunya Radio. Una radio, per tant,

€s molt més que un dipositari de contingut.

Tota la plataforma del 3Cat és part del pais, forma part de la identitat col-lectiva, de
les vides de molta gent. Hem crescut amb els personatges del Club Super3, amb els
presentadors de TV3 i del Temps. Semblen membres de la nostra familia. Tenim
referents de llocs, de personatges, de ficcions, programes que formen part també

del nostre imaginari vital i col-lectiu.

| per aix0 nosaltres considerem que una iniciativa com la del 3Cat en Viu és una
bona accié que s'hauria de poder consolidar, justament per alld que voste deia a
I'inici, que li recordava, per poder connectar, per poder superar les pantalles, per
crear aquesta comunitat que vagi molt més enlla de les tauletes, de la televisio, d'una

pantalla o d'un auricular.

| potenciar també, i aqui volem fer molt émfasi, la cohesié social del pais, que,
justament, doncs, una eina per aconseguir-ho, per fer-ho és també el 3Cat amb totes

les seves finestres.

Sabem que l'acollida va ser multitudinaria, amb una participacié a l'entorn de
cinquanta mil persones. Reconeixem també el desplegament professional que va fer
la casa. | voldriem preguntar-li pel balan¢ i quines opcions de futur, doncs, per

consolidar aquesta iniciativa te.

Moltes gracies.

La presidenta

Moltes gracies, diputada. Presidenta, disposa de cinc minuts.

Rosa Roma Monfa (presidenta del Consell de Govern de la Corporacio Catalana de
Mitjans Audiovisuals)
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Gracies, presidenta. Senyores diputades. Doncs la veritat és que n'estem molt
contents del 3Cat en Viu. Ha estat una gran oportunitat, precisament, per connectar
d'una manera més intensa i il-lusionant amb la ciutadania. Si recorden el lema del
pla estratégic, Connectem per arribar a tothom, ja marcava, no?, aquesta voluntat
que ha de tenir els nostres continguts, que és connectar amb la ciutadania.

Per a nosaltres, els continguts és quelcom més que el que distribuim a través de
mitjans, sind que és, precisament, aquest univers d'imaginari col-lectiu que generem
de relacions entre la ciutadania, capac de crear cohesid social i proximitat amb les

persones.

Per aix0 creiem que era imprescindible recuperar més presencialitat, i ho hem estat
fent aquests darrers quatre anys amb petites, diguem-ne, ja primeres trobades amb
infants, amb el Titd, per exemple, o amb El bunquer, anant per Catalunya, o amb el
Que no surti d'aqui, doncs, amb els joves, o amb EIl desconcert, que també, doncs,
€s un exemple més, no?, de com estem fent aquesta experiencia, diguem-ne, més

propera a les persones.

Perd necessitavem sumar un esdeveniment de més gran abast i que ens permetés,
doncs, que hi poguessin ser presents totes les finestres, des del Super3, per
suposat, pero també TV3, Catalunya Radio, EVA, els esports, i tota la resta de

continguts culturals.

Per tant, hem apropat, gracies a aguest esdeveniment 3Cat en Viu, tots els nostres
continguts a la ciutadania, hi ha experieéncies que s6n compartides, compartides, que
sén, per tant, col-lectives, i, per tant, que reforcen aquest vincle amb el pais.

Feia goig veure en aquests dos dies, realment,3 I'Anella Olimpica, perque, doncs,
en l'espai que amb BSM vam acabar, diguem-ne, considerant que podiem ocupar,
pels seus calendaris, doncs, va acabar sent I'Anella Olimpica, i que fos el mes de

maig també és perque ens vam haver d'ajustar a la possibilitat que tenia.

Doncs, a dia d'avui, és un entorn, com vostés saben, molt concorregut, amb grans

concerts, i, per tant, doncs, no era facil recuperar aquest format. Feia més de meés
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de dos anys que intentavem recuperar-lo. |, per tant, haviem de superar tota una

série de reptes que ha sigut possible, no?

| com realment ens ha respost la ciutadania. Ha sigut un cap de setmana, dos dies,
en qué s'ha omplert de families, de parelles, d'avis, de joves, d'infants. Obviament,
el pablic més majoritari eren les families amb nens i nenes, pero també veiem altres
publics, els quals, per a nosaltres, doncs, ens feia molta il-lusio, perque ens permetia,
precisament, no?, crear aquest esdeveniment compartit, en el qual podem tots tenir

una experiéncia col-lectiva.

Hem pogut gaudir de I'especial d'El foraster, amb el Quim Masferrer, del concert
d'Euforia al Palau Sant Jordi. Pero fora, a la placa 3Cat en Viu, doncs, de forma
gratuita, realment, podiem compartir esdeveniments, com el concert que hem fet del
Super3, on hem recuperat la can¢é del Tots som supers, que I'hem recuperat per al

public infantil.

| també, doncs, propostes al voltant de l'univers no nomeés infantil, siné també dels
videojocs, que han sigut un exit de participacié. També continguts com d’EVA, com
La turra o El loft, i continguts per a joves com el Que no surti. També I'entrevista que
vam fer infinita amb el Col-lapse, o la participacié d’El suplement, el Cuines o I'Info
K o el Polonia o I'APM?.

Com veuen. un ventall molt ampli de continguts que, per tant, han arribat a aquestes
cinquanta mil persones que es van apropar, i que, com vostés saben, anaven, doncs,
amb un sistema de registre d'entrades. |, per tant, també amb un resso a través de
les xarxes socials i a través de tots els nostres mitjans, doncs, també que creiem

gue té molt valor i que és molt valués.

De fet, hem estat fent un estudi durant aquests dies a les persones que van assistir-
hi, i la conclusio és que el valoren molt positivament, el recuperar un esdeveniment
d'aquest tipus, i els nivells de satisfaccio eren molt alts. Per tant, estudiarem com en
un futur, a partir també dels aprenentatges que n’hem obtingut, doncs, podem tenir

una altra vegada un format d'aquest tipus.

Es una primera edicid, i, per tant, en traiem també aprenentatges molt valuosos, no?
Coses que ens han funcionat més bé, coses que ara, una segona edicio, voldriem

millorar. Perd en termes generals, doncs, estem molt contents, perqué, malgrat la
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calor d'aquell cap de setmana, res va impedir que les families s'apropessin i les
persones s'apropessin a gaudir i a apropar-se als nostres continguts. | des de la
ficcio fins a I'entreteniment, I'actualitat, els continguts esportius o continguts culturals,

doncs, van estar aquells dies convivint amb les persones.

Deixeu-me agrair també la participacié dels nostres professionals, I'esfor¢ que ha fet
el conjunt de treballadors de la casa per tal de tirar endavant un projecte d'aquestes
caracteristiques, que és una feina afegida al nostre dia a dia, i que, a més a més,
doncs, ha tingut un suport també amb col-laboradors nostres externs, no?, pero que
el lideratge és intern. També crec que mereix que entre tots els felicitem, perque,
realment, la feina que hi ha hagut darrere és important i de molt valor.

Moltes gracies.
La presidenta

Moltes gracies, presidenta.

Pregunta a la presidenta del Consell de Govern de la Corporacio
Catalana de Mitjans Audiovisuals sobre la manca d’informacio
necessaria per a garantir la participacio del treballadors en el pla

d’igualtat
322-00185/15

Passem a la pregunta 8, adrecada també a la presidenta, sobre la manca
d'informacié necessaria per a garantir la participacié dels treballadors en el pla

d'igualtat.

En nom del Grup Parlamentari de Comuns, fara la pregunta la seva portaveu,

Susanna Segovia. Quan vulgui, diputada.
Susanna Segovia Sanchez

Gracies, presidenta. Senyora Roma, tenim entés que estan elaborant, no?, des de
I'any 2024, una actualitzacio, per dir-ho d’'una manera, o una oficialitzacié del pla
d'igualtat de la corporacio, i, pel que sabem, doncs, no s'esta donant totes les dades
necessaries per poder fer el diagnostic, que hauria de ser la base fonamental

d'aquest pla d'igualtat.
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Justament al Parlament estem ara treballant per al nou pla d'igualtat també, i estem
a la fase de diagnostic. Per poder fer aquest diagnostic és necessari poder tenir,
sobretot, la informacio retributiva, evidentment, anonimitzada, pero prou segregada
com per poder saber quina és la situacio, doncs, de la igualtat entre homes i dones
a les diferents arees, als diferents departaments, a les diferents seccions de tota la

corporacio.

| pel que sabem i ens fan arribar els treballadors i les treballadores que estan
intentant participar i tenir la informacié per poder col-laborar en aquest diagnosi,

aquest Pla d'igualtat, no estan tenint aquesta informacio.

S'estan donant informacions no prou desagregades, s'estan amagant columnes
d'informacid, s'estan donant, quan es parla de les retribucions, no?, de tota la
informacio retributiva, que és una cosa fonamental per poder fer aquest diagnostic,

queden fora les dades de més de set-centes persones que treballen a la casa.

Hi insistim, les dades s6n anonimitzades, per tant, no és un tema de proteccié de
dades. Sembla que és, una vegada més, un tema d'ocultacié de la informacio.
Llavors, la pregunta, senyora Roma, €s si voste creu que els treballadors i les
treballadores poden participar amb totes les condicions i totes les garanties en el
diagnostic i en I'elaboracio d'aquest Pla d'igualtat si no tenen aquesta informacié que

li estan demanant.
La presidenta
Moltes gracies, diputada. Presidenta, quan vulgui.

Rosa Roma Monfa (presidenta del Consell de Govern de la Corporacié Catalana de

Mitjans Audiovisuals)

Gracies, presidenta. Senyora diputada, vam iniciar, com voste sap, el procés de
negociacio del pla d'igualtat I'abril de 2024, i s'han celebrat més de setanta reunions,
d'entre les quals, doncs, hi ha hagut moltes reunions orientades a traslladar tota la

informaci6 necessaria per poder-lo fer.

A més a més, s'ha fet un estudi, precisament, amb els treballadors, amb la plantilla,
on s'ha promogut la participacio, entre el mes de maig i juliol del 2025, per poder

tenir tot el diagnostic i integrar-ho. I, pel que a mi em consta, estem en una fase
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avancada de tancament d'aquesta diagnosi, i, per tant, entenc que estava anant

favorablement.

Si no és aixi, estic a disposicié de qui faci falta per parlar de que és el que els hi fa
falta, perque crec que la informacio que vostés tenen i la que nosaltres tenim és

diferent, i seria bo que poguéssim solventar-ho.

De fet, respecte a les dades de les posicions H i O, perqué, com vostes saben, els
nivells retributius de la direccid, de I'alta direccio i del Consell de Govern és publica,
per tant, entenc que les dades a que fan referencia no poden ser set-cents
treballadors, perqué no hi ha tants treballadors en posicions de comandament, ni

molt menys, i, per tant, realment, no sé a qué fa referéncia.

Si fes referéncia a les posicions H i O, que, com dic, no sén aquest nombre, tenen
les dades fins a 2024, i a mi em constava que estaven treballant les dades de 2025,
que, com vostes saben, s'han de tancar, perque estem parlant que estem al mes de
juny i nosaltres hem estat fent el tancament recentment, i, per tant, se'ls hi esta..., si

no se'ls hi ha compartit ja, se'ls hi compartira ja aquestes dades.
Gracies.

La presidenta

Gracies, presidenta. Diputada, quan vulguis.

Susanna Segovia Sanchez

Senyora Roma, crec que, efectivament, coincidim en una cosa, i és que €s com molt
curiés que cada vegada que li preguntem sobre informacié retributiva, sobre
participacio dels treballadors i les treballadores, que no s6n preguntes que ens
inventem, com es pot imaginar, jo la darrera conversa la vaig tenir ahir amb una de
les persones representants dels treballadors i les treballadores que esta fent
seguiment d'aquest tema, i em va traslladar el que jo li estic traslladant a voste, i
vostes sempre surt a dir que no, que la participacidé és fantastica, que la

transparencia és fantastica, que hi ha una relacioé bonissima.

Potser si que el que hem de plantejar, no sé si és un que vinguin a compareixer tots
O a la vegada en una sessio de la corporacio, i, llavors, puguem realment posar

sobre la taula, perque resulta molt curids que quan nosaltres parlem amb
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representants dels treballadors i les treballadores ens diguin que és una de les

direccions meés opagues que s'han trobat mai a la corporacio.
La presidenta
Gracies, diputada. Presidenta, té la paraula.

Rosa Roma Monfa (presidenta del Consell de Govern de la Corporacié Catalana de

Mitjans Audiovisuals)

Gracies, presidenta. Senyora diputada, insisteixo en el que li he dit. Es a dir,
nosaltres hem donat les dades fins al 2024. El 2025 s'estaven treballant com hem

fet el tancament, i se'ls hi procedira a donar aquesta informacio.

Realment em sap greu que a través del Parlament haguem d'estar-nos parlant amb
els representants treballadors quan, com li dic, hem tingut més de setanta reunions,
i, pel que a mi em consta, si que estem avancant en la majoria de temes que ens

demanen.
Gracies.
La presidenta

Passem a la pregunta 9, adrecada també a la presidenta, sobre la relacio del fons

israelia KKR amb Mediawan.

Pregunta a la presidenta del Consell de Govern de la Corporacio
Catalana de Mitjans Audiovisuals sobre larelacié del fons israelia
KKR amb Mediawan

322-00186/15

En nom del Grup Parlamentari de Comuns, fara la pregunta la seva portaveu,

Susanna Segovia.
Susanna Segovia Sanchez

Si, gracies, presidenta. De fet, no és el fons proisraelia KKR. Senyora Roma, jo
suposo que ha pogut llegir 'ampli reportatge que va publicar la revista La Directa
sobre la participacié d'aquest fons proisraelia, KKR, a la productora Mediawan, una

65



Comissié de Control de I'’Actuacio de la Corporacié Catalana de Mitjans
Audiovisuals

Sessié num. 19 /5 de juny de 2026

de les productores a les quals la corporacié ha externalitzat la produccié de

programes tan importants com Euforia o Persones infiltrades.

Llavors, la pregunta, ja que al reportatge mateix es pot llegir que, en el seu moment,
des de La Directa van intentar contactar amb els responsables de la corporacio i no
van aconseguir cap resposta, doncs, la pregunta és dir-li qué en sap del tema,
senyora Roma. Tenien aquesta informacié a la corporacio quan es van fer les
externalitzacions d'aquests programes? Si no la tenien i la tenen ara, quée pensen fer

al respecte?
La presidenta

Gracies,

Fitxer 19CCMA10
diputada. Presidenta, té la paraula.

Rosa Roma Monfa (presidenta del Consell de Govern de la Corporacié Catalana de

Mitjans Audiovisuals)

Bé, nosaltres no treballem amb la productora Mediawan. Treballem amb la
productora Veranda. Veranda és la mateixa productora que ens va fer en el seu
moment Merli. Per tant, és una productora amb la que portem molts anys treballant.
I, en el seu moment, quan ens presenta Euforia com a, diguem-ne, nou contingut,

no formava part, no I'havia comprat Mediawan.

Mediawan va comprar Veranda fa dos anys, i, per tant, el moment de la nostra presa
de decisioé d'apostar per un contingut com Euforia no hi havia, diguem-ne, aquest
element sobre la taula, perque, senzillament, els nostres interlocutors es deien

Veranda, i eren independents respecte a Mediawan.

Aix0 no vol dir que, a més a més, ara, diguem-ne, sent un contingut, Euforia, que és
d'exit, i que, per tant, ens esta apropant a un public que creiem que és molt valuos,

creiem que hem de continuar amb aquest contingut.

Per altra banda, Mediawan compta amb més d'un centenar de productores, i

nosaltres treballem amb Veranda, i d'entre els accionistes de Mediawan, un
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d'aquests accionistes €s el que fa referencia, el que va publicar, doncs, el mitja a

qgue voste fa referéncia.

Es un accionista minoritari, i pel llibre d'estil de Mediawan, no pot fer cap ingeréncia
en els continguts. Per tant, des d'aquest punt de vista, Veranda ens garanteix que el
projecte, i, diguem-ne, per tant, el producte que nosaltres, doncs, li tenim contractat,
que és Euforia, segueix sent un projecte en el qual nosaltres I'estem liderant i no hi

ha cap condicionament per part seva.
Gracies.

La presidenta

Gracies, presidenta. Diputada, quan vulgui.
Susanna Segovia Sanchez

Gracies, presidenta. Si, efectivament, és a través de Veranda, que, com vosté diu,
fa dos anys que va passar a mans de Mediawan, on l'accionista majoritari €és KKR.
No és qualsevol accionista; és l'accionista majoritari. La pregunta també és si dels
recursos que vostes donen a Veranda i que passen a Mediawan, pot garantir que no
hi ha res que vagi a financar un fons d'inversio proisraeli que basicament el que fa

és invertir en tecnologia militar a Israel.

Perque el que vosté ens esta dient és que com que el programa va tan b€, no importa
gue els recursos que van del contracte programa de la corporaci6, que també sén
recursos publics i que soén recursos de la Generalitat de Catalunya, puguin anar a
contribuir al finangament d'un fons que el que fa és invertir en armes en un estat

genocida com és Israel.

La participacidé del KKR en festivals com el Sénar ja va portar molta polemica. De
fet, va haver-hi molts artistes, que també devien considerar en el seu moment que
participar en el Sénar era una bona idea, que van decidir retirar-se per la participacio

d'aquest fons.

La veritat és que sorprén que la seva resposta sigui que és que no hi ha ingeréncia
en els continguts d'Euforia. Faltaria meés, pero és que no estem parlant d'aixo. El que
estem parlant és qué passa amb els recursos del contracte programa, que també

venen dels recursos publics de la Generalitat de Catalunya, que, a més a més, té
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aprovada una resolucio al Parlament que diu que ha de suspendre qualsevol relacio
amb |'estat genocida d'Israel, que a través de la corporacié acaben anant a parar a

un fons d'inversio que inverteix en tecnologia militar.

Per tant, jo crec, senyora Roma, que s'haurien de plantejar molt aquesta relacié amb
Veranda, mentre segueixi estant en mans d'aquest fons d'inversio proisraeli, perquée

el que estem dient aqui €s que no es pot col-laborar amb un genocidi.
La presidenta
Gracies, diputada. Presidenta, quan vulgui.

Rosa Roma Monfa (presidenta del Consell de Govern de la Corporacié Catalana de
Mitjans Audiovisuals)

Gracies, presidenta. Insisteixo en que nosaltres el contingut d'Euforia vam
seleccionar-lo de Veranda en el moment en qué Veranda era una productora
independent i no depenia d'aquesta productora. I, per tant, doncs, hem seguit
treballant en Veranda per fer Euforia, més enlla, diguem-ne, de les consideracions
que vosté pugui fer i de les quals nosaltres estem completament d'acord. |,

evidentment, també tenim la mateixa preocupacio.
Moltes gracies.
La presidenta

Gracies, presidenta.

Pregunta a la presidenta del Consell de Govern de la Corporacio
Catalana de Mitjans Audiovisuals sobre les col-laboracions de la
Corporacié amb productores financades pel fons proisraelia KKR

322-00187/15

Passem a la pregunta 10, adrecada a la presidenta sobre les col-laboracions de la

corporacio amb productores financades pel fons proisraelia KKR.

En nom del Grup Parlamentari de la CUP, té la paraula el seu portaveu, Xavier
Pellicer. Quan vulgui, diputat.

Xavier Pellicer Pareja

68



Comissié de Control de I'’Actuacio de la Corporacié Catalana de Mitjans
Audiovisuals

Sessié num. 19 /5 de juny de 2026

Si, moltes gracies. Bon dia de nou. Primer de tot, volia aprofitar per sortir una mica
del guid i felicitar-los perque no tot sigui tirar-los la cavalleria per sobre, per la

producci6é de Ravalejar, dirigida per Pol Rodriguez i Isaki Lacuesta.

Ens sembla que és un exemple de quina és la funcié publica dels mitjans de
comunicacié publics i de com dins una situacid de complexitat social, dins una
situacio d'odi i dins d'una situaci6 d'estigmatitzacio, es poden presentar i es pot parlar
de societat, es pot parlar dels nostres barris i es pot parlar de les nostres vides d'una
manera diferent i assenyalant les principals problematiques que patim, i que patim
com a societat, i, per tant, sortir d'aquestes estigmatitzacions i d'aquestes
persecucions que molts cops es fan contra els més pobres, no? | em sembla que és

un exit, i, per tant, felicitar-los.

Dit aix0, i una mica seguint amb el fil de la pregunta que feia I'anterior diputada dels
Comuns. Segons hem pogut veure en les dades de la propia web de la productora,
etcetera, a nosaltres el que ens consta és que Veranda, precisament, va ser adquirit
i va comencar a formar part d'aquest grup Mediawan on durant I'any 2020, segons
les propies dades de la web, per tant, abans que es comencés totes aquestes

produccions.

Voldriem que s'aclaris aquesta informacio. En tot cas, una informacioé de fonts de
recurs, i que nosaltres voldriem pensar que vostés no coneixien i no tenien en
compte quan van contractar i van tirar endavant aguestes produccions, que, en tot

cas, segons dades de les propies webs, s6n anteriors a que es contractessin.

Dit aixd, com deuen saber, aqui estem treballant un projecte de llei d'empresa i drets
humans que parla del compromis de les empreses amb els drets humans i amb el
respecte als drets humans. | ens sembla que és evident i que compartirem tant la
direcci6 de la corporaci6, hauriem de compartir, com la practica conjunt dels diputats
i diputades, que no es pot estar fomentant amb diners publics el genocidi, les

guerres, I'armament i la vulneracié de drets sistematics arreu del mon.

| que, per tant, igual que tenim una responsabilitat social fent produccions tant bones
com Ravalejar, 'hnem de tenir veient a on destinem els fons i que estem finangant

amb els fons publics. Aix0 no esta passant en aquest moment, i aixo s'ha de corregir.

69



Comissié de Control de I'’Actuacio de la Corporacié Catalana de Mitjans
Audiovisuals

Sessié num. 19 /5 de juny de 2026

Per tant, nosaltres el que li demanem és com corregim aquesta situacio que pensem
qgue I'hem de corregim, i que si no ho fan, i, pel que hem entés anteriorment, no ho
faran, em sembla que és un error i els demanarem responsabilitats més importants
i intentarem sumar altres grups en fer-ho, i també quina és la responsabilitat social
de la Corporaci6 Catalana de Mitjans Audiovisuals, perque seguint els mandats del
Parlament i la llei que estem treballant, no es financi amb diners publics genocidis,
no es financi amb diners publics armament sense control i no es financi amb diners

publics, assassinats. Per tant, els hi demanem que rectifiquin la resposta anterior.

I, acabo, els hi demanem un compromis ferm amb aquesta qlestid i els hi demanem
canvis urgents immediats respecte al finangament d'empreses que fomenten el

genocidi.

Gracies.

La presidenta

Gracies, diputat. Presidenta, quan vulgui.

Rosa Roma Monfa (presidenta del Consell de Govern de la Corporacié Catalana de

Mitjans Audiovisuals)

Gracies, presidenta. Senyor diputat, entenem perfectament la seva preocupacio i la
fem nostra. Es a dir, és evident que nosaltres som els primers interessats en treballar

Gnica i exclusivament amb empreses que respectin els drets humans.

Hi insisteixo, pero, en que, realment, quan nosaltres ens vam posar a treballar amb
Veranda ni teniem aquesta informacié, si és que, doncs, és veritat que fos des del
2020. A nosaltres ens han dit que és des de fa dos anys, pero, en tot cas, accepto,

diguem-ne, que revisarem aquestes dades, perqué pot ser que no estiguin bé.

Perd no teniem aquesta informacio. Per tant, des d'aguest punt de vista, es va
escollir aquest contingut, doncs, com sempre es fa, diguem-ne, dins la corporacio,
perque la comissio de valoracio aixi ho va considerar. Va considerar que complia
amb els valors democratics, amb el servei public i amb el que estavem buscant des

del punt de vista d’aposta cultural.
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I, per tant, per aquest motiu vam tirar endavant aguest contingut. Ara haurem
d'analitzar si tot aix0 que se'ns esta traslladant, doncs, ens implica prendre algunes

decisions. Per tant, ho haurem d'estudiar.

Aquest any nosaltres tampoc teniem encara aquesta informacid. S'ha fet Euforia,
com vostés saben, perque és un contingut d'exit, i, per tant per nosaltres ha sigut
una renovacio de contracte. I, per tant, doncs, ara s’haura d'analitzar el futur. Pero
com que el programa ja havia acabat en el moment en que es van publicar aquestes

informacions, tampoc no podiem prendre cap altra decisio.
Gracies.
La presidenta

Passem a la pregunta 12, adrecada a la presidenta, sobre un major financament de

continguts en catala.

Pregunta a la presidenta del Consell de Govern de la Corporacio
Catalana de Mitjans Audiovisuals sobre un major finangament de

continguts en catala
322-00181/15

En nom del Grup Parlamentari d'Esquerra Republicana, té la paraula el seu

portaveu, Jordi Albert. Quan vulgui, diputat.
Jordi Albert i Caballero

Bé, gracies, presidenta. Presidenta Roma, nosaltres li voliem fer una pregunta
acompanyada d'una reflexio, eh? Davant de la davallada dels usos socials del catala
i amb la necessitat d'un abordatge urgent, i que aquest abordatge, doncs,
logicament, tindra més garanties d'éxit sempre que hi hagi uns pressupostos, aquest
impuls del catala és necessari, i, per tant, per nosaltres ha estat una prioritat en el
marc de la negociacio pressupostaria, i, a més, ha estat una prioritat des de tots els
ambits, per tant, des de la transversalitat del pressupost, afectant a diverses arees i

departaments.

Entenem que, per nosaltres, ara mateix el catala ha de ser el punt d'inflexio, i també

el que ha de garantir la principal eina de cohesio social del pais i el que ha de garantir
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també aquesta cohesié i el concepte de comunitat linglistica que ha de créixer. En

lloc d'anar perdent parlants, el catala necessita un creixement constant i estable.

[, per tant, doncs, el que millor ho pot assegurar és, precisament, els pressupostos.
| dins de I'ambit pressupostari, doncs, com li deia, des de tots els aspectes de
caracter transversal, hem focalitzat també, logicament, amb el sector audiovisual i
de creacio de continguts, i aqui, logicament, vostes hi tenen un protagonisme

principal.

| dins d'aquest sector audiovisual i de creacié de continguts, ens hem focalitzat
també en I'ambit esportiu. En I'ambit esportiu, i, per tant, amb un increment molt
substancial dels recursos per aconseguir els drets d'emissié de competicions
esportives. Entre altres quiestions, perque és, precisament, abordant aquests drets i
abordant un increment pressupostari aqui, també generem un major impacte sobre
un sobre un dels targets que també volem referenciar i hem referenciat en aquests

pressupostos, que son els joves del pais.

[, per tant, doncs, és evident que és un producte de caracter estratégic. L'esport és
la principal via de cohesié que tenim al pais, i crec que en tenim una tradicié molt

clara i tenim molts exemples d'aixo.

I, d'altra banda, doncs, abordar, precisament, especificament, en I'ambit de les
retransmissions esportives, també ens permet un increment de les audiencies, ens
permet una major captacié de nous publics, accedir a nous perfils i fer-ho catala, i,

per tant, també amb la difusio del catala.

Com valora aquesta questio, consellera, ai, presidenta? (Rialles.)
La presidenta

Gracies, diputat. Presidenta, quan vulgui.

Rosa Roma Monfa (presidenta del Consell de Govern de la Corporacio Catalana de

Mitjans Audiovisuals)

Gracies, presidenta. Senyor diputat, aquest pais creiem gue necessita instruments
d'impuls de la llengua, la cultura, la integracio i la cohesi6 social, i nosaltres ens

sentim un dels principals instruments per fer-ho possible.
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| és per aixo que, des de fa quatre anys, hem volgut fer aquesta aposta, i us hem
demanat fer aquesta aposta decidida pels continguts audiovisuals de la televisio, la
radio i I'aposta digital, doncs, que també hem desplegat en aquests darrers quatre

anys.

Creiem realment que en un context on tenim les amenaces de la polaritzacié
polaritzacid que s'esta generant a través de la desinformacio, de la necessitat
d'integraci6 de les persones nouvingudes al nostre pais, la necessitat de promocio
de valors democratics, salut, cultura i esport, creiem que és fonamental tenir uns

mitjans forts amb I'ambicié per poder fer front a aquests reptes.

I, precisament, per aix0 entenem que aquests darrers anys hem fet una aposta
decidida no només per TV3 i Catalunya Radio, sin6 també pel Super3, per lI'aposta
juvenil EVA, que ens ha permes també, doncs, impulsar els creadors de continguts
de llengua catalana, que creiem que era imprescindible tenir una industria de
creadors de continguts en llengua catalana, com tambeé la tenen altres cultures del

7

mon.

| en aquest mateix cami, doncs, creiem també que I'aposta per I'esport és una aposta
imprescindible, perqué és una aposta que ens permet no només visibilitzar que
I'esport €s salut i és un element identitari també del nostre pais, siné també apropar
la llengua a totes aquestes persones nouvingudes que si que poden tenir un interes

a través de I'esport d'accedir, doncs, a la llengua catalana.

[, per tant, des d'aquest punt de vista, creiem que és fonamental, fonamental fer-ho
també des d'una vessant no només de I'esport masculi historic, siné el que hem fet
també en els darrers anys, no?, de I'aposta femenina, que ens permet també
promoure els valors de la igualtat en un ambit com és l'esport, i, per tant, fer-lo també,

traslladar-lo a poc a poc també a la resta de sectors i d'ambits.

| des d'aquest punt de vista també, doncs, afegir-hi que també creiem que és
fonamental tenir una aposta d'esports no només a la televisid, siné també, doncs, al
conjunt dels nostres mitjans. La radio, doncs, fa apostes d'esport més enlla fins i tot
dels streamings, no?, que fem de cobertures esportives, siné també amb podcasts,
que crec que també tenen molt valor, i després tambe, doncs, a través de la

plataforma digital i les xarxes socials, on clarament també tenim un repte, que és
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créixer amb oferta també en I'entorn digital, on sabem que els joves estan buscant

continguts esportius, i en catala en trobem pocs.
Gracies.
La presidenta

Moltes gracies, presidenta.

Pregunta a la presidenta del Consell de Govern de la Corporacio
Catalana de Mitjans Audiovisuals sobre els treballs que impulsa
amb relacié a la intel-ligéncia artificial i les oportunitats que pot

representar per als mitjans publics
322-00179/15

Passem a la pregunta 13, sobre els treballs que impulsa amb relacid a la

intel-ligencia artificial i les oportunitats que pot representar per als mitjans publics.

Té la paraula el portaveu del Grup Parlamentari Socialistes, José Ignacio Aparicio.

Quan vulgui.
José Ignacio Aparicio Ciria

Gracies, presidenta. Presidenta, aquesta pregunta que li faré esta feta totalment amb
IA, Ignacio Aparicio, eh?, no... Bé, tal i com va la intel-ligencia artificial, avui en dia,
esta transformant ,doncs, tota la nostra societat a una velocitat que fa només uns

anys hauria semblat impensable.

Es tracta d'una revoluci6 tecnologica que esta modificant la manera com treballem,
ens relacionem, accedim al coneixement i consumim informacié. | aquesta realitat
esta generant debats profunds arreu del mon. | aprofitant que abans ja hem parlat
també del Papa, doncs, hem vist recentment unes reflexions expressades pel mateix
Papa sobre els reptes étics que planteja aquesta tecnologia, pero també en les
iniciatives reguladores impulsades per governs i institucions internacionals per

garantir-ne un desenvolupament responsable.

Els mitjans de comunicacié no son aliens a aquesta transformacié. Al contrari,
aguesta mateixa setmana, doncs, la intel-ligencia artificial ha ocupat un lloc central

en els debats del World News Media Congress, celebrat a Marsella, on editors,
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professionals i responsables dels principals grups de comunicacio han analitzat les
oportunitats i els reptes que aquesta nova realitat planteja per al futur del periodisme
i dels mitjans publics.

La intel-ligéncia artificial ofereix possibilitats molt importants per millorar processos
interns, per optimitzar recursos, facilitar la produccido de continguts, ampliar

I'accessibilitat i reforcar la capacitat dels mitjans per arribar a nous publics.

Pero, al mateix temps, també planteja interrogants rellevants sobre la transparéncia,
la proteccid dels drets d'autor, la fiabilitat de la informacid, la lluita contra la

desinformacio i el manteniment de la confianca ciutadana.

Ens sembla especialment rellevant, doncs, coneixer com es prepara la corporacio
per afrontar un dels grans reptes que avui preocupen el conjunt del sector, garantir
que els continguts informatius, culturals i de servei public continuin sent visibles,
accessibles i rellevants en un entorn en qué una part creixent de la ciutadania,
especialment els més joves, accedeix a la informacié a través de les noves eines

basades en intel-ligencia artificial.

Doncs, per tot aixo, li voldria formular la pregunta, que és: quins treballs esta
impulsant la Corporacié Catalana de Mitjans Audiovisuals en relaci6 amb la

intel-ligencia artificial i quines oportunitats pot representar per als mitjans publics.
Gracies.

La presidenta

Gracies, diputat. Presidenta, quan vulgui.

Rosa Roma Monfa (presidenta del Consell de Govern de la Corporacié Catalana de

Mitjans Audiovisuals)

Gracies, presidenta. Senyor diputat, la intel-ligencia artificial és una de les prioritats
del pla d'accié 3Cat i del consell de govern de la corporaci6, i no només aquest any,

sin6 que ja des de fa uns anys.
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De fet, una de les conselleres del consell de govern de la corporacié el vam nomenar
responsable també de promoure, diguem-ne, aquest impuls de la intel-ligéncia
artificial que ens ha de permetre, doncs, a través d'intel-ligéncia artificial, impulsar

encara més l'impacte que té 3Cat en el conjunt de la ciutadania.

Hem obert un cami amb noves oportunitats i que estem liderant d'una forma que
també tenim molt clar que ha de ser de forma ética i responsable. | justament per
aixo vam crear una comissio pionera d’lA responsable, que ens ha de permetre
vetllar pel bon Us de la intel-ligéncia artificial i maximitzar els avantatges que ens
proporciona la intel-ligencia artificial, pero també des de la maxima seguretat i

protecci6 cap a la ciutadania.

I, a més a més, aquesta comissio d'lA responsable, en el qual ja han comptat també
professionals externs que ens han ajudat, doncs, també a avaluar quines accions

estaven prenent i quines altres podien fer.

Hem creat també una politica d'IA. Es un full de ruta que ens permet impulsar els
valors i la creativitat que defineixen 3Cat, pero fer-ho dins d'un codi de bones
practiques per a I'ls responsable de la IA, que s'afegeix, doncs, a les bones
practiques que ja impulsa el llibre d'estil, i en la linia del que estem fent també a
altres corporacions europees per autoregular-nos i alhora també per potenciar-ne el
seu Us. Es aquest balang de, per una banda, volem potenciar-la, pero, per 'altra, fer-

ho de I'ética, des de la responsabilitat i des de les bones practiques.

Per tant, des d'aquest punt de vista, també hem afegit ara un pla d'intel-ligencia
artificial que, conjuntament amb la politica i amb la comissi6 d'l|A responsable, doncs,
ha de permetre també integrar la tecnologia de la manera, diguem-ne, més
accelerada possible, pero dintre, doncs, d'aquesta seguretat que ens ha de donar
que tot allo que fem respon als interessos del ciutada i defensa els drets de la

ciutadania.

I, per tant, volem impulsar el creixement i la transformacié de 3Cat a través de la
intel-ligéncia artificial, no a la inversa, no? Es a dir, el nostre objectiu, la nostra ra6
de ser no és impulsar la 1A, sin6 impulsar 3Cat, i per impulsar 3Cat, doncs, comptar

amb les millors eines per fer-ho possible.
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Per tant, un dels ambits també, doncs, que voldrem impulsar i potenciar és I'ambit
de l'accessibilitat, I'ambit linglistic, pero també tot el que impliqui poder reduir,
doncs, aquelles tasques que generen menys valor, perqué puguem tenir els nostres
professionals més dedicats a les feines que si que tenen valor, doncs, de pensar,
d'aportar creativitat, i de, per tant, també posar-hi, diguem-ne, aquesta supervisio

humana imprescindible i fonamental en tot alldo que generem amb IA.

Alhora, també se'ns plantegen questions de futur, com ara que farem, diguem-ne,
per distingir bé qué és real i qué no és real, i, per tant, també, des d'aquest punt de
vista, la politica, doncs, també ens ajudara a que aixo en els nostres continguts es

pugui preservar.
Gracies.
La presidenta

Moltes gracies, presidenta.

Pregunta a la presidenta del Consell de Govern de la Corporacio
Catalana de Mitjans Audiovisuals sobre els resultats de I’aposta
pel 3Cat

322-00183/15

Passem a la pregunta 15, adrecada a la presidenta, sobre els resultats de I'aposta
pel 3Cat.

En nom del Grup Parlamentari de Junts, fara la pregunta la diputada Ennatu

Domingo. Quan vulgui, diputada.
Ennatu Domingo i Soler

Gracies, presidenta. La transformacio de 3Cat s'ha venut com la gran aposta per
modernitzar el contingut en catala en I'espai digital. I, en aquest sentit, senyora
Roma, ens agradaria que ens expliqués quin és limpacte real d'aquesta
transformacié en el consum de continguts en catala, especialment en el public més

jove.

La presidenta
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Gracies, diputada. Presidenta, quan vulgui.

Rosa Roma Monfa (presidenta del Consell de Govern de la Corporacié Catalana de

Mitjans Audiovisuals)

Gracies, presidenta. Senyora diputada, doncs, efectivament, el 3Cat és una aposta
per la modernitzacio dels mitjans publics, no només per arribar a un public jove, sino
també, precisament, per poder tenir capacitat d'arribar amb major impacte al conjunt
de la ciutadania, amb estrategies més sostenibles d'acord amb els recursos que

tenim, especialment al public jove.

Hem dissenyat diverses estrategies, una d'elles és I'aposta per continguts joves, com
pot ser el Que no surti, a la radio; La travessa, que ja compta amb prop de 6 milions
de reproduccions comptant les tres temporades; La gran cita, que compta gairebé
amb 2 milions de reproduccions des de la seva estrena; Jo mai mai, doncs, que
també és un contingut adrecat a aquest public jove; Pubertat, que també té com a
objectiu principal discutir o debatre o generar, diguem-ne, una analisi col-lectiva
d’acord dels reptes que presenta avui en dia les relacions entre joves, i que també

ha tingut un gran éxit d'audiéncia entre el public 13-24 anys.

| com aix0, doncs, també l'aposta que s'esta fent amb 3Cat Info, també amb

continguts adrecats a joves, o la reformulacioé que estem fent ara amb I'InfoK.
Gracies.

Ennatu Domingo i Soler

Gracies per la seva resposta, pero...

La presidenta

Diputada, no té la paraula. Ara si, té la paraula, diputada. Gracies, presidenta.
Ennatu Domingo i Soler

Gracies, presidenta. Doncs continuo. La nostra pregunta era l'impacte, doncs,
d'aquesta transformacio en I'is, no?, i en el consum del contingut en catala. De fet,
nosaltres hem mirat les dades, i hem de dir que, certament, les dades avalen que

qguan el contingut, doncs, esta ben pensat, és facil d'accedir i és de gqualitat, les
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persones el miren. Pero el que voliem alertar és que s'ha de vigilar amb aquest

triomfalisme, no?

Deia que hi ha un éxit d'audiencia. Vosaltres el veuen a través d'aquests programes
que ens ha esmentat, perd perque creiem que meés visualitzacions i més usuaris
registrats, en aquest cas, doncs, no vol dir que el catala hagi guanyat la batalla en
I'ambit digital.

De fet, nosaltres ens hem fixat en com consumeixen els joves, i el que veiem és que
els joves consumeixen el contingut en un ecosistema que esta principalment, com
s'ha dit abans, dominat per plataformes privades digitals, com el TikTok, Youtube,

Netflix, i, en aquest espais, el catala €s minoritari, no?

I, de fet, les dades avalen que hi ha un gran usuari jove. De fet, si no m'equivoco, el
guaranta per cent dels usuaris s6n menors de quaranta-cinc anys, pero el que veiem
és que, certament, doncs, aix0 no es tradueix en que el catala sigui el principal

idioma de consum digital, no?

Més aviat sembla que sigui un consum puntual, no?, perque el contingut s'ha
viralitzat o perqué hi ha una série en catala que ha funcionat o un programa, en
aguest cas, com ha esmentat, La gran cita, que va bé, pero sembla que tornen a
aquestes plataformes més dominants, amb més recursos i on, precisament, doncs,

el catala és minoritari.

De fet, abans s'ha parlat d'augmentar més recursos, treballen més amb creadors de
contingut en catala. amb joves, en aquest programa juvenil EVA, pero creiem que
cal augmentar aquests esforcos perque, precisament, doncs, a que més
visualitzacions en catala sigui centrant més el catala en I'espai digital, i que també
l'augment del contingut en catala es tradueixi, doncs, en que el catala sigui realment

I'Gs en I'ambit digital de les persones joves.

[, en aquest sentit, abans, voste ha esmentat que pensaven fer més informes per

avaluar la percepcié de la gent jove.
La presidenta
Diputada, se li ha acabat el temps.

Ennatu Domingo i Soler
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Perdona. | ens agradaria saber si pensen analitzar, doncs,...

La presidenta

Diputada.

Ennatu Domingo i Soler

...I'impacte real d'aquesta transformacié i d'aquest augment de contingut en catala.
La presidenta

Diputada, no té temps. Gracies. Gracies, presidenta. Gracies, diputada.

Rosa Roma Monfa (presidenta del Consell de Govern de la Corporacié Catalana de

Mitjans Audiovisuals)

Gracies, presidenta. Senyora diputada, molt d'acord, hem de seguir creixent amb
aguest public, doncs, que és tan important i necessari per, precisament, aportar-li no

nomes la llengua, sind també la cultura i els valors democratics.

I, en aquesta direccid, deixi'm compartir-li, doncs, un dels projectes, com el projecte
EVA, ens esta permetent que cada mes tinguem més de 14 milions de reproduccions
mensuals, i, per tant, vol dir que realment els joves necessiten i volen aquest

contingut.

Ho deia també l'informe que recentment va fer la Fundacié Accent Obert, on posava
de manifest amb llista, no?, quins eren, diguem-ne, els creadors de continguts que
meés s’estaven consumint, i que encara hi havia ambits en que encara es podia seguir
creixent, perqué hi havia més persones disposades a consumir continguts en llengua

catalana que no oferta que se li estava generant.

Pero també programes com el Que no surti, com La turra, no?, que ens permeten
qgue de forma, diguem-ne, diaria o de forma setmanal puguem tenir un conjunt de
continguts que estem generant i que estem arribant al public jove, que son d'interes,
I que, per tant, generen una fidelitzacio, i, per tant, doncs, com voste deia, també
complementen altres com poden ser ficcions o programes d'entreteniment més

puntuals.
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| on ens cal, segurament, seguiria apostant encara probablement una mica més
també és en l'ambit d'esports, on nosaltres els apropem als nostres continguts
esportius quan és un gran esdeveniment esportiu, pero ens falten, doncs, tambég,
segurament, continguts esportius on els entorns on ells consumeixen continguts,
aguestes plataformes externes, com pot ser Tiktok o Youtube, en el que puguem
realment, doncs, adrecar-nos a aquest public heterogeni, pero, alhora, diguem-ne,
amb aquesta etiqueta comuna de jove, perqué té uns habits de consum diferents, i

que sigui del seu interes.
Gracies.
La presidenta

Gracies, presidenta.

Pregunta al director de Catalunya Radio sobre la valoracio que fa
dels podcasts i de llur impacte en la programacio, les audiéncies
i 'oferta digital

323-00226/15

Passem a la pregunta 21, adrecada al director de la radio, sobre la valoracio que fa

dels podcasts i de llur impacte en la programacio, les audiencies i I'oferta digital.

En nom del Grup Parlamentari Socialistes, té la paraula el diputat Cristofol Gimeno.

Quan vulgui, diputat.
Cristofol Gimeno Iglesias

Bon dia. Gracies, presidenta. Si, ara dirigeixo la paraula al senyor Jordi Borda, de
Catalunya Radio, que ara feia dies que no li preguntava. De fet, hem comencat
aguesta comissio, doncs, amb aquest informe que ha presentat la presidenta de la

corporacio del valor i I'impacte de 3Cat el 2025.

I, en aguest cas, jo, la meva pregunta va en un producte més concret, més especific,
com son els podcasts. |, per tant, voliem saber, doncs, quina valoracio fa de
I'evolucio, quina valoracid també fa del seu impacte a la programacio i a les

audiéncies també, i de I'oferta digital a Catalunya Radio.
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De fet, som conscients de que els podcasts a Catalunya Radio s6n, amb diferencia,
els de més audiencia a Catalunya, més que cap altra radio catalana. En som
conscients. De fet, estem sempre entre els més consumits en plataformes com

Spotify.

A més, també ens donem compte, doncs, que, en I'ambit espanyol, els podcasts
com, per exemple, Crims, que esta al capdamunt , doncs, de la graella dels més
consumits, competeix amb alguns d’altres de grans consums, com, per exemple, el

de Nadie sabe nada, d'en Buenafuente i en Berto Romero, i d'altres de la SER, no?

Per tant, doncs, sabem, som conscients que els podcasts cada any s'aprofiten també
per posar-los a l'abast de les graelles del directe de I'estiu. | volem saber una mica
tot aix0, no?, és a dir, quina valoracié fa de I'evolucié dels podcasts, com he dit al
principi, del seu impacte i de les audiencies i I'oferta digital, i com complementaran,

doncs, com fan cada any, l'estiu les graelles, i aquest estiu, doncs, com afectaran.
Gracies.

La presidenta

Gracies, diputat. Senyor Borda, quan vulgui.

Jordi Borda Marsifiach (director de Catalunya Radio)

Gracies, presidenta. Li agraeixo molt poder parlar d'aixo, perque, i li seré molt honest,
crec que és un exit dels mitjans publics; crec que és un exit que justifica les
inversions que es fan en tot el sistema de mitjans publics, és un éxit per al catala, i
crec que és un cami a seguir. També vull agrair, diguem-ne, el suport del consell de

govern i la presidenta en aquesta matéria.

Des de fa molt de temps, considerem el podcast com un génere en si mateix. Aixo
té moltes fronteres i €s molt liquid en molts ambits, eh?, perd ho considerem com un
génere en si mateix, i el que fem és tenir un equip dedicat a la gestié6 d’aquest

contingut a podcast.

Aix0 ens ha donat molt bons resultats. Al principi, com que no es podia separar dels
continguts que produiem vinculats a la graella, el que féiem eren continguts que eren

programes que en deiem podcast, pero que no podien cabre en la graella, perque
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no tenien slot, i els posavem a lI'ambit digital, i, a poc a poc, vam anar evolucionant

cap a aixo.

L'éxit esta en termes d'audiéncia, pero també en altres termes. En audiéncia, els hi
repassaré. Ara repassava les dades de reproduccions de Crims, que és el podcast
per excel-léencia. Clar, son 50 milions de reproduccions en plataformes com Spotify i

16 milions en plataforma propia. Clar, aixo €s una autentica animalada.

| cada dia, en els entorns com Spotify, que fan un llistat dels més consumits, sempre
hi ha continguts en catala que sén produits per aquesta casa. El Que no surti, El
banquer encara, comenca a aparéeixer La Renaixenca i sempre hi és Crims. Aix0 ve
vinculat a un esfor¢ de barrejar els continguts que nosaltres considerem podcast i

donar-los visibilitat també a I'antena de Catalunya Radio.

El bunquer s'ha fet perqué tenia una cita diaria amb els oients, i després ha creat
una comunitat digital que ha superat el que era un programa de radio que també es
veia per altres ambits.

| el mateix passa amb el Que no surti d'aqui o amb La Renaixenca, que la comencem

a emetre nosaltres a les dotze, pero després es veu al 33

Fitxer 1I9CCMA12

a la nit, i es pot consumir en audio o en video durant tot el dia, i comenca a tenir

unes xifres estratosfériques, no?

Per tant, crec que el catala es demostra no com un problema, siné com una eina a
favor. Si pots fer un bon contingut en aquests ambits, com el podcast, pots tenir

repercussio i audiencia similar a altres productes en altres llenguies.

| també hem estat capacgos de crear un ecosistema de creadors i creadores al voltant
del podcast que veiem cada any, per exemple, als premis Sonor. Per tant, crec que

€s un éxit que hem de celebrar entre tots.
La presidenta

Diputat, pot repreguntar.
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Pregunta al director de Catalunya sobre I’emissora i els nous
habits d’audio
323-00230/15

Passem a la pregunta 22, adrecada també al director de la radio, sobre I'emissora i

els nous habits d'audio.

En nom del Grup Parlamentari de Junts, fara la pregunta la diputada Montse Ortiz,

Quan vulgui, diputada.
Montse Ortiz i Marti

Gracies, presidenta. | benvinguts als membres i a la direccié de la corporacié una
vegada més, i esperem que el senyor Sigfrid es recuperi i ens pugui acompanyar a

la proxima comissio.

Com bé estavem parlant ara, justament, els habits de consum dels continguts
d'audio han canviat, especialment entre la poblacié més jove. Avui podem escoltar
la radio en directe, recuperar continguts a la carta, seguir podcasts o consumir audio
a través de multiples plataformes. Per tant, no només ha canviat la manera d'escoltar
la radio, sin6 també I'oferta disponible i la forma de competir per captar, justament,

aguesta audiencia més jove.

| davant d'aquesta realitat, és logic que els mitjans de comunicacio, com vostés
també han explicat, hagin hagut d'adaptar els seus continguts, formats, llenguatges

per continuar connectant amb aquest public més jove.

I, en aquest sentit, ens agradaria saber quina és I'estrategia de Catalunya Radio per
arribar al public jove en catala i fer front a la competéncia, que actualment és molta,
i quin paper hi juguen els podcast, justament, en aguesta estrategia de Catalunya

Radio per connectar amb el puablic més jove.

Sabem que tenen una llarga oferta, ara mateix ens en citaven uns quants, pero
nosaltres, des del Grup Parlamentari de Junts, creiem que els podcast i els
continguts audiovisuals s6n una peca clau per arribar, justament, a la poblacio meés

jove.
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I, precisament, per aixd ens sorpren que iniciatives com pot ser, per exemple EVA 0
continguts com La turra, per posar algun exemple, utilitzen formats similars als
podcasts que associem a la radio, per exemple, vosté mateix els ha considerat com
un géenere en si mateix, perdo no formen part dels continguts o de l'oferta que

Catalunya Radio ofereix.

| com que entenem que n'hi ha altres que també estan fora de I'oferta que ofereix
Catalunya Radio, ens agradaria conéixer com encaixa l'estratégia de Catalunya

Radio dins I'aposta global pels continguts audiovisuals de la corporacio.

I, en agquest sentit, ens agradaria preguntar-li fins a quin punt la direccié de Catalunya
Radio participa en les decisions sobre la creacio de tots els continguts audiovisuals
dirigits als joves i com es coordinen les diferents arees de la corporaciéo perquée
I'oferta destinada al public jove mantingui una coheréncia de criteris, objectius i de
servei public entre Catalunya Radio, la plataforma 3Cat, els canals digitals i les

xarxes socials.
Moltes gracies.
La presidenta
Moltes gracies, diputades. Senyor Borda, quan vulgui.
Jordi Borda Marsifiach (director de Catalunya Radio)

Gracies, presidenta. Comenco pel final, I'estrategia per connectar amb el pablic jove,
com l'estrategia de I'ambit cultural o tantes altres, mirem d'abordar-les conjuntament,

aprofitant totes les finestres i tots els ambits de produccié de continguts que tenim.

En aquest sentit, li puc dir que estem treballant molt coordinadament, per exemple,
amb la televisio i amb I'ambit infantil per produir els podcasts del Super3. Avui
mateix..., ahir, perdoni, en vam estrenar un vinculat a la tematica esportiva amb el

Viran Morros, entrevistant d'una altra manera a personatges de I'esport.

El mateix passa amb la connexio amb el public jove, i a totes les grans corporacions
europees, i a nivell mundial, tenen el mateix deure, la mateixa obsessio i el mateix
objectiu, que és connectar amb les generacions que no miren la televisi6 com la
miravem els de la meva generacid, ni escolten la radio com I'escoltavem. O sigui, no

s'aproximen els continguts amb les mateixes finestres.
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Crec que en certa manera ho estem aconseguint. Des de la radio, la nostra aportacio
és amb productes com el Que no surti, que és capac de generar una cita diaria a les
sis de la tarda a la tarda de Catalunya Radio, pero, a més a meés, una comunitat al
voltant que és capac d'omplir un teatre com el Victoria en una tarda, penjant-ho en

xarxes socials. | aquesta és una comunitat que va associada aqui al voltant.

Pel que fa als podcasts, nosaltres en tenim 111 d'actius, i els considerem un genere
en si mateix, i, basicament, fem podcasts d'audio. Es veritat que en el terreny del
videopodcasts és un terreny de frontera on en produeix altres direccions, com la de

televisio, tot I'ambit digital, i entorns com el del Super3 o EVA.

Alguns dels productes que hem esmentat son de I'ambit del Super3, altres, com La
turra, son de I'ambit d'EVA, que recau en una altra direccié de la corporacio, la

direccié de digitals.

La idea transversal que ens mou a tots és trobar la manera de generar comunitat,
de generar contactes i de generar interes en el public jove del nostre pais per
acostar-lo no només a continguts que estan fets amb la seguretat que els fa un mitja
public, sin6 el catala, i a generar referents, abans que parlavem dels creadors i
creadores de I'ambit digital, que siguin equiparables i homologables a qualsevol altra
llengua de les que tenim al nostre entorn i que tenen mercats linguistics molt més

amplis.

Moltes gracies.

La presidenta

Moltes gracies, senyor Borda. Diputada.
Montse Ortiz i Marti

Gracies. Primer agrair-li les explicacions. Nosaltres considerem, des del Grup
Parlamentari de Junts, que, evidentment, els joves son un public estrategic per

fidelitzar posteriorment 'audiencia.

| vosté també ens ha fet referencia, justament, no?, que hi ha la responsable de
digitals, i a nosaltres ens agradaria interpel-lar a la presidenta, en aquest cas, de la
corporacio, per veure si seria possible que vingués a compareixer per explicar-nos,

justament, aquesta estratégia que tenen en continguts especialment digitals dirigits

86



Comissié de Control de I'’Actuacio de la Corporacié Catalana de Mitjans
Audiovisuals

Sessié num. 19 /5 de juny de 2026

als joves, perque creiem que és un ambit estrategic. | ens agradaria, des d'aquesta

mateixa comissio de control, doncs, fer-ne una fiscalitzacio, si €s possible.
Moltes gracies.

La presidenta

Senyor Borda, se li ha esgotat el temps.

Jordi Borda Marsifiach (director de Catalunya Radio)

Res més a afeqir.

La presidenta

Passem a la de la darrera pregunta, la 23, adrecada al director de la radio, sobre la
programacié d'estiu.

Pregunta al director de Catalunya Radio sobre la programacio
d’estiu
323-00228/15

En nom del Grup Parlamentari d'Esquerra Republicana, té la paraula el diputat Joan

Ignasi Elena. Quan vulgui, diputat.
Joan Ignasi Elena Garcia

Gracies, presidenta. Director Borda, presidenta de la corporacio. La programacio
d'estiu té una dimensio especial sempre, no? Es canvien habits, canviem els habits,
les rutines, per sort, i s'incorporen nous sectors, i, segurament, els escolten i els
viuen amb entorns diferents, no? |, per tant, els habits d'Us i consum de la radio es

fan amb entorns diferents i amb circumstancies diferents.

També altres elements, i és que no hi ha estudis en el de medis, i aixo fa que treu
pressio, no?, probablement, perque, bé, €s un servei public, pero alhora també,
doncs, ja la competéncia fa que, en fi, genera més oportunitats, per entendre'ns,
treure's aquesta pressio, i permet innovar segurament amb més tranquil-litat, arriscar

menys, escoltar noves veus, no? |, per tant, en aquest sentit, arriscar, nous formats.

De fet, historicament ha estat aixi, i aixi ho han fet durant molts anys, i han aprofitat

aguesta etapa per obrir-se, doncs, a aix0, a nous formats, a noves veus, a nous
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productes. | m'agradaria que ens comentés una mica alguns dels que han passat en
altres anys, i que han sigut casos d'exit, que no nomeés és l'exit el fet de que després
esdevinguin estables, sin6 també, doncs, alguns que s’han anat repetint en els anys

0 que per ells mateixos han funcionat molt bé.

[, ara mateix, que ens expliqués quins nous formats, quines noves veus, en quines
franges i una mica en quina rad i amb quina estrategia hi ha darrere d'aquestes

apostes.

La presidenta

Moltes gracies, diputat. Senyor Borda.

Jordi Borda Marsifiach (director de Catalunya Radio)

Gracies, presidenta. Doncs, diputat, com voste deia, I'estiu ens el plantegem com un
bon laboratori de proves per persones, per professionals, també per projectes i

formats. |, com deia, hem tingut algun éxit en aquest sentit.

Ara els recordava personatges o gent que ha fet EI mati de Catalunya Radio els
altims anys, i entre l'any 15-16 el va fer I'Oscar Fernandez, que ara és cap
d'informatius i director del Catalunya Migdia. Fa un parell d'anys el va fer el Francesc
Garriga, i ho va fer tan bé que va generar el que els joves en diuen hype, i ara mateix
esta dirigint La tarda de Catalunya Radio. O abans ho havia fet la Marina Romero,

que ara encara és al Mésnit.

Per tant, en aquestes setmanes, que nosaltres en fem vuit, precisament, per
fomentar aix0, per poder fer proves de format mentre seguim, obviament, l'actualitat

informativa i el que passi al pais, ens permetem aixo, un laboratori de format.

Aquest estiu el fara el Frederic Vincent, quant a El mati de Catalunya Radio, a la
tarda seguim confiant en la Marta Montaner i el Roger Carandell, son els dos que
fan, amb la Juliana Canet, el Que no surti d'aqui, i tenen I'encarrec de fer la tarda de

I'estiu, amb la Marta Delcor.

En els caps de setmana, diferenciem juliol i agost. A I'agost farem una aposta interna
amb el Doménec Subira i Nuria Pujadas, vinculada als caps de setmana al mati. | a
l'agost, la Marina Alaminos amb El suplement, amb el format una mica més classic.

| entremig mantenim, sobretot al juliol, perque cada vegada s'assembla més al juny,
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el juliol, els programes informatius de llarga durada, el Catalunya Migdia, el

Catalunya Nit, tant els programes d'esports.

Introduim un club de la mitjanit esportiu des del dia 11 de juny a les onze de la nit
per seguir els esdeveniments del Mundial de futbol que es disputa als Estats Units,
a Mexic i al Canada.

I, com déiem abans, que hem parlat avui molt de podcast, agafem molts continguts
de lI'ambit digital, els fem lluir a I'antena, també perqué la gent prengui consciéncia
de tot el contingut digital en audio que hi ha en la plataforma 3Cat i a I'app de
Catalunya Radio, que, a vegades, potser no tenim l'espai ni els recursos per fer-ne
una promocié maxima. A l'estiu fem, i li vull recomanar un en concret, La cinta de
Mobius, que acaba de ser premiat amb el premi Innovacié de premi RACC, que
barreja musica classica i matematiques, i que crec que val molt la pena que aparegui

en l'antena de Catalunya Radio.
La presidenta

Moltes gracies, senyor Borda. Diputat, vol repreguntar? Si? No. Moltes gracies a

tothom i s'aixeca la sessi6 d'avui.

Gracies.

La sessio s'aixeca a...

89



