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LLEI 22/2005, de 29 de desembre, de la comunicació audiovisual de 

Catalunya. 

 

Article 89 

 

Pluralisme i informació ciutadana 

 

1. Es garanteix el dret dels professionals dels mitjans a la clàusula de consciència i 

al secret professional. 

2. En els períodes electorals, els mitjans de comunicació han de garantir 

especialment la pluralitat informativa. Els mitjans públics han d'assegurar una 

informació suficient sobre les diverses ofertes electorals i sobre l'activitat dels 

representants sortints. 

 

Article 93 

 

Publicitat i televenda prohibides 

 

1. Són publicitat i televenda prohibides: 

 

a) Qualsevol forma directa o indirecta de publicitat i televenda de cigarrets i altres 

productes del tabac. 

 

b) Qualsevol forma directa o indirecta de publicitat de medicaments o tractaments 

mèdics que només es puguin obtenir per prescripció facultativa. 

 

c) La publicitat de contingut essencialment polític dirigida a la consecució 

d'objectius d'aquesta naturalesa, sens perjudici de les normes aplicables 

establertes per la legislació sobre règim electoral. 

 

d) La televenda de medicaments, tractaments mèdics i productes sanitaris, en els 

termes establerts per la legislació sobre aquesta matèria. 

 

e) Qualsevol forma directa o indirecta de publicitat i de televenda de begudes amb 

graduació alcohòlica superior a vint graus centesimals. 

 

f) Qualsevol forma de publicitat i de televenda de begudes alcohòliques amb una 

graduació inferior a vint graus centesimals en què es donin les circumstàncies 

següents: 

Primera. Si van dirigides específicament a menors d'edat, en particular si presenten 

persones menors d'edat consumint les begudes alcohòliques a què es refereix 

aquesta lletra. 

Segona. Si presenten el consum d'alcohol associat amb una millora del rendiment 

físic, amb la conducció de vehicles o amb l'èxit social o sexual. 

Tercera. Si suggereixen que el consum d'alcohol té propietats terapèutiques o un 

efecte estimulant o sedant, o que constitueix un mitjà per a resoldre conflictes. 

Quarta. Si estimulen el consum no moderat de begudes alcohòliques o ofereixen 

una imatge negativa de l'abstinència o de la sobrietat i destaquen qualitats 

positives de les begudes que tenen alcohol. 

 

g) La publicitat de serveis o establiments dedicats a la prostitució, en horari 

protegit. 
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2. No es poden emetre simultàniament continguts editorials i publicitaris, llevat del 

que prescriu l'article 95. La separació entre els continguts i la publicitat s'ha 

d'indicar amb senyals acústics o visuals, segons escaigui. 

 

Article 109 

 

Publicitat institucional 

 

1. La publicitat institucional per ràdio i televisió que emetin les administracions 

públiques de Catalunya és subjecta al que estableix la legislació reguladora de la 

publicitat institucional. 

 

2. La publicitat institucional ha de complir els requisits següents:  

 

a) Només pot tenir com a objecte la informació sobre els serveis públics. 

 

b) No pot promoure ni desenvolupar campanyes que tinguin com a finalitat 

destacar la gestió o els objectius assolits pels poders públics. 

c) No pot induir a confusió directa o indirecta amb relació a elements identificatius 

de partits polítics o de les campanyes de propaganda electoral. 

 

d) Les administracions de Catalunya, durant els períodes electorals, únicament 

poden fer campanyes de caràcter institucional destinades a informar els ciutadans 

sobre la data en què han de tenir lloc les eleccions o el referèndum, el procediment 

per a votar i els requisits i els tràmits del vot per correu. Aquestes campanyes en 

cap cas no poden suggerir, directament o indirectament, opcions de vot. 

 

e) El termini de prohibició de la publicitat institucional durant els períodes electorals 

s'inicia el dia de la publicació de la convocatòria d'eleccions. 

 

3. El Consell de l'Audiovisual de Catalunya és l'òrgan competent per a verificar el 

compliment del que estableix l'apartat 2. 

 

 

 


