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R es ultats

digital, una paraula confus a

R ec eptors interac tius

R ec eptors no interac tius

R es ultats

L’espectador espera

més continguts

R es ultats

S erveis interactius

fàc ils i efic ients

R es ultats

L’espectador valora la 

millor qualitat
d’imatge i so

L es  c laus

� Més continguts

� Millor qualitat de video i àudio

� S erveis de valor afegit efic ients

S erveis de valor afegit

De què es tem parlant

?

S erveis de valor afegit

Dades complementàries dels programes

G uies
S inops is
C ercadors
R evis tes  d’informació

S erveis de valor afegit

T eletextos  digitals
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S erveis de valor afegit

Interacció i participació directa dels espectadors

S erveis de valor afegit

G ravació en disc dur

S erveis de valor afegit

T elevis ió personal
T elevis ió a la carta 
T elevis ió as íncrona

S erveis de valor afegit

S intonització s imultània
de diversos  canals

S erveis de valor afegit

Incorporar la societat
de la informació al televisor

S erveis de valor afegit

Incrementar la informació
de servei públic

S erveis de valor afegit

F acilitar l’acces ibilitat
a persones  amb discapacitat

S erveis al c iutadà

Altres experiènc ies
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NHS  Direc t

S tarter K id

P la per facilitar l’accés  de l’administració local a la tv 
digital

Un moment dec is s iu

La nova televis ió portarà més quantitat

La nova televis ió pot aportar més qualitat
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S IT UAC IÓ A C T UAL  DE  L A T DT  A C AT AL UNY A
P la Tècnic Nacional de la Televis ió Digital L ocal

VALL D’ARAN

PALLARS 
SOBIRÀALTA 

RIBAGORÇA

PALLARS 
JUSSÀ

ALT URGELL

CERDANYA

RIPOLLÈS

BERGUEDÀ

SOLSONÈS

NOGUERA

PLA 
D’URGELLURGELL

SEGARRA
BAGES

OSONA

GARROTXA

ALT EMPORDÀ

BAIX 
EMPORDÀ

PLA 
DE L’ESTANY

GIRONÈS

SELVA

VALLÈS ORIENTAL

MARESME
VALLÈS 
OCCIDENTAL

BARCELONÈSBAIX 
LLOBREGAT

GARRAF

ALT 
PENEDÈS

BAIX 
PENEDÈS

ANOIA
SEGRIÀ

GARRIGUES

TARRAGONÈS

BAIX CAMP

PRIORAT

RIBERA 
D’EBRETERRA 

ALTA

BAIX EBRE

MONTSIÀ

CONCA 
BARBERÀ

ALT CAMP

96 programes (24 MUX)96 programes (24 MUX)

TOTAL CATALUNYA

TL01B (26), TL10B (Pendent) - BARCELONA

TL03B (36), TL11B (46) – CORNELLÀ LLOBREGAT

TL09B-VILANOVA GELTRÚ (30)

TL07B (39), TL12B (45) - SABADELL

TL06B- MATARÓ (24)

TL02B-GRANOLLERS (40)

TL01GI-BLANES (42)

TL03GI – GIRONA (39)

TL05GI – PALAFRUGELL (25)

TL02GI – FIGUERES (26)

TL04GI – OLOT (51)

TL08B – VIC (42)

TL05B – MANRESA (49)

TL03L – SEU URGELL  (55)

TL04L – VIELHA MIJARAN (51)

TL01L – BALAGUER (48)

TL02L – LLEIDA (50)

TL04B-IGUALADA (37)

TL02T-TARRAGONA (54)

TL01T-REUS (56)

TL03T-TORTOSA (34)
Canals amb incompatibilitats 

o pendents de modificació

Annex V

La proposta del Govern de la Generalitat de Catalunya sobre la TDT 

LA PROPOSTA DEL GOVERN DE LA GENERALITAT DE CATALUNYA LA PROPOSTA DEL GOVERN DE LA GENERALITAT DE CATALUNYA 

SOBRE LA TELEVISIÓ DIGITAL TERRESTRESOBRE LA TELEVISIÓ DIGITAL TERRESTRE

Santiago Ramentol i Massana

Director General de Mitjans i Serveis de Difusió Audiovisuals

Sisena jornada parlamentària sobre mitjans de comunicació audiovisuals

14 de Febrer de 2005

1. S ituac ió ac tual de la T DT

2. E l futur model audiovis ual digital a C atalunya

3. E s tratègies  per as s olir la implantació de la T DT

Ac tuacions  en l’àmbit local

P la d’apagada analògica  2008-2009

4. C onc lus ions

S UMAR I
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S IT UAC IÓ A C T UAL  DE  L A T DT  A C AT AL UNY A
C anals  múltiples  nacionals

1 canal múltiple (4 programes) assignat 
al canal 64 UHF sense desconnexions 
(Televisió de Catalunya)

El desplegament de la TDT per part de la CCRTV presenta encara importants 

condicionants pel que fa l’aprovació definitiva del mapa freqüencial.

A NIVELL PÚBLIC (CCRTV)

Assignació de la totalitat del canal 
múltiple als ens públics autonòmics 

Desconnexions territorials d’acord amb 
model per vegueries

Capacitat addicional per oferir més 
continguts temàtics i serveis de dades

ASPECTES PENDENTS DE RESOLDRE

64
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S IT UAC IÓ A C T UAL  DE  L A T DT  A C AT AL UNY A
C anals  múltiples  nacionals

1 canal múltiple (4 programes) amb 
desconnexions adjudicat a Emissions 
Digitals de Catalunya, SA 

El desplegament de la TDT a nivell privat està fortament condicionat també a 

aspectes de planificació.

A NIVELL PRIVAT

Planificació de les freqüències de 
Comarques Centrals, Terres de l’Ebre i 
Alt Pirineu per implementar un model de 
desconnexions per vegueries 

Possibilitat d’emetre en analògic durant 
el període de simulcast, a l’igual que les 
televisions estatals i locals

Queden pendents de planificació de 
2 canals múltiples addicionals d’acord 
amb el Pla Tècnic de la Televisió Digital 
Terrestre (RD 2169/1998)

ASPECTES PENDENTS DE RESOLDRE
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S IT UAC IÓ A C T UAL  DE  L A T DT  A C AT AL UNY A
C anals  múltiples  locals

24 canals múltiples assignats en 21 
demarcacions 

Aspectes molt importants de planificació estan pendents encara de resoldre per 

poder garantir un trànsit a la TDT amb èxit en el sector local.

PLA TÈCNIC NACIONAL DE LA TELEVISIÓ DIGITAL LOCAL

Incompatibilitats de canals assignats 
respecte la planificació de canals de 
TDT nacionals (5 canals) 

Segon canal del Barcelonès

Divergències territorials (Segrià + 
comarques de Ponent)

Planificació de municipis insuficient :

Capitals de comarca pendents

Municipis amb TV municipal

Poblacions de més de 1.000 hab.

ASPECTES PENDENTS DE RESOLDRE
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F UT UR  MODE L  AUDIOV IS UAL  DIG IT AL
P ropos ta de canals  múltiples  a C atalunya

A nivell 

nacional

CCRTV: 2 (+1) canals múltiples

Privats: 1 canal múltiple

Euroregió: 1 canal múltiple

A nivell local
24 canals múltiples

(42 programes públics / 

54 programes privats)

• Model de desconnexions per 

vegueries

• Planificació de canals en 21 

àmbits territorials (comarques o 

supracomarques)
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E S TR ATÈ G IE S  P E R  AS S OL IR  L A IMP L ANT AC IÓ DE  L A TDT
C alendari d’actuacions  i princ ipals  fites

2005 2006 2007 2008 2009 2010

Inici emissions 

Emissions 

Digitals de 

Catalunya, SA

Inici emissions 

Emissions 

Digitals de 

Catalunya, SA

Concurs TDT 

local (privats)

Concurs TDT 

local (privats) Finalització 

emissions 

no 

adjudicataris

Finalització 

emissions 

no 

adjudicataris
Adjudicacions 

TDT local als 

Ajuntaments

Adjudicacions 

TDT local als 

Ajuntaments

Apagada analògica 

TDT local a tot 

l’Estat

Apagada analògica 

TDT local a tot 

l’Estat

Segon canal 

múltiple CCRTV 
(pendent 

planificació)

Segon canal 

múltiple CCRTV 
(pendent 

planificació)

Reassignació 14 

programes a 

nivell estatal

Reassignació 14 

programes a 

nivell estatal

Pla d’impuls a la TDT:

• Llei mesures urgents

• Modificació PTNTDT

• Llei Audiovisual

Pla d’impuls a la TDT:

• Llei mesures urgents

• Modificació PTNTDT

• Llei Audiovisual

• Llei Audiovisual

• Llei CCRTV

• Llei Audiovisual

• Llei CCRTV

Apagada 

analògica estatal

Apagada 

analògica estatal

4 

mesos

01/01/08

01/01/10

L
O

C
A

L
N

A
C

IO
N

A
L

E
S

T
A

T
A

L

Canal Euroregió
(pendent 

planificació)

Canal Euroregió
(pendent 

planificació)

Apagada analògica 

gradual a 

Catalunya

(cadenes estatals, 

nacionals i locals)

Apagada analògica 

gradual a 

Catalunya

(cadenes estatals, 

nacionals i locals)
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E S TR ATÈ G IE S  P E R  AS S OL IR  L A IMP L ANT AC IÓ DE  L A TDT
Ac tuacions  en l’àmbit local

1. Resolució d’aspectes tècnics (canvi de canals i planificació de municipis) amb el 
Ministeri d’Indústria, Turisme i Comerç

2. Determinació del nombre de programes públics i de les agrupacions de municipis 
per a la compartició d’aquests

3. Convocatòria i resolució del concurs públic de TDT local per als operadors 
privats

4. Adjudicació de les concessions de TDT local als Ajuntaments

5. Preparació del simulcast analògic-digital per als concessionaris de TDT local

6. Preparació d’un pla de migració per a facilitar el trànsit de les televisions locals a 
la TDT

Incloent una campanya de sensibilització a la TDT i un pla d’acció conjunt 
amb el sector per accelerar la introducció de la TDT a Catalunya
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E S TR ATÈ G IE S  P E R  AS S OL IR  L A IMP L ANT AC IÓ DE  L A TDT
P la de des plegament i apagada analògica

Principals actuacionsPrincipals actuacions Riscos identificatsRiscos identificats

1. Planificació i desplegament de la 
xarxa de TDT

2. Establiment estratègia apagada 
analògica

3. Pla d’adaptació de les 
instal·lacions de telecomunicacions 
a la TDT (antenes)

4. Pla de comercialització de 
receptors

5. Pla de continguts i serveis 
interactius

6. Pla de comunicació i divulgació de 
la TDT

7. Pla de migració específic per 
l’àmbit local

Planificació de canals nacionals de TDT 
depenent de l’Administració central

El desplegament de la xarxa corresponent 
a les emissions estatals haurà d’anticipar-
se i tenir el mateix ritme que els canals 
nacionals

La generació de nous continguts 
exclusivament en digital i assolir una 
cobertura integral de població requereix 
inversions importants 

L’adaptació d’instal·lacions és un punt 
crític en un desplegament generalitzat de 
la TDT

Caldria avaluar si les inversions per part 
de l’usuari són assumibles per a la 
majoria de població

- 11 -

C ONC L US IONS

Tot i que el desplegament de la TDT a Catalunya resta encara fortament 
supeditat a l’aprovació per part de l’Administració central de molts 
aspectes tècnics, el Govern té el ferm propòsit d’accelerar el trànsit cap a 
la implantació massiva de la TDT al nostre país.

La CCRTV hi jugarà un paper primordial, atès que haurà de liderar en 
continguts i desplegament de xarxa tot el procés. 

L’èxit d’una correcta transició al digital per part de la televisió local serà 
peça bàsica en la construcció d’un espai català de comunicació.

Cal la implicació de tots els agents del sector per poder dur a terme 
aquests objectius i ser capdavanters en l’adopció dels mitjans de difusió 
digitals a nivell estatal i europeu.
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L’experiència d’implantació del sistema digital a Alemanya

Direktorenkonferenz der Landesmedienanstalten
Gernot Schumann, European Affairs Commissioner
6th Session of  the Parliament of Catalonia on audiovisual media, 14 February 2005, Barcelona      Chart 1

Die Einführung 
des 

digitalen terrestrischen Rundfunks 
DAB-T und DVB-T

in
Deutschland

The experience of implementation of digital systems in Germany

Gernot Schumann
European Affairs Commissioner of the Direktorenkonferenz der Landesmedienanstalten 

(Directors‘ Conference of the State Regulatory Authorities for Broadcasting)

Direktorenkonferenz der Landesmedienanstalten
Gernot Schumann, European Affairs Commissioner
6th Session of  the Parliament of Catalonia on audiovisual media, 14 February 2005, Barcelona      Chart 2

Broadcasting market in 
Germany

• 82 million inhabitants

• 38 million TV-households

• 40 – 50 million radio-households

• 50 million motor vehicles

Direktorenkonferenz der Landesmedienanstalten
Gernot Schumann, European Affairs Commissioner
6th Session of  the Parliament of Catalonia on audiovisual media, 14 February 2005, Barcelona      Chart 3

TV reception in Germany

cable 
(thereof 9 % digital)

terrestrial (analogue)

satellite 
(thereof 19 % digital)

39 %

56%

5%

Direktorenkonferenz der Landesmedienanstalten
Gernot Schumann, European Affairs Commissioner
6th Session of  the Parliament of Catalonia on audiovisual media, 14 February 2005, Barcelona      Chart 4

16 Länder

Direktorenkonferenz der Landesmedienanstalten
Gernot Schumann, European Affairs Commissioner
6th Session of  the Parliament of Catalonia on audiovisual media, 14 February 2005, Barcelona      Chart 5

15 State Media Authorities

Kiel

Schwerin  

MünchenStuttgart

Leipzig

Halle

Hannover

Hamburg

Saarbrücken

Saarbrücken

Erfurt

Kassel

Düsseldorf

Bremen

Berlin

Ludwigshafen

Direktorenkonferenz der Landesmedienanstalten
Gernot Schumann, European Affairs Commissioner
6th Session of  the Parliament of Catalonia on audiovisual media, 14 February 2005, Barcelona      Chart 6

11 Public Service Broadcasting 
Corporations

ZDF

DEUTSCHLAND
RADIO
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Direktorenkonferenz der Landesmedienanstalten
Gernot Schumann, European Affairs Commissioner
6th Session of  the Parliament of Catalonia on audiovisual media, 14 February 2005, Barcelona      Chart 7

Direktorenkonferenz der Landesmedienanstalten
Gernot Schumann, European Affairs Commissioner
6th Session of  the Parliament of Catalonia on audiovisual media, 14 February 2005, Barcelona      Chart 8

DAB-T coverage 
VHF-range

• 80 % coverage

• 5-7 radio services

• only 100.000 receivers

Direktorenkonferenz der Landesmedienanstalten
Gernot Schumann, European Affairs Commissioner
6th Session of  the Parliament of Catalonia on audiovisual media, 14 February 2005, Barcelona      Chart 9

Reasons for the current DAB-situation 
(1)

• no added value for listeners

- less programme services

- no new programme services

- no additional media services

- poor inhouse reception

Direktorenkonferenz der Landesmedienanstalten
Gernot Schumann, European Affairs Commissioner
6th Session of  the Parliament of Catalonia on audiovisual media, 14 February 2005, Barcelona      Chart 10

Reasons for the current DAB-situation 
(2)

• commercial broadcasters are afraid of

- additional costs

- more competition

• PSB: no interest in DAB

• no radio spectrum for new offerings

Direktorenkonferenz der Landesmedienanstalten
Gernot Schumann, European Affairs Commissioner
6th Session of  the Parliament of Catalonia on audiovisual media, 14 February 2005, Barcelona      Chart 12

DTT coverage 
greater
Berlin area

150,000 terrestrial
TV households

Portable indoor
Portable outdoor
Fixed reception

0 100 km100 km0
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Direktorenkonferenz der Landesmedienanstalten
Gernot Schumann, European Affairs Commissioner
6th Session of  the Parliament of Catalonia on audiovisual media, 14 February 2005, Barcelona      Chart 11

Direktorenkonferenz der Landesmedienanstalten
Gernot Schumann, European Affairs Commissioner
6th Session of  the Parliament of Catalonia on audiovisual media, 14 February 2005, Barcelona      Chart 13

Sales of DTT receivers in the greater Berlin 
area during the transition phase

Direktorenkonferenz der Landesmedienanstalten
Gernot Schumann, European Affairs Commissioner
6th Session of  the Parliament of Catalonia on audiovisual media, 14 February 2005, Barcelona      Chart 14

Analogue terrestrial programme services in
the greater Berlin area before switchover

Direktorenkonferenz der Landesmedienanstalten
Gernot Schumann, European Affairs Commissioner
6th Session of  the Parliament of Catalonia on audiovisual media, 14 February 2005, Barcelona      Chart 15

DTT programme services in the greater 
Berlin area after switchover

Direktorenkonferenz der Landesmedienanstalten
Gernot Schumann, European Affairs Commissioner
6th Session of  the Parliament of Catalonia on audiovisual media, 14 February 2005, Barcelona      Chart 16

DTT coverage
in Germany 

DTT on air

DTT roll-out May 2005

DTT planned
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Direktorenkonferenz der Landesmedienanstalten
Gernot Schumann, European Affairs Commissioner
6th Session of  the Parliament of Catalonia on audiovisual media, 14 February 2005, Barcelona      Chart 17

DTT media policy objectives
• safeguarding terrestrial TV as a third

means of transmission
- more services for viewers
- independence of cabel and satellit 

• regional and local programme services

• DTT network as a basis for mobile
broadband applications,  i.e. Internet
„DTT-Handheld“

Direktorenkonferenz der Landesmedienanstalten
Gernot Schumann, European Affairs Commissioner
6th Session of  the Parliament of Catalonia on audiovisual media, 14 February 2005, Barcelona      Chart 18

Public service TV channels
(analogue terrestrial, satellite, cable)

ARD ZDF
• DAS ERSTE

• „THIRD CHANNELS“: 

8 services  whose content is in 
part related to the broadcaster‘s 
region:

BR, HR, NDR, WDR, RBB, 
SWR, SR, MDR

• ZDF

ARTE, 3SAT, KIKA, PHOENIX

(only satellite and cable)

Direktorenkonferenz der Landesmedienanstalten
Gernot Schumann, European Affairs Commissioner
6th Session of  the Parliament of Catalonia on audiovisual media, 14 February 2005, Barcelona      Chart 19

Advantages of DTT

• more channels, diversity, and choice

• independence of satellite and cable

• added value for 2nd and 3rd TV-sets 

• portable and mobile TV reception

• set-top-box available for less than 100 EURO

Direktorenkonferenz der Landesmedienanstalten
Gernot Schumann, European Affairs Commissioner
6th Session of  the Parliament of Catalonia on audiovisual media, 14 February 2005, Barcelona      Chart 20

RTL Group PRO7SAT1 Group

• RTL

• RTL 2*

• VOX*

• SUPER RTL**

• SAT 1

• PRO 7*

• KABEL 1**

• N 24**

Major commercial TV channels
(analogue terrestrial, satellite, cable)

* = not everywhere transmitted by terrestrial means

** = only satellite and cable

Direktorenkonferenz der Landesmedienanstalten
Gernot Schumann, European Affairs Commissioner
6th Session of  the Parliament of Catalonia on audiovisual media, 14 February 2005, Barcelona      Chart 21

DTT start islands in northern Germany 

Direktorenkonferenz der Landesmedienanstalten
Gernot Schumann, European Affairs Commissioner
6th Session of  the Parliament of Catalonia on audiovisual media, 14 February 2005, Barcelona      Chart 22

Key conditions for switchover

• joint switch-over of public and commercial 

broadcasting   

• „hard“ switch-over of commercial 

broadcasting

• simulcast during six month only by PSB

Direktorenkonferenz der Landesmedienanstalten
Gernot Schumann, European Affairs Commissioner
6th Session of  the Parliament of Catalonia on audiovisual media, 14 February 2005, Barcelona      Chart 23

AR D-MUX                NDR -MUX       S at.1-MUX                R T L -MUX                ZDF -MUX

DTT programme services in the Kiel region

Direktorenkonferenz der Landesmedienanstalten
Gernot Schumann, European Affairs Commissioner
6th Session of  the Parliament of Catalonia on audiovisual media, 14 February 2005, Barcelona      Chart 24

Thank you for your 

attention
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L’oferta pública de la ràdio digital des de Catalunya Ràdio

L’oferta pública de la ràdio 

digital des de 

Catalunya Ràdio

Sisena jornada parlamentària sobre 

mitjans de comunicació audiovisuals

Barcelona, 14 de febrer de 2005

Catalunya Ràdio i la DAB

Catalunya Ràdio va néixer

l’any 1983 i en aquests 21 

anys ha estat sempre al 

capdavant de la innovació

tecnològica aplicada a la 

ràdio.

• 1983: Primera emissora que utilitza el CD com a 

sistema de reproducció musical.

• 1984: Primera emissora que utilitza un sistema de 

gravació digital per enregistrar concerts.

• 1990: Aplica a la seva programació el sistema RDS.

• 1994: Catalunya Informació incorpora per primera

vegada el sistema de tractament digital de l’audio.

• 1995: Comencen les emissions via satèl·lit per a 

Europa i Amèrica.

• 1997: Inici de les transmissions en DAB (Catalunya 

Ràdio i RAC105 des de Collserola)

Desembre del 1997: 

Primeres experiències 

en xarxes de freqüèn-

cia única amb proves 

de cobertura conjunta 

Alpicat-Collserola.

Catalunya Ràdio i la DAB

• 1998: Ampliació Mussara, Rocacorba i Montcaro.

• 1999: Transmissió de 4 programes en DAB (Simulcast).

Cobertura aproximada: 85 % població / 42 % territori

• 2003: Programació diferenciada de 2 canals musicals.  

Emissions regulars DLS Títol i Autor.

Catalunya Ràdio i la DAB

TRANSMISSIÓ DE DADES

S’han fet proves de transmissió 

de dades en PAD i NPAD emetent 

imatges, textos i fitxers.

Continguts :

• Informació meteorològica amb imatges en temps real.

• Informació d’horaris de vols de l'aeroport de Barcelona.

• Textos sobre programes on-line.

• Dynamic Label Segments, Imatges en rotació i 

Emissions a través d’Internet.

Catalunya Ràdio i la DAB

El R.D. Llei 1287/1999 de 23/07/1999 del Govern central 

va adjudicar a les emissores autonòmiques 3 programes 

en el múltiplex català de freqüència única i 3 programes 

en el múltiplex català de multi-freqüència.

Audio 1 Audio 2 Audio 3 Audio 4 Audio 5 Audio 6

192 kbit/s 192 kbit/s 192 kbit/s 192 kbit/s 192 kbit/s 192 kbit/s

PAD PAD PAD PAD PAD PAD

D1 D2 D3 D4 D5 D6 D7 D8 D9

Catalunya Ràdio i la DAB
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Per acord del Govern Català de 20/03/2001 s’adjudiquen 

al Grup d’emissores de Catalunya Ràdio els 6 programes 

DAB en un mateix múltiplex (el de freqüència única): 

això permet la GESTIÓ DINÀMICA del múltiplex.

Catrad Catinfo Catamú Catacult Music1 Music2

192 kbit/s 128 kbit/s 192 kbit/s 192 kbit/s 192 kbit/s 128 kbit/s

PAD PAD PAD PAD PAD PAD

D1 D2 D3 D4 D5 D6 D7 D8 D9

Catalunya Ràdio i la DAB

El contingut del múltiplex pot variar en el temps.

Crd B

64 kb

PAD

Mono

Cati Catamú Catacult Music1 Music2

64kb 192 kbit/s 128 kbit/s 192 kbit/s 128 kbit/s

PAD PAD PAD PAD PAD

D1 D2 D3 D4 D5 D6 D7 D8 D9

Mono Stereo StereoStereoStereo

x 5

B, Gi,

T, Ll i V.A. 

Total:

320 kb/s

Catalunya Ràdio i la DAB

El desenvolupament de la DAB depèn de:

• Programació diferenciada per

part dels proveïdors de 

continguts. 

• Distribució massiva d’aparells a 

preus competitius. 

• Millora de la cobertura. 

• Informació i promoció del nou

sistema DAB entre la població. 

Catalunya Ràdio i la DAB

• Fent una campanya d’informació de la DAB entre els 

oients amb entrevistes als principals programes.

Catalunya Ràdio ha fet un pas per trencar aquesta inèrcia:

• Distribuint més de 500 aparells de DAB entre els oients

(amb el suport de la Secretaria General de 

Telecomunicacions). 

• Emissions regulars dels 4 canals que s’emeten en FM 

més 2 canals específics per a DAB.

Catalunya Ràdio i la DAB

La campanya va posar en dubte els criteris de Wiesbaden

atès el baix rendiment de les xarxes amb l’orografia i 

l’urbanisme de Catalunya. 

CONCLUSIONS DE LA CAMPANYA

Una part dels oients amb receptors DAB té avui una opinió

del sistema pitjor que abans de la promoció perquè

considera que el sistema no funciona per:

• Falta de cobertura

• Problemes de recepció als edificis

• No troba programació diferenciada

Catalunya Ràdio i la DAB

COM TRENCAR EL CERCLE VICIÓS

No continguts

No 

receptors

No 

cobertura
No 

promoció

1. Necessitat de millor

cobertura (95% de la 

població).

2. Programació

diferenciada (en 

diferents fases).

3. Presència d’aparells

integrats al mercat, de 

marques de prestigi 

reconegut i a preus

competitius.

4. Gran campanya de 

promoció.

Catalunya Ràdio i la DAB

NOMÉS en un entorn on la cobertura sigui suficient, la 

ràdio pública ha de ser el motor dels nous continguts.

És important incidir amb nous.

continguts per:

L’Administració i la ràdio pública han de liderar el projecte.

• Públic amb un poder 

adquisitiu important 

amant de les noves 

tecnologies.

• Públic jove.

Catalunya Ràdio i la DAB

• Buscar uns continguts 

atractius per a un àmpli sector 

de públic.

• Buscar un espai no cobert entre 

les emissores actuals.

Actualment estem preparats per donar forma als dos 

canals musicals que emeten en DAB sota dos paràmetres

inqüestionables:

En una primera fase serien emissions sense locutor 

però es preveu introduir-hi locució i alguns continguts.

Catalunya Ràdio i la DAB
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CANAL JAZZ

• Dedicat a les múltiples 

vessants i gèneres

musicals relacionades

amb el Jazz.

CANAL CATALÀ

• Dedicat a la música feta al 

nostre país intentant que 

pugui tenir una important 

incidència entre el públic jove. 

Catalunya Ràdio I la DAB

• Incorporar l’emissió dels nous canals digitals musicals 

a Internet.

A més, estem preparats per poder oferir:

• Multiprogramació de les emissions en FM.

• Les cinc 

desconnexions dels

centres territorials per

un sol canal.

• Nous canals 

especialitzats aprofitant 

la gestió dinàmica

del múltiplex.

Catalunya Ràdio i la DAB

• Titulars d’informació general.

• Titulars d’informació esportiva.

• Informació borsària.

• Estat del trànsit.

• Estat del temps i temperatures.

• Estat de les pistes d’esquí.

• Cartellera de teatre i cinema.

• Video broadcast.

• Introducció de publicitat visual.

Catalunya Ràdio i la DAB

I en el moment que la pantalla de dades per DAB sigui

una realitat:

Informació complementària. • Dades complementàries.

• Programació del dia dels 6 canals del grup.

• Horaris d’aeroports,  trens i autobusos de llarg 

recorregut.

• Canal d’emergència.

• etc.

Catalunya Ràdio i la DAB

PROPOSTES DE FUTUR

Catalunya Ràdio està negociant la gestió d’una 

freqüència d’Ona Mitjana que permetria arribar sense 

problemes a mig Europa i estar entre les corporacions 

capdavanteres en el procés de digitalització de l’Ona 

Mitjana (DRM).

Catalunya Ràdio i la DAB

Estem treballant en l’horitzó de la ràdio digital en totes 

les seves vessants.

SITUACIÓ ACTUAL

El desenvolupament de la DAB a l’Estat espanyol 

està en una via morta gairebé des del moment que 

s’aprova la llei i es fan les concessions estatals.

La legislació no ajuda al desenvolupament en solitari

de la tecnologia, ja que obliga els diversos 

operadors a arribar a acords per gestionar un mateix

múltiplex, cosa que a vegades és difícil pels

diferents interessos empresarials. 

Catalunya Ràdio i la DAB

La legislació tampoc veu una traslació a la DAB de 

la realitat radiofònica analògica ja que actualment

no preveu la concessió de llicències a tots els

operadors en FM.

Durant 3 anys els operadors han hagut de finançar

el transport d’un senyal que mai no ha arribat a un 

públic majoritari.

Catalunya Ràdio i la DAB

Tot i aquesta apatia, l’Administració estatal, 

creadora del Plan Técnico Nacional, no ha 

reaccionat en cap moment per modificar la situació 

i dinamitzar el desenvolupament de la DAB.

Només l’Administració catalana s’ha mostrat 

clarament a favor de la DAB; ha fet un pas endavant 

amb la concessió de freqüències autonòmiques 

(l’únic cas a tot l’Estat) i ha modificat acords del 

Plan Técnico per afavorir la constitució de 

multiplexors coordinats entre emissores.

A Europa, la situació no és millor que a l’Estat 

espanyol. Tret de la Gran Bretanya, on l’èxit de la 

DAB passa per la distribució d’un milió d’aparells, la 

resta de països tampoc han apostat per liderar el 

canvi radiofònic cap al digital mitjançant la DAB. 

Catalunya Ràdio i la DAB
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Montserrat Minobis

Sisena jornada parlamentària

sobre mitjans de comunicació audiovisuals

Barcelona, 14 de febrer de 2005

En aquesta situació, Catalunya Ràdio ja ha reiterat la 

seva predisposició a liderar el projecte i  ser motor de la 

que està cridada a ser la ràdio del segle XXI.

Catalunya Ràdio i la DAB

• Facilitar que siguin les mateixes empreses les que 

negocïin la seva incorporació voluntària a un 

múltiplex. 

• Liderar una campanya estatal de promoció de la 

DAB que inclogui la subvenció d’aparells per facilitar

d’introduir-los al mercat i que tingui el suport de tots

els concessionaris i els seus mitjans.

Si es donen aquestes condicions, la DAB pot arribar a 

ser un èxit i conviure amb altres sistemes digitals com pot

ser la DRM o l’encara més llunyana DMB.

Catalunya Ràdio i la DAB

En cas que el posicionament sigui favorable, les 

principals actuacions per ajudar al desenvolupament

de la DAB són:

Modificacions legislatives respecte a la potència

d’emissió per resoldre els problemes de recepció als

edificis.

• Afavorir un augment de la cobertura per garantir 

una situació semblant a la de l’FM.

• Habilitar freqüències digitals per fer un pas no 

traumàtic dels actuals operadors en analògic a la 

DAB.

Catalunya Ràdio i la DAB

PROPOSTES

Tot i això, tot el sector està d’acord que el futur de la 

ràdio serà digital o no serà. Davant d’això, cal aclarir 

la situació en els següents termes:

• És necessari que l’Administració central expressi una 

posició clara sobre el desenvolupament de la DAB. 

Un posicionament favorable ha d’anar acompanyat 

de mesures concretes i modificacions legislatives. 

Un posicionament contrari ha d’anar acompanyat de la 

derogació de la llei i d’una proposta alternativa que 

satisfaci els concessionaris actuals. 

Catalunya Ràdio i la DAB

Aquesta incertesa, juntament amb la realitat actual 

on no hi ha espai a la  DAB per a tots els operadors

d’FM fan que les grans cadenes radiofòniques

tampoc estiguin al capdavant d’aquest canvi de 

tecnologia. 

Això comporta que, a data d’avui, concessionaris 

amb freqüències analògiques i concessionaris 

sense freqüències analògiques tinguin visions 

diferents sobre si s’ha d’avançar o no en la DAB i 

contribueixin, sense voler-ho, a immobilitzar encara 

més la situació. 

Catalunya Ràdio i la DAB

No existeixen aparells en 

DAB a preus competetius

i els pocs que hi ha no es 

poden trobar fàcilment

als establiments

minoristes (ni tan sols

als especialitzats).

El temps passat ha afavorit el desenvolupament

d’altres tecnologies que, sense estar encara a 

l’alçada de la DAB, sí que fan pensar en la 

possibilitat que l’acabin superant. 

Catalunya Ràdio i la DAB
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L’experiència britànica d’implantació de la ràdio digital

1

The Digital Future of Radio & Television

- a UK broadcaster’s experience

John Sykes
Project Director, Digital Radio 

BBC World Service

Sixth Parliamentary Conference on audio-visual mass media

Barcelona February 2005

2

I’m going to focus on 3 areas….

The BBC

Global trends

Context Why go digital? Implementation

The selfish gene?

- Benefits for 
everyone?

UK today

Lessons learnt

Looking forward

3

Context: The BBC

CChannels broadcast

Radio Tv

UK Domestic services
10 national

+ local radio
8 national

International services World Service BBC World

4

BBC: Funding

FFunding mechanism

Radio Tv

UK Domestic services LICENSE   FEE (c. €3.6 Billion)

International services
Grant-in-aid

(c. €330 m, FCO)
Advertising

5

International Radio...

BBC World Service:

• Editorially – part of BBC

• 43 languages (including English)

• We’re traditionally a short-wave broadcaster, but
– now available online and via local FM stations, 

DAB, DRM, 
D-Sat etc

• Effective use of HF and MF frequencies still of prime 
importance

– Broadcasting over 800 hours per week
• Internet –

– 250 m PPI’s a month, 
– 21m unique users 

6

Global trends:

• Distribution:
– Divergence: multiple platforms, new platforms
– More FM’s 
– Consequential decline in AM listening

• Consumption
– Divergence and audience fragmentation
– Increasing pressure for “on-demand” service

• “Self-scheduling” , Interactivity etc.

• Consumer products: both
– Divergence (Ipod) and
– Convergence (PDA/Mobile phone

• Move to Digital delivery (Radio & Tv)
– UK success story (Digital Radio, DTT, Dsat, 

Dcable…)
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7

BBC Example: Delivery platform divergence

1980’s:-

• MW

• SW

• A few FM’s

2004:-

• MW

• SW

• 1000+ FM’s

• DTT

• DAB

• DRM

• Dsat
– XM, Sirius, WorldSpace, 

NileSat, Hotbird, Astra, 
ArabSat, etc. 

• Digital & analogue cable

• Mobile phones

• On-line

• Analogue Tv…

8

Moving on ….

The BBC

Global trends

UK Radio Market

Context Why go digital? Implementation

The selfish gene?

- Benefits for 
everyone?

UK today

Lessons learnt

Looking forward

9

Why go digital at all?

The selfish gene: 
– there should be an up-side for everyone

• Broadcaster
– More capacity, hence
– Ability to serve minority / niche /specialist 

audiences
– Flexability stemming from dynamic allocation 

of capacity, mode selection, EPG’s, etc.
– Multi-media delivery

• Consumer
– Increased choice: new services
– Consistent quality
– Accessible radio: scroll menus, station ident, 

text messages, memory functions etc.

10

BBC Tv: Digital Revolution

Available on analogue (Pal)..

…additionally on Digital (Dsat, DTT, Dcable)

11

BBC Radio: Digital Revolution

Available on analogue (AM/FM)..

… new on Digital Radio

12

Why go digital? cont/-

The selfish gene: 
– there should be an up-side for everyone

• Governments /Regulators
– More efficient use of spectrum
– To enhance choice, diversity and 

innovation for all citizens (national, 
regional, local.)

– Buoyant consumer  market 
Economic/R&D boost

• Industry
– Supply of Broadcast Infrastructure 
– Digital Receiver sales (2 billion radios 

world-wide)

13

• Similarly for Tv…

BBC Examples: spectrum efficiency

• A DAB SFN is very spectrum efficient for national services

National 
Services 

Coverage No of 
Tx’s

RF
Spectrum

Typical spectrum 
per national 

service 

FM 4 99+% c. 1000 8.8MHz 2.2MHz 

DAB 10 85% c. 80 1.8MHz 180kHz 

2.0 MHz8 MHz4DTT

8.0 MHz8 MHz1Analogue
PAL

Spectrum
per Tv 
service

RF
Spectru

m

No of 
service

s

Tv
Services

14

Industry: EU Digital Radio Market
Forecast for growth of DAB receiver installed base: 

2004-2010
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Digital Radio: now and future ….

The BBC

Global trends

UK Radio Market

Context Why go digital? Implementation

The selfish gene?

- Benefits for 
everyone?

UK today

Lessons learnt

Looking forward

16

0

5

10

15

20

25

1945 1950 1955 1960 1965 1970 1975 1980 1985 1990 1995 2000

Hours per week

Radio listening since (1948 to 2002)

Sources: Up to 1970: Who’s Listening? Robert Silvey (1973); 1970-1992: Annual 
Reviews of BBC Audience Research Findings; 1992 onwards: RAJAR; BBC People’s 
Activities 1974/75

UK Radio:  listening is increasing…..

40s 50s 60s 70s 80s 90s 00s

17
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Radio consumption as viewers age

..and interesting demographics.

Source: RAJAR; Annual Reviews of BBC Audience Research Findings (1973/74 to 1992); 
BBC Daily Live 2002/03; BBC People’s Activities 1974/75;

(hours per week)

Born
Mid-70s

Born
Mid-60s

Age

18

Mobile

Radio

TV

Internet

100%

50%

0% PVR

Currently, TV & Radio are the most “owned”
technologies

Source: BBC Daily Life Study 2002/03, Oftel, Sky+, TiVo, RAJAR, BARB

Technology Ownership (2003)
Ownership

Consoles

20

…and in digital homes the dominance increases

Analogue Only
Listeners

Digital Listeners

Vs.

Radio Homes

Hours

+4
Source: BARB, RAJAR

A vibrant radio 
market increases 
overall
consumption!

21

The UK today

Digital revolution underway
• Digital TV penetration 

– 55% of UK households
• Dsat 7 m subscribers
• Freeview (DTT) 4 m 

sales
• Dcable 2.5 m homes
• STB costs < € 70

• Digital Radio:
– Over 200 stations on air,
– 50+ in London 

• Digital Radios:
– Sales1.25M to Dec. 2004
– Prices down to €70
– wide diversity of products

22

ON-line: BBC Radio Player

• 110 million hours downloaded per month

19

Consoles

Mobile

Radio

TV

Internet

100%

50%

10hrs 20hrs 30hrs

0% PVR

…and TV & Radio dominate media consumption 
hours

Source: BBC Daily Life Study 2002/03, Oftel, Sky+, TiVo, RAJAR, BARB

Technology Ownership & Weekly Use (2003)
Ownership
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UK: Lessons learnt

Success factors
• Supportive regulatory environment

– Encourages broadcasters to invest
• New content the most potent driver of consumer 

demand.
• Affordable receivers crucial to achieving rapid 

take-up of digital services. 
• Working together promotes success. 

– Broadcasters should co-ordinate launch plans 
to provide a comprehensive bouquet of 
services

• Technology need to be sufficiently mature. 
– Moore’s Law has now resolved this issue.

• Free-to-Air services
– Not everyone wants subscription

24

The Future: DRM

• DRM is a new, open standard for Digital Radio 
transmission
– Published by ETSI  (ES  201 980), and more 

recently through IEC
– Optimized for use in the HF, MF, LF bands
– already recognised & mandated by an ITU 

Recommendation
– Complementary to DAB
– SW spectrum available at 26 MHz: local 

broadcasting?
• Outline description:

– Very similar to DTT, (COFDM-based etc), but 
– Optimised for use in AM bands
– Uses same channelling/spectrum as analogue
– Spanish trials on MF in Madrid (1359kHz, 

4kW)

25

The DRM System

• Main features:
– Single Frequency Network (SFN) support
– Multi-Frequency Network (MFN) support
– Alternate Frequency Switching (AFS): 

• Rx chooses best frequency
– Four basic “modes” of transmission
– Three MPEG 4 audio codecs
– Up to four services in one multiplex + usual 

metadata etc..

– It’s very flexible
– It’s very versatile

26

Countries with DRM members

86 Members from 27 countries

27

Digital terrestrial radio standards

Variable
Variable

c. 21kb/s 
to 48kb/s

?c. 280-
650kb/s

Variable c. 
1Mb/s

Net bit-
rate

1,2 or 
more + 

5
channel
surroun

d

MF: one 
stereo

MF: one 
stereo

FM: 1 to 2 
stereo

1 -2 stereo 
very high 

quality

5 to 8 
stereo

No of 
digital

services
supported

Variable
45/90kH

z?

Variable
5/10/20k

Hz

30kHz (MF)
400kHz

(FM)

Variable:
430kHz

minimum
1700kHzSpectrum 

required

Open standardProprietary 
/closed

Open
Standard?

Open
standard

System 
Status

DRM120DRM 30HD Radio 
(USA)

ISDB-T
(Japan)

Eureka
DAB

28

DRM120:

• What is it?
– An “extended” version of the current DRM 

standard
– Designed to work at all frequencies below 

120MHz

• Why is it needed?
– Broadcasters in some countries demanding a 

coherent migration path for both AM and FM to 
digital

– Low cost receivers 
– DRM currently specified only for use below 

30MHz
– Spectrum efficient use of especially FM bands

• “Hole” in current digital radio offerings

29

What’s the plan? DRM120 timeline

Mar. 2005 DRM GA votes on Consortium changes (Paris)

Commercial requirements capture & agree

Technical development Standardisation ETSI – ITU et

System verification field tests

DRM120 draft  system description ready

DRM120
pilots

2009

2008

2007

2006

2005

Chip/Rx development

Receivers in 
shops

30

DRM120: exploiting unused spectrum 

D
R

M
 A

Note: one, two or three DRM 
blocks could be broadcast in 

the180kHz gap, depending on 
the final 120 system 

bandwidths.

D
R

M
 C

D
R

M
 B

2. How DRM 120 transmissions could be introduced

100kHz
grid

F0

FM 2FM
1

220kHz

180kHz
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BBC World Service DRM Launch
• BBC planning a service launch in 2005/6 

covering
– Germany, France, Netherlands, 

Luxembourg and Belgium

• Work closely with other broadcasters to 
achieve critical mass –
– both public and commercial sector 

(DW, RTL etc.)

• Collaborating closely with the receiver 
industry

• Aim for digital radios in shops within 3 
months of launch.
– Target price $150 for first generation 

sophisticated product
– Capable of receiving all analogue & 

digital services in target market (DRM, 
DAB, FM and AM) 

- Support requirements for any 
“value-added” services

33

Summary: Driving take-up

Key messages and lessons from the past
• Broadcasters must go first
• Content is King

– New Content is the dominant driver of take-up
– Additional choice wins out over enhanced quality

• Once quality is “fit for purpose”, further 
improvement yields little benefit

• For AM DRM, the quality card may be stronger
– Consumers like PVR’s/re-wind radios when they’ve 

got them
• But consumer awareness has been slow to build
• We need to educate our listeners and stimulate 

demand
– Don’t be afraid of additional competition

• A vibrant radio market increases overall 
listening!

34
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Thank you for listening!

Further reading/references (some related to UK radio market)
OFCOM paper: “The Communications Market 2004 – Radio” available in pdf

form from
http://www.ofcom.org.uk/research/industry_market_research/m_i_index
BBC R&D web-site includes numerous papers relating to digital Radio & TV:

see
http://www.bbc.co.uk/rd/pubs/whp/index.shtml
The UK Digital Radio Development Bureau (DRDB) web site
http://www.drdb.org/
The DRM and WorldDAB web-sites
http://www.drm.org http://www.worlddab.org
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DRM120: Common amplification of multiple services

• Example: broadcaster with four services and one spare FM “slot”

+

Linear PA
DRM Modulators
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